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INTRODUCCION

Plan estratégico de desarrollo local
de Barbastro 2020/2024.
Horizonte 2030

La elaboracion de este Plan estratégico de desarrollo local de Barbastro,
se enmarca en la competencia municipal para poder establecer mecanis-
mos y articular estrategias de coordinacion que incidan en los sectores
econdémicos locales y, fundamentalmente, en la creacion y mejora de em-
pleo, asentamiento de poblacion y en el desarrollo empresarial.

Desde el Area de Desarrollo del Ayuntamiento de Barbastro, con el apo-
yo del Laboratorio de Aragdn Gobierno Abierto (LAAAB) del Gobierno de
Aragon, se abrid un proceso participativo para la elaboracion de un Plan
Estratégico de Desarrollo Horizonte 2030.

El proceso se iba a iniciar en el mes de marzo de 2020, combinando me-
todologias presenciales y online. Sin embargo, la crisis sanitaria provocada
por el COVID19 llevo a replanificar el proceso al objeto de permitir una
participacion 100% online.

Aunque la coyuntura actual es muy diferente, la situacion de crisis sanita-
ria y econdmica hace mas necesarias que nunca comenzar a construir es-
trategias de desarrollo compartidas entre todos los actores de la sociedad
barbastrense: administraciones, empresas, asociaciones y ciudadanos a
titulo particular.

Con este proceso participativo se han recabado 1044 aportaciones de los
barbastrenses para elaborar su Plan Estratégico de Desarrollo Local, que
se refieren a ambitos tan esenciales como la agroindustria, el turismo, co-
mercio y servicios o la propia administracion. Las consideraciones de la
ciudadania se han recogido en las 420 encuestas que han rellenado y a
través de 10 horas de trabajo en reuniones virtuales con cinco grupos de
los ambitos agrario, industrial, comercio, turismo y servicios. También se
cred un grupo motor que, con toda la informacion recabada, establecio 5
objetivos generales, 35 sectoriales y 6 transversales.

Con estas aportaciones, una vez valoradas por el Ayuntamiento, se ha pro-
cedido a la seleccidn de propuestas para la redaccion de Plan estratégico
de desarrollo local de Barbastro 2020/2024. Horizonte 2030, algunas de
las cuales se han puesto ya en marcha desde su formulacion.






FASE O
Informacion

Informacion basica sobre el proceso y la politica publica
para conseguir una participacion efectiva.
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BANCO COLABORATIVO
DEL CONOCIMIENTO

Previamente a la celebracion del proceso participativo se puso a disposicion de todos los
ciudadanos una serie de documentacion de interés que podia consultarse a través de la
web https://gobiernoabierto.aragon.es

Relacion de documentacion del banco colaborativo
del conocimiento:

¢ BARBASTRO Y LA COMARCA DEL SOMONTANO DE BARBASTRO:
PLAN ESTRATEGICO

Diagnostico de situacion y formulacion de grandes lineas de politica industrial a im-
plementar en relaciéon con el municipio de Barbastro y la comarca del Somontano de
Barbastro, con el fin de generar y atraer inversiones productivas. Nimero de paginas: 40

Plan Estratégico - Convenio de Barbastro y su entorno socioeconémico. DEFINITIVO.pdf

+ ESTUDIO DE PLAN DE TRAFICO, MOVILIDAD Y SENALIZACION COMERCIAL PARA EL
MUNICIPIO DE BARBASTRO

Mejora de la movilidad para la potenciacién del comercio en Barbastro y su comarca.
Fecha: Mayo 2007 Numero de paginas: 153

plan_movilidad_barbastro.pdf

* ESTRATEGIA DE DESARROLLO LOCAL LEADER: “DESARROLLO SOMONTANO 20.20”

Plan de actuaciones para resolver las necesidades de desarrollo econémico y social del
territorio de Somontano de Barbastro a realizar entre los anos 2016 y 2022. Fecha: Abril
2017 NUmero de paginas: 474

Estrategia Desarrollo Somontano 20.20 19-04-2017 - Cambios aceptados.pdf

 BARBASTRO CIUDAD AGROALIMENTARIA

Diagnoéstico y propuestas para convertir al Somontano en un referente de la industria
agroalimentaria Fecha: 2018 Nimero de paginas: 86

DOSSIER BARBASTRO CIUDAD AGROALIMENTARIA.pdf

« ESTUDIO DE LA INCLUSION LABORAL COMO ELEMENTO DE LA RESPONSABILIDAD
SOCIAL EMPRESARIAL EN LA COMARCA DE SOMONTANO DE BARBASTRO

Diagnostico de la RSE en las empresas del Somontano de Barbastro y propuesta de
actuaciones. NUmero de paginas: 65

memoria_inclusion_laboral_rsc.pdf



+ ESTUDIO DE NECESIDADES FORMATIVAS EN EL COMERCIO DE ARAGON. SOMON-
TANO DE BARBASTRO

Andlisis de necesidades de formacion en el comercio local realizado en el marco de la
iniciativa COMURBANO financiada por la Unién Europea. Fecha: Octubre 2006 NUmero
de paginas: 35

estudio_necesidades_formativas_en_el_comercio_del_somontano.pdf

+ ESTUDIO DE LA OFERTA, DEMANDA Y EMPLEO DE ARAGON. SOMONTANO DE BAR-
BASTRO

Andlisis del comercio local realizado en el marco de la iniciativa COMURBANO financiada
por la Unién Europea. Fecha: Octubre 2007 NUmero de paginas: 53

observacom_informe_somontano.pdf

+ ESTUDIO DE LA OFERTA, DEMANDA Y EMPLEO DE ARAGON. SOMONTANO DE BAR-
BASTRO

Analisis del comercio local realizado en el marco de la iniciativa COMURBANO financiada
por la Unién Europea

observacom_informe_somontano.pdf

e REALIZACION DE PLANES ESTRATEGICOS PARA LA MEJORA DE LA CALIDAD DE
PEQUENOS COMERCIOS

Diagnosticos Iniciales, recomendaciones y propuestas de actuacion para el desarrollo
de futuros Planes Estratégicos Iniciales de Mejora hacia la calidad (PEIM).

informe_agregado_definitivo_comercios_2010_def.pdf

* DESARROLLO SOMONTANO 20.20. ESTRATEGIA DE DESARROLLO LOCAL PARTICI-
PATIVO 2014-2020

Informe de diagnostico de la Estrategia de Desarrollo Local Participativo 2014-2020
Fecha: Marzo 2016 Namero de paginas: 303

Diagnostico del territorio .pdf.pdf

« BARBASTRO Y LA COMARCA DEL SOMONTANO DE BARBASTRO: SITUACION AC-
TUAL Y EVOLUCION RECIENTE

Caracterizacion de la situacién y evolucion de la actividad econémica en Barbastro y en
la comarca del Somontano de Barbastro. Fecha: Enero 2018 Nimero de paginas: 104

Estudio cuantitativo e Inventario recursos_DEFINITIVO.pdf

» PRESUPUESTOS MUNICIPALES: BARBASTRO EN EL CONTEXTO DE ARAGON.

Analisis de los presupuestos municipales y su ejecucion: Fecha: Octubre 2018 (presen-
tacion) Nimero de paginas: 58

2018061 7-isp-barbastro-presupuesto-municipal-_espaol.pdf
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Participacién cudadana e Innovacion Social

DG. Gobierno Abierto e Innovacion social
Departamento de Ciudadania y Derechos Sociales
Laboratorio de Aragon [Gobierno] Abierto. GOBIERNO DE ARAGON

Tel. 976714183
gobiernoabiertollaragon.es
http#£obiernoabierto.aragon.es

Mapa de actores convocado
al proceso de participacion ciudadana para elaborar el

Plan estratégico de desarrollo local de Barbastro 2020/2024.
Horizonte 2030.

Las entidades aqui reflejadas son aquellas a las que se les envia invitacién expresa por estar
directamente implicadas. Sin embargo, la convocatoria a participar es abierta; a las
entidades invitadas se les pide que nos ayuden en la difusién, y aquellas personas
interesadas pueden inscribirse y participar, ya que toda la informacién es publica y

transparente en http://gobiernoabierto.aragon.es, y existe una herramienta online para esta

finalidad: mapa de actores colaborativo.

Aqui recogemos el listado de entidades convocadas. N2 de entidades: 127

Aceites Noguero

ADS Apicola

Amephu

AMPA Hermanos Argensola

Aragon Exterior

ASAJA

Asamblea Local Cruz Roja

Asoc. 32Edad Hermanos Argensola

Asoc. Ajedreistica Enroque

Asoc. Alzheimer Barbastro y Somontano

Asoc. Amas de Casa y Consumidores del Somontano
Asoc. Artritis Rehumatoide Oscense

Asoc. Cultural Tradiciones

Asoc. Down Huesca

Asoc. Para la Promocidn Turistica del Somontano - Ruta del Vino Somontano

Asoc. Vecinos Barrio San Hipdlito



Asoc. Vecinos del Barrio de San Joaquin "SAN FRANCISCO DE ASIS"
Asoc. Vecinos del Barrio de San José

Asoci. De Mujeres Viudas del Somontano de Barbastro
Asociacién Barrio El Arifio

Asociacién Barrio Entremuro

Asociacién Barrio San Fermin

Asociacion Barrio San Hipdlito

Asociacion Barrio San Joaquin

Asociacién Barrio San José

Asociacién Barrio San Juan

Asociacién Barrio Santa Barbara

Asociacion Contra el Cancer (BARBASTRO)

Asociacion de Amas de Casa y Consumidores del Somontano
Asociacion de Caza y Pesca

Asociacion de Empresarios de Barbastro Somontano
Asociacion de Empresarios del Poligono Valle del Cinca
Asociacion de Empresarios Sierra de Guara

Asociacion de Familias y Mujeres del Medio Rural
Asociacién de Guias de La Sierra de Guara

Asociacién de Hortelanos

Asociacion de Hortelanos y Amigos de La Huerta del Alto Aragdn
Asociacién de Hosteleria

Asociacién de Vecinos del Barrio de Bellavista

Asociacién de Vecinos del Barrio de Burceat

Asociacion de Vecinos del Barrio de Cregenzan

Asociacién de Vecinos del Barrio de El Arifio

Asociacion de Vecinos del Barrio de San Juan

Asociacién de Vecinos del Barrio de Santa Barbara
Asociacion de Vecinos del Barrio del Ensanche "San Fermin"
Asociacion de Vecinos del Barrio del Entremuro "Sto.Cristo de los Milagros"
Asociacion Familias contra la Droga del Somontano
Asociacion Folkldrica del Somontano

Asociacion General de Productores de Maiz de Espafia
Asociacién Huesca Alimentaria

Asociacidon Mujeres Africanas en Barbastro

Barrio San Valentin

Beguer

Brilen



C.R.D.O Somontano

Camara de Comercio

Caritas

Caritas Diocesana Barbastro-Monzén

Ceder Somontano

Centro de Adultos del Somontano

Centro de desarrollo del Somontano

Centro de Estudios del Somontano

Ceos Cepyme

Cereales Arasanz

Chavanel

Circe

Club Athletismo Barbastro

Club Ciclista Barbastro

Comarca de Somontano

Comisiones Obreras de Aragén

Comunidad de Trabajo de Los Pirineos

Congregacion Hermanitas de los Desamp.( Hogar P.Saturnino Lopez Novoa)
Consejo de la Infancia de Barbastro

Consejo de la Juventud de Barbastro

Cooperativa Alto Aragon

Cooperativa del Campo de San Antonio

Cooperativa Somontano de Sobrarbe

Corapa

Correas

Cruz Roja (Asamblea Comarcal Somontano Barbastro)

Departamento de Economia, Industria y Empleo

departamento Industria, Competitividad y desarrollo Empresarial Gobierno de Aragén
Diputacién Provincial de Huesca

Direccion General de desarrollo Rural, Innovacion y Politica Forestal
Direccién Gral de desarrollo Sostenible. M2 de Asuntos Exteriores, Ue y Coop.
Federacién Aragonesa de Municipios y Provincias

Federacién Espafiola de Municipios y Provincias

Foro B21

Foro Econémico y Social

Fortea Ceras y Mieles

Fraternidad Cristiana Enfermos Miusvalidos (FRATER Barbastro-Monzoén)
Frutos Secos Jorddn



Fundacion Cruz Blanca Barbastro (PROYECTO CRUZ BLANCA (P.C.B.))
Hexion

Hospital de Barbastro - Servicio Aragonés de Salud
Inaem

Inaga

Instituto Aragonés de Fomento

Instituto Aragonés de Fomento

Instituto Hermanos Argensola

Instituto Martinez Vargas

Integral Stand

Junta Coordinadora de Cofradias

Maderas Planes

Mairal

Marca Tomate Rosa de Barbastro

Montafieros de Aragdn Barbastro

Museo Diocesano - Obispado de Barbastro

Oficina Comarcal Agroambiental Barbastro
Oficina delegada del Gobierno de Aragdn En Barbastro
Organizacion Regional de Productores Olivareros Aragén
Patronato de Torreciudad

Pirenaica del Jamoén

Polyone

Pon Aragén En tu Mesa

Programa de desarrollo Rural de Aragén

Red Aragonesa de desarrollo Rural

Sat Almendras

Sociedad Cooperativa Limitada Agricola Barbastro
Sociedad Mercantil Artesana

Somontano Social

Tercera Edad Hermanos Argensola

TuHuesca

UNED

Unidn de Agricultores y Ganaderos de Aragén
Unién de Pequefios Agricultores

Unidn General de Trabajadores
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1. INTRODUCCION

Finalizada la primera fase de diagndstico tras recibir mas de 350 encuestas y realizar 5
reuniones sectoriales, se comenzd a elaborar la estructura basica que dara soporte al
futuro Plan Estratégico.

Para ello, el Ayuntamiento de Barbastro convocd a cinco personas implicadas en el
desarrollo econdmico local con el fin de trabajar la visién, los objetivos generales y
sectoriales a partir de los cuales se desarrollaran las propuestas.

2. ORGANIZACION

FICHA TECNICA DEL PROCESO PARTICIPATIVO

Entidad Ayuntamiento de Barbastro
organizadora

2 Apoyo técnicoy Direccién General de Gobierno Abierto e Innovacién Social
o econémico
>
G} Asistencia técnica | Inteligencia Colectiva
2
e
2 - Recopilar y contrastar la informacidn adecuada que permita
QE: la elaboracién de un buen Plan Estratégico de Desarrollo por
o . arte del Ayuntamiento de Barbastro.
> Objetivos del P yunt L L .
= - Fomentar un clima de implicacion y construccion colectiva

proceso . .

entre la ciudadania barbastrense.
— Disponer de un analisis que permita adaptarse rapidamente a
la especial situacién generada por el COVID.

Fecha Sesion Agentes convocados

1 al 26 junio 2020 | Encuesta on line Ciudadania de Barbastro
w)
:n: 12 junio 2020 Grupo focal sector primario
-
o 15 junio 2020 Grupo focal sector turistico y hosteleria .
= J P ¥ Personas o entidades
o — - - o
< 16 junio 2020 Grupo focal sector agroalimentario significativas de cada
a — , sector
7l 16 junio 2020 Grupo focal sector comerecial
w
5 17 junio 2020 Grupo focal sector industrial
(9}
2 Equipo de trabajo

17 julio 2020 Grupo motor seleccionado por el

Ayuntamiento

» PLAN ESTRATEGICO DE DESARROLLO LOCAL DE BARBASTRO // DEFINICION DE OBJETIVOS



FICHA TECNICA DE LA SESION DE TRABAJO

Formato Virtual (videoconferencia)

Personas representantes de entidades
Participantes convocados | directamente ligadas al desarrollo econémico de

2
Q Barbastro
g 3
- ;. ;.
%l =98 Forma de convocatoria Correo electronico y llamada telefonica
< o : - - - -
wl . . 7 .
TSI Asistencia técnica Diego Chueca Gimeno (Inteligencia Colectiva)
o

—Contrastar y mejorar los objetivos generales
previamente definidos.

Objetivos ‘-
J - Establecer las pautas basicas para elaborar los
objetivos sectoriales.
N2 participantes -
p' P 5 N2 participantes reales 5
confirmados
» Nuria Gil Comarca Somontano de Barbastro
=
E Estela Gracia Ayuntamiento de Barbastro
%’ Ixeia Lacau Ayuntamiento de Barbastro (organizacion)
a Cédmara Oficial de Comercio, Industria y Servicios de
Ricardo Olivan Huesca

La sesion fue facilitada por Diego Chueca (Inteligencia Colectiva)

_ 4
\
L
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3. RESULTADOS OBTENIDOS DE LA PARTICIPACION

3.1. Valoracidn inicial de los resultados de las encuestas de diagndstico

Alertas iniciales que pueden condicionar la valoracién de la encuesta:

- Existe un elevado porcentaje de encuestas respondidas por personas que
trabajan para la administracion publica. La seguridad laboral de este colectivo
puede condicionar la percepcién de incertidumbre y riesgo. Habra que tenerlo
en cuenta en las valoraciones futuras.

- Cuando existen preguntas con 4 opciones posibles en la valoracién, las
respuestas tienen un margen muy amplio. En concreto se apunta que las
respuestas contabilizadas como “buena” en la valoracién de la situacién
socioecondmica tendran que ser analizadas con detenimiento.

- Los sectores de atencién prioritaria no coinciden con las lineas de actuacion
prioritaria. En el segundo caso, se da una gran importancia a los servicios
publicos (educacién y formacion, emprendimiento, cultura, etc.) por lo que se
interpreta que suponen la base para disponer de un buen desarrollo.

- Hay que valorar muy positivamente la percepcién de la ciudadania sobre las
opciones de mejora. En general, se recoge una visidon optimista sobre la
capacidad de superar la crisis con éxito.

3.2. Contraste de los objetivos generales

El trabajo del grupo de basé en la revisién de los objetivos generales planteados
inicialmente. Se analizé la pertinencia de los objetivos, la posibilidad de afiadir o eliminar
algln concepto, etc.

De forma general, se realizd un trabajo intenso de simplificacion de los objetivos
generales, pasando gran parte de los contenidos a los objetivos sectoriales.

» PLAN ESTRATEGICO DE DESARROLLO LOCAL DE BARBASTRO // DEFINICION DE OBJETIVOS



Objetivos generales presentados

1. Recuperar/impulsar el papel de Barbastro como capital comercial, ferial,
agroalimentaria, gastrondmica, turistica, de servicios, ocio y cultura de la zona
oriental de la provincia de Huesca, con proyeccién en todo Aragén y todo el
territorio nacional, capaz de atraer el turismo de la comarca del Somontano y
comarcas pirenaicas, revalorizando su patrimonio y reivindicando su papel
historico.

2. Reactivar la economia local mediante la revalorizacién de “lo local”: comercio,
productos agroalimentarios, industria, recursos turisticos, etc.

3. Asentar poblacién en el territorio garantizando el bienestar y optimizando los

servicios a la ciudadania. Promover oportunidades para los jévenes mediante la
creacion y mejora del empleo, adecuando la oferta formativa a las necesidades
empresariales.

4. Puesta en valor del sector industrial local, fomentando el sector agroalimentario
y la economia circular, aprovechando los recursos endégenos y fomentando el
uso de las nuevas tecnologias. Atraer una industria especializada e innovadora,
sostenible medioambientalmente que genere empleo estable y de calidad.

5. Promover un desarrollo de ciudad sostenible, teniendo como horizonte los
Objetivos de Desarrollo Sostenible 2030, mejorando la calidad de vida de los
ciudadanos a partir de propuestas vinculadas con el territorio, el medio
ambiente y las nuevas tecnologias.

6. Gestidn publica agil, transparente y cercana al ciudadano, fomentando una
cultura participativa, civica y solidaria, con una ciudadania implicada en el
desarrollo de la ciudad.

Objetivos generales acordados tras el debate

1. Impulsar la proyeccién de Barbastro como referente econdémico, social y cultural
de la zona oriental de la provincia de Huesca, con proyeccién en todo Aragdn y
todo el territorio nacional, sobre todo en aquellos sectores en los que presenta
una posicion mas competitiva.

2. Reactivar la economia a todos los niveles fomentando los recursos locales.

3. Asentar poblacién en el territorio mejorando la calidad de vida, generando
oportunidades y garantizando los servicios a la ciudadania.

4. Promover un desarrollo de ciudad sostenible, teniendo como horizonte los
Objetivos de Desarrollo Sostenible 2030.

5. Gestién publica agil, transparente y cercana al ciudadano, fomentando una
cultura participativa, civica y solidaria.

» PLAN ESTRATEGICO DE DESARROLLO LOCAL DE BARBASTRO // DEFINICION DE OBJETIVOS



3.3. Ideas clave para elaborar los objetivos sectoriales

Teniendo en cuenta la duracién de la sesion, se optd por no elaborar completamente
los objetivos sectoriales, sino solicitar los elementos clave que deberian recoger.

Posteriormente al taller, se recogieron algunas aportaciones adicionales por formato
electrénico. Estas se incluyen en el informe, pero se sefialan en color rojo para indicar
gue no fueron presentadas ni debatidas por el grupo motor.

Sector primario:

Aportaciones en taller

Objetivo propuesto

Propuestas a recoger como
acciones

Revalorizacion de los productos y
productores locales.

Vinculacién de los productos al
territorio.

Poner en valor los productos y
productores locales reforzando su
vinculacién al territorio.

Analizar la ampliacion de
productos con valor comercial.

Fomentar la produccion
horticola utilizando el tomate
rosa como "carta de
presentacion”.

Promover la venta directa

Promover la venta directa con el fin de
ofrecer productos directamente desde
el productor.

Promover la venta en ciclo corto a través
de comercios/hosteleria locales.

(duplicada en el sector agroalimentario)

Formacion especializada en el
sector

Desarrollar y promover formacion
especializada para que el sector primario
pueda aprovechar todas las
oportunidades.

Promover la agriculturay la
ganaderia sostenibles

Apuesta por la calidad.

Promover la agricultura y la ganaderia
sostenible y de calidad.

Mejorar / reducir el impacto de la
ganaderia intensiva.

Reducir el impacto de la ganaderia
intensiva.

Aprovechamiento de la inversion
realizada en los nuevos regadios
(Comunidad 1 de Barbastro).

Fomentar las actuaciones en los nuevos
regadios (Comunidad 1 de Barbastro)
para aprovechar la inversion realizada.

Apuesta por un vivero
agroalimentario que
permitiese el uso compartido
de instalaciones para nuevas
iniciativas empresariales de
transformacion.
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Objetivos sectoriales propuestos:

1. Poner en valor los productos y productores locales reforzando su vinculacion al

territorio.

2. Promover la venta directa y el ciclo corto con el fin de ofrecer productos

directamente desde el productor o comercios y hosteleria locales.

3. Desarrollar y promover formacion especializada para que el sector primario

pueda aprovechar todas las oportunidades.

4. Promover la agricultura y la ganaderia sostenible y de calidad.

5. Reducir el impacto de la ganaderia intensiva.

6. Fomentar las actuaciones en los nuevos regadios (Comunidad 1 de Barbastro)

para aprovechar la inversion realizada.

Sector agroalimentario:

Aportaciones en taller

Objetivo propuesto

Propuestas a recoger como
acciones

Convertir a Barbastro en referente
de ciudad agroalimentaria y
gastrondmica.

Apostar por una imagen de marca
de calidad, diferencial y vinculada
al territorio.

Convertir a Barbastro en referente de
ciudad agroalimentaria y gastrondmica,
apostando por una imagen de marca de
calidad, diferencial y vinculada al
territorio.

Generar nuevos aprovechamientos
para obtener valor afiadido de los
productos locales, particularmente
de los productos de la huerta, el
almendro, el olivo, y el cereal.

Fomentar transformacién para
generar valor afiadido.

Aprovechar los recursos
endogenos.

Impulsar el surgimiento de nuevos
productos agroalimentarios

Fomentar la transformacién en el
territorio para generar valor afiadido a
los productos locales.

Impulsar el desarrollo de nuevos
productos agroalimentarios locales de
calidad.

Programa de impulso
de la transformacion
de productos locales
(particularmente
huerta, almendro,
olivo, y cereal).

Venta directa

Promover la venta directa con el fin de
ofrecer productos directamente desde
el productor.

Promover la venta en ciclo corto a través
de comercios/hosteleria locales.

(duplicadas en el sector primario)
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Aportaciones en taller

Objetivo propuesto

Propuestas a recoger como
acciones

Favorecer la promocidn conjunta
de productos agroalimentarios
artesanales y de calidad
aprovechando el tirén de vinos,
tomate...

Estrategia de comercializacion
conjunta.

Apuesta por la panaderia-
reposteria tradicional

Promover los alimentos locales de
calidad aprovechando las sinergias
generadas por los productos de mayor
arraigo.

Desarrollar una estrategia de
comercializacion conjunta.

Apuesta por la
panaderia-reposteria
tradicional

Explorar las oportunidades de crear
nuevas actividades econémicas que
ofrece el aprovechamiento de
residuos y subproductos agricolas

Impulsar nuevas actividades econémicas
basadas en el aprovechamiento de
residuos y subproductos agricolas.

Ampliar la visibilidad de los
productos agroalimentarios mas
alla de los tradicionales.

Ampliar la visibilidad de los productos
agroalimentarios mas alla de los
tradicionales.

Objetivos sectoriales propuestos:

Convertir a Barbastro en referente de ciudad agroalimentaria y gastronédmica.

Fomentar la transformacion en el territorio para generar valor afadido a los

productos locales.

3. Impulsar el desarrollo de nuevos productos agroalimentarios locales de calidad.

4. Promover la venta directa con el fin de ofrecer productos directamente desde

el productor.

5. Promover la venta en ciclo corto a través de comercios/hosteleria locales.

6. Promover los alimentos locales de calidad aprovechando las sinergias

generadas por los productos de mayor arraigo.

7. Impulsar nuevas actividades econdmicas basadas en el aprovechamiento de

residuos y subproductos agricolas.

8. Ampliar la visibilidad de los productos agroalimentarios mads alld de los

tradicionales.
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Sector industrial:

Aportaciones en taller

Objetivo propuesto

Propuestas a recoger como
acciones

Puesta en valor de la industria
local.

Poner en valor la industria local.

Fomento del turismo
industrial.

Programa de visitas a
instalaciones industriales.

Industria especializada e
innovadora.

Innovacidn-digitalizacion.
Atraer industria especializada.
Definir un cuaderno de ventas de

Barbastro y potenciar la tarea de la
captacion de inversiones.

Hacer un trabajo para atraer a
nuevos inversores.

Importancia de apostar
firmemente por facilitar las
inversiones de empresas locales
por la captacidn de inversiones.

Fomentar la transformacion de la
industria local hacia un modelo mas
especializado e innovador.

Atraer industria especializada que
genere puestos de trabajo de
calidad.

Desarrollo y promocion de un
cuaderno de ventas de
Barbastro que facilite
informacion clara y precisa a
nuevos inversores.

Plan de captacion de
inversiones industriales para
empresas nuevas y
existentes.

Incidir en la necesidad de aumento
del tamafio de las empresas.

Fomentar el desarrollo de las
empresas locales para
conseguir un nimero mayor
de trabajadores.

Fomentar la economia circular.

Industria sostenible
ambientalmente

Promover una industria sostenible
ambientalmente.

Programa de impulso de la
economia circular a nivel
industrial.

Busqueda de sinergias entre las
empresas industriales de
Barbastro.

Cooperacion

Fomentar la coordinaciéon y
cooperacion entre las industrias
locales para aprovechar sinergias.

Promocion de la cooperacion
industrial a todos los niveles.

Mejorar los equipamientos e
infraestructuras de las areas
industriales: depuradora de aguas,
punto limpio para recogida
selectiva de residuos...

Mejorar los equipamientos e
infraestructuras de las areas
industriales.

Plan de mejora de poligonos
industriales.

Incrementar la oferta de suelo
industrial disponible

Incrementar la oferta de suelo
industrial disponible.

Posicionamiento en las plataformas
logisticas.

Incorporar oferta de suelo a
Aragon plataforma logistica

Mejorar el posicionamiento de
Barbastro como enclave logistico.

Incorporacion de la oferta de
suelo industrial a Aragon
Plataforma Logistica
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Objetivos sectoriales propuestos:

Poner en valor la industria local.

Fomentar la transformacion de la industria local hacia un modelo mas

especializado e innovador.

3. Atraerindustria especializada que genere puestos de trabajo de calidad.

4. Promover una industria sostenible ambientalmente.

5. Fomentar la coordinacion y cooperacion entre las industrias locales para

aprovechar sinergias.

6. Mejorar los equipamientos e infraestructuras de las dreas industriales.

7. Incrementar la oferta de suelo industrial disponible.

8. Mejorar el posicionamiento de Barbastro como enclave logistico.

Sector comercial:

Aportaciones en taller

Objetivo propuesto

Propuestas a recoger como
acciones

Potenciar la digitalizacién del
sector comercial.

Plataforma de venta online

Potenciar la digitalizacién del sector
comercial.

Plataforma de venta online
comun para los comercios de
Barbastro.

Referente comercial de la zona
oriental de la provincia de Huesca

Atraer al turista de la comarca y de
las comarcas limitrofes para
turismo de compras

Reforzar el potencial comercial de la
zona oriental de la provincia de
Huesca, atrayendo al turista de la

comarca y de las comarcas limitrofes.

Disefiar una estrategia especifica
en materia de urbanismo
comercial, movilidad y
dinamizacion. Revisar el Plan
comarcal de equipamiento
comercial 2004

Dotar al municipio de las
herramientas de planificacion y
gestion adecuadas para dinamizar el
comercio.

Estrategia municipal en
materia de urbanismo
comercial, movilidad y
dinamizacion.

Creacion de un entorno
urbano que favorezca la
actividad comercial.

Revision del Plan comarcal
de equipamiento comercial
2004.

Flexibilidad para adaptarse a los
cambios.

Apoyar a los comercios locales para
mejorar su capacidad de adaptacion
a los cambios.

Formacion y asesoramiento
para adaptacion a los
cambios.
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Aportaciones en taller

Objetivo propuesto

Propuestas a recoger como
acciones

Mejorar la experiencia comercial
del cliente

Promover el consumo en el
comercio local. Generar conciencia,
sensibilizar para consumir de forma
responsable. Pero también
promover mejoras en el comercio
que "marquen la diferencia" y
ayuden a fidelizar al mercado local

Promover el consumo en comercios
locales, generando conciencia y
sensibilizando para consumir de
forma responsable.

Promover una transformacion del
comercio local que incremente la
satisfaccion de la experiencia
comercial del cliente.

Promocion de mejoras en el
comercio que "marquen la
diferencia" y ayuden a
fidelizar al mercado local.

Vinculacidn con los
productos locales.

Fortalecer asociacionismo
operativo y de representacion del
sector.

Fortalecer asociacionismo operativo
y de representacion del sector.

Objetivos sectoriales propuestos:

1. Promover el consumo en comercios locales, generando conciencia y

sensibilizando para consumir de forma responsable.

2. Potenciar la digitalizacién del sector comercial.

Reforzar el potencial del comercial de la zona oriental de la provincia de
Huesca, atrayendo al turista de la comarca y de las comarcas limitrofes.

4. Dotar al municipio de las herramientas de planificacidn y gestion adecuadas

para dinamizar el comercio.

5. Apoyar a los comercios locales para mejorar su capacidad de adaptacion a los

cambios.

6. Promover una transformacién del comercio local que incremente la satisfaccién

de la experiencia comercial del cliente.

7. Fortalecer el asociacionismo operativo y de representacion del sector.
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Sector turistico y hostelero:

Aportaciones en taller

Objetivo propuesto

Propuestas a como

acciones

recoger

Definicidn del municipio como
destino turistico identificable.

Identificar recursos turisticos con
valor diferencial.

Utilizar el vino (sector /producto) y
la gastronomia como elementos
diferenciadores de la ciudad para
atraer turismo.

Emplear vino, comercio y
gastronomia como elementos
diferenciadores.

Potenciar los elementos
identificativos de Barbastro Ciudad
del Vino.

Diferenciacion

Conseguir que Barbastro pueda ser
un destino turistico identificable,
empleando el vino, la gastronomia y
el comercio como elementos
diferenciadores de la ciudad para
atraer turismo.

Aprovechar productos turisticos
consolidados o con potencial de
desarrollo (Ruta mariana, Camino de
Santiago catalan, etc.).

Identificar recursos turisticos con
valor diferencial.

Potenciar los elementos
identificativos de Barbastro.

Apostar por la idea de Barbastro
base de operaciones para visitar el
territorio

Apostar por la idea de Barbastro
como base de operaciones para
visitar el territorio.

Conectar sectores primario,
comercial y turistico.

Potenciar el turismo industrial
(bodegas, almazaras, industria
general, etc.).

Promover la conexién de los sectores
para reforzar la oferta turistica de
Barbastro.

Desarrollo del turismo industrial
(bodegas, almazaras, industria
general, etc.).

Programa de incorporacion de
productos locales y recetas
tradicionales a la oferta
gastrondmica.

Garantizar los servicios turisticos
basicos (visitas guiadas,
informacidn turistica, horarios
adaptados, presencia de
gastronomia tradicional...)

Profesionalizacidn del servicio.

Calidad como objetivo.

Mejorar la calidad de los servicios
turisticos y hosteleros, garantizando
los servicios basicos para atender al
visitante.

Mejora / adecuacion del
programa de visitas guiadas.

Adaptacion de los horarios de los
servicios turisticos a la demanda
del visitante.

Impulso de la calidad en la oferta
de restauracion para convertir a
Barbastro en un destino de tapeo.

Apoyo a la profesionalizacion del
servicio ofrecido por el sector
turistico y restauracion.

Desarrollo de eventos y
convenciones que contribuyan a
la desestacionalizacion el
turismo.

Adaptacion a los cambios

Fortalecer al sector turistico y
trabajar las herramientas que le
permitan una facil adaptacién a los
cambios.

» PLAN ESTRATEGICO DE DESARROLLO LOCAL DE BARBASTRO // DEFINICION DE OBJETIVOS




Objetivos sectoriales propuestos:

1. Conseguir que Barbastro pueda ser un destino turistico identificable, apoyado
en el enoturismo, la gastronomia, el patrimonio cultural y el comercio como
elementos diferenciadores de la ciudad para atraer turismo.

2. Aprovechar productos turisticos consolidados o con potencial de desarrollo
(Ruta mariana, Camino de Santiago catalan, etc.).

3. Apostar por la idea de Barbastro como punto estratégico para visitar la
provincia de Huesca.

4. Promover la conexion de los sectores para reforzar la oferta turistica de
Barbastro.

5. Mejorar la calidad de los servicios turisticos y hosteleros, garantizando los
servicios basicos para atender al visitante.

6. Fortalecer al sector turistico y trabajar las herramientas que le permitan una
facil adaptacidn a los cambios.

Objetivos transversales:

Aportaciones en taller Objetivo propuesto Propuestas a recoger
como acciones

Incorporar conceptos del modelo Incorporar conceptos del modelo smart
smart city para incrementar el city para incrementar el atractivo de la
atractivo de la ciudad. ciudad, con especial interés en el
asentamiento de familias y nuevos
profesionales.

Fomentar el uso de las nuevas Incorporar de forma generalizada las
tecnologias. nuevas tecnologias para fomentar el
desarrollo.
Oportunidades de empleo para Establecer las bases adecuadas para Plan de empleo juvenil.
jovenes. disponer de un empleo estable y de
Empleo estable y de calidad. calidad, generando oportunidades de

empleo para jévenes.

Adecuar la oferta formativa a las Aportar por Ia formacién y |a
necesidades de las empresas. . .

importancia de los recursos
humanos.

Adecuar la oferta formativa a las
necesidades de las empresas.

Apuesta por las ventajas Aportar por las ventajas competitivas:

competitivas: productos locales, productos locales, entorno, ubicacion...
entorno, ubicacion...

Apuesta por la calidad a todos los Promover la calidad a todos los niveles y
niveles y en todos los sectores. en todos los sectores.
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Objetivos sectoriales propuestos:

1. Contemplar conceptos del modelo smart city e incorporar las nuevas
tecnologias para incrementar el atractivo de la ciudad, con especial interés en
el asentamiento de familias y nuevos profesionales.

2. Establecer las bases adecuadas para disponer de un empleo estable y de
calidad, generando oportunidades de empleo para jévenes.

3. Potenciar la formacion y la resaltar la importancia de los recursos humanos.

4. Adecuar la oferta formativa a las necesidades de las empresas.

5. Apostar por las ventajas competitivas de Barbastro (productos locales, entorno,
ubicacidn, etc.)

6. Promover la calidad a todos los niveles y en todos los sectores.

3.4. Vision

La vision de Barbastro que serd el eje de este Plan estratégico también se revisd
ligeramente, quedando redactada de la siguiente forma.

Barbastro, ciudad amable

Barbastro, ciudad amable, moderna, saludable y sostenible. Ideal para vivir, formarse,
emprender y disfrutar. Cimenta su desarrollo y su capacidad de reactivacién en los
recursos locales y en la capacidad de atraer proyectos empresariales innovadores.

3.5. Propuestas especificas para la elaboracion de Plan Estratégico:

Se recogen, ademas, interesantes aportaciones referentes al propio proceso de
elaboracion del Plan:

e Propuesta de actuaciones, abierta, flexible y medible y controlable.

o Necesidad de crear un drgano de participacion publico- privada
(administracién publica-empresarios) para impulsar para priorizar de las
actuaciones, impulsar su desarrollo y controlar la ejecucion.
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4. Anexo 1: Propuesta de vision y objetivos

Barbastro, ciudad amable

Barbastro, ciudad amable, moderna, saludable y sostenible. Ideal para vivir, formarse,
emprender y disfrutar. Cimenta su desarrollo y su capacidad de reactivacién en los
recursos locales y en la capacidad de atraer proyectos empresariales innovadores.

Objetivos generales

1. Impulsar la proyeccién de Barbastro como referente econdmico, social y cultural
de la zona oriental de la provincia de Huesca, con proyeccion en todo Aragon y
todo el territorio nacional, sobre todo en aquellos sectores en los que presenta
una posicion mas competitiva.

2. Reactivar la economia a todos los niveles fomentando los recursos locales.

3. Asentar poblacién en el territorio mejorando la calidad de vida, generando
oportunidades y garantizando los servicios a la ciudadania.

4. Promover un desarrollo de ciudad sostenible, teniendo como horizonte los
Objetivos de Desarrollo Sostenible 2030.

5. Gestidén publica agil, transparente y cercana al ciudadano, fomentando una
cultura participativa, civica y solidaria.

Objetivos sectoriales

Sector primario

1. Poner en valor los productos y productores locales reforzando su vinculacién al
territorio.

2. Promover la venta directa y el ciclo corto con el fin de ofrecer productos
directamente desde el productor o comercios y hosteleria locales.

3. Desarrollar y promover formacién especializada para que el sector primario
pueda aprovechar todas las oportunidades.
Promover la agricultura y la ganaderia sostenible y de calidad.

5. Reducir el impacto de la ganaderia intensiva.
Fomentar las actuaciones en los nuevos regadios (Comunidad 1 de Barbastro)
para aprovechar la inversién realizada.
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Sector agroalimentario

1.

Convertir a Barbastro en referente de ciudad agroalimentaria y gastronémica,
apostando por una imagen de marca de calidad, diferencial y vinculada al
territorio.

Fomentar la transformacion en el territorio para generar valor afiadido a los
productos locales.

Impulsar el desarrollo de nuevos productos agroalimentarios locales de calidad.
Promover la venta directa con el fin de ofrecer productos directamente desde
el productor.

Promover la venta en ciclo corto a través de comercios/hosteleria locales.

Promover los alimentos locales de calidad aprovechando las sinergias
generadas por los productos de mayor arraigo.

Impulsar nuevas actividades econdmicas basadas en el aprovechamiento de
residuos y subproductos agricolas.

Ampliar la visibilidad de los productos agroalimentarios mas alla de los
tradicionales.

Sector industrial

Poner en valor la industria local.

Fomentar la transformacién de la industria local hacia un modelo mas
especializado e innovador.

Atraer industria especializada que genere puestos de trabajo de calidad.
Promover una industria sostenible ambientalmente.

Fomentar la coordinacion y cooperacion entre las industrias locales para
aprovechar sinergias.

Mejorar los equipamientos e infraestructuras de las areas industriales.
Incrementar la oferta de suelo industrial disponible.

Mejorar el posicionamiento de Barbastro como enclave logistico.

Sector comercial

1.

Promover el consumo en comercios locales, generando conciencia y
sensibilizando para consumir de forma responsable.

Reforzar el potencial del comercial de la zona oriental de la provincia de
Huesca, atrayendo al turista de la comarca y de las comarcas limitrofes.
Dotar al municipio de las herramientas de planificacion y gestion adecuadas
para dinamizar el comercio.
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Apoyar a los comercios locales para mejorar su capacidad de adaptacién a los
cambios.

Potenciar la digitalizacion del sector comercial.

Promover una transformacién del comercio local que incremente la satisfaccidon
de la experiencia comercial del cliente.

Fortalecer asociacionismo operativo y de representacion del sector.

Sector turistico y hostelero

1.

N

w

o

Conseguir que Barbastro pueda ser un destino turistico identificable, apoyado
en el enoturismo, la gastronomia, el patrimonio cultural y el comercio como
elementos diferenciadores de la ciudad para atraer turismo.

Aprovechar productos turisticos consolidados o con potencial de desarrollo
(Ruta mariana, Camino de Santiago catalan, etc.).

Apostar por la idea de Barbastro como punto estratégico para visitar la
provincia de Huesca.

Promover la conexidn de los sectores para reforzar la oferta turistica de
Barbastro.

Mejorar la calidad de los servicios turisticos y hosteleros, garantizando los
servicios basicos para atender al visitante.

Fortalecer al sector turistico y trabajar las herramientas que le permitan una
facil adaptacion a los cambios.

Objetivos transversales

1.

Contemplar conceptos del modelo smart city e incorporar las nuevas
tecnologias para incrementar el atractivo de la ciudad, con especial interés en
el asentamiento de familias y nuevos profesionales.

Establecer las bases adecuadas para disponer de un empleo estable y de
calidad, generando oportunidades de empleo para jévenes.

Potenciar la formacién y la resaltar la importancia de los recursos humanos.
Adecuar la oferta formativa a las necesidades de las empresas.

Apostar por las ventajas competitivas de Barbastro (productos locales, entorno,
ubicacidn, etc.)

Promover la calidad a todos los niveles y en todos los sectores.
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1. INTRODUCCION

Teniendo en cuenta las especiales condiciones de aislamiento generados por el COVID, la
recopilacion de informacion para la fase de diagnostico del Plan Estratégico de Desarrollo
Local de Barbastro se ha basado en dos elementos basicos: una encuesta electrénicay
cinco talleres sectoriales realizados de forma online.

NN

GOBIERNO
DE ARAGON

Ambas herramientas se han solapado parcialmente en el tiempo porque el publico objetivo
de las mismasy la forma de trabajo las hacian compatibles.

Conlainformacion obtenida, se dispone de informacion suficiente pararealizar una buena
valoracion general que permite extraer las primeras conclusiones. No obstante, el
diagnostico se completara con los resultados de las encuestas sectoriales distribuidas de
forma electronicay que incluyen preguntas especificas para cada colectivo.

Por tanto, este primer informe de diagnostico recoge el resultado de ambas herramientas
de forma paralela pero no establecera conclusiones comunes hasta disponer de la
informacion completa.

2. ORGANIZACION

FICHA TECNICA DEL PROCESO PARTICIPATIVO

Entidad Ayuntamiento de Barbastro
organizadora

AP°Y? t?°“'°° y Direccion General de Gobierno Abierto e Innovacion Social
econémico

Asistencia técnica | Inteligencia Colectiva

- Recopilary contrastar lainformacion adecuada que permitala
elaboracién de un buen Plan Estratégico de Desarrollo por parte
del Ayuntamiento de Barbastro.

- Fomentar un clima de implicacion y construccion colectiva
entre la ciudadania barbastrense.

- Disponer de un analisis que permita adaptarse rapidamente a la
especial situacion generada por el COVID.

Objetivos del
proceso

-
<
o
L
4
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v}
z
‘Q
3}
<
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x
o
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16 junio 2020 | Grupo focal sector comercial

n Fecha Sesion Agentes convocados

g 1al 26 juni

< al coJunio Encuestaonline Ciudadania de Barbastro
= 2020

(©)

g:: 12 junio 2020 | Grupo focal sector primario

< .

& 15 junio 2020 Grupo fo’cal sector turisticoy

o hosteleria .

n Personas o entidades

% 16 junio 2020 | Grupo focal sector agroalimentario significativas de cada sector
o

¥}

9]

<

17junio 2020 | Grupo focal sector industrial

2.1. Encuestaon line

FICHA TECNICA DE LA ENCUESTA

Técnica de recoleccion Encuesta digital

Difusion Redes sociales, medios de
comunicacion y webs institucionales

Herramienta empleada Google Forms

Numero de preguntas 19

Fecha de recepcion de respuestas 1al 26 de junio de 2020

Respuestas recogidas 357

2.2. Grupo focal sector primario

FICHA TECNICA DE LA SESION DE TRABAJO

Fecha 12 de junio de 2020

Horario 10h a 11.30h

Formato Virtual (videoconferencia)
4
O . Personasy entidades significativas del sectory que
St’ g Participantes convocados representen diferentes visiones o situaciones
N
Z = Forma de convocatoria Correo electronico y/o llamada telefonica
< -l
2 a) Asistencia técnica Diego Chueca Gimeno (Inteligencia Colectiva)
(o)

- Presentaciény bienvenida
Programa - Diagnostico del sector
Propuestas de futuro en base al diagnéstico
N2 participantes confirmados | 9 N¢ participantes reales 6
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Francisco Berroy

DO Somontano

Paloma Fabregas CEDER Somontano
Javier Folch ASAJA
Isabel Lisa UAGA

Antonio Naval

Cooperativa Agricola de Barbastro

Ricardo Olivan

PARICIPANTES

Camara Oficial de Comercio, Industriay Servicios de
Huesca

Ixeia Lacau

Ayuntamiento de Barbastro (organizacion)

Livia Alvarez

La mar de gente (organizacién)

Diego Chueca

Inteligencia Colectiva (organizacion)

Grupo focal sector turistico y hosteleria

Fecha 15 de junio de 2020
Horario 11h a12.30h
Formato Virtual (videoconferencia)

Participantes convocados

Personasy entidades significativas del sectory que
representen diferentes visiones o situaciones

Forma de convocatoria

Correo electrénico y/o llamada telefonica

ORGANIZACION
DEL TALLER

Asistencia técnica Diego Chueca Gimeno (Inteligencia Colectiva)
- Presentaciény bienvenida
Programa - Diagnostico del sector

- Propuestas de futuro en base al diagnostico

N¢ participantes confirmados

13 N2 participantes reales 10

Natia Amirashvili

Gran Hotel Ciudad de Barbastro

Ruta del Vino Somontano

Clara Bosch

Paloma Fabregas CEDER Somontano
David Franco Modo Viaje

Natalia Gracia Eltrasiego

Luci Mata

Oficina de Turismo de Barbastro

Sandra Navarro

Comarca de Somontano de Barbastro (turismo)

Ricardo Olivan

Cémara Oficial de Comercio, Industriay Servicios de Huesca

PARICIPANTES

Maria Puértolas

Museo Diocesano de Barbastro

Manuel del Valle

Asociacion de Empresarios de Hosteleriay Turismo

Ixeia Lacau

Ayuntamiento de Barbastro (organizacion)

Livia Alvarez

LLa mar de gente (organizacion)

Diego Chueca

Inteligencia Colectiva (organizacion)
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2.4. Grupo focal sector agroalimentario

ORGANIZACION

PARICIPANTES

2.5.

DEL TALLER

Fecha 16 de junio de 2020
Horario 11h a13h
Formato Virtual (videoconferencia)

Participantes convocados

Personasy entidades significativas del sectory que
representen diferentes visiones o situaciones

Forma de convocatoria

Correo electrénico y/o llamada telefonica

Asistencia técnica Diego Chueca Gimeno (Inteligencia Colectiva)
- Presentaciony bienvenida
Programa - Diagnostico del sector

Propuestas de futuro en base al diagnéstico

N2 participantes confirmados

9 N2 participantes reales 4

Francisco Berroy

DO Somontano

Maria del Carmen Eustaquio

La despensa de Barbastro

Paloma Fabregas

CEDER Somontano

Ricardo Olivan

Camara Oficial de Comercio, Industriay Servicios de
Huesca

Ixeia Lacau

Ayuntamiento de Barbastro (organizacion)

Livia Alvarez

La mar de gente (organizacién)

Diego Chueca

Inteligencia Colectiva (organizacion)

Grupo focal sector comercial

ORGANIZACION

DEL TALLER

Fecha 16 de junio de 2020
Horario 15.30h a17h
Formato Virtual (videoconferencia)

Participantes convocados

Personasy entidades significativas del sectory que
representen diferentes visiones o situaciones

Forma de convocatoria

Correo electrénico y/o llamada telefonica

Asistencia técnica Diego Chueca Gimeno (Inteligencia Colectiva)
- Presentaciony bienvenida
Programa - Diagnostico del sector

Propuestas de futuro en base al diagnéstico

N¢ participantes confirmados

9 N¢ participantes reales 4
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Cesareo Andrés GR4b
Ignacio Bernad Piccola
m . P | ’ | .
E Luis Raya asteleria Iris
< . . Camara Oficial de Comercio, Industriay Servicios de
% Ricardo Olivan Huesca
E Ixeia Lacau Ayuntamiento de Barbastro (organizacion)
o
Livia Alvarez La mar de gente (organizacion)
Diego Chueca Inteligencia Colectiva(organizacién)

2.6. Grupo focal sector industrial

Horario 18.30h a 20.30h
Formato Virtual (videoconferencia)
r4
O . Personasy entidades significativas del sectory que
2 '; Participantes convocados representen diferentes visiones o situaciones
N
Z A Forma de convocatoria Correo electronico y/o llamada telefénica
< |
= a Asistencia técnica Diego Chueca Gimeno (Inteligencia Colectiva)
o
- Presentaciony bienvenida
Programa - Diagnostico del sector
- Propuestas de futuro en base al diagnéstico
N2 participantes confirmados | 12 N2 participantes reales 8
Joseé Cruz Cavero Anagalide
Conrado Chavanel Chavanel
José Luis Duran Ex gerente de Polyone
Beatriz Garcia CEDER Somontano
7]
= Teresa Pérez Masphate
z
< Eduardo Pérez Foro B2l
3] ) . Camara Oficial de Comercio, Industriay Servicios de
ﬂ<¢ Ricardo Olivan Huesca
o
da\”er Zamora Marmoles Zamora
Ixeia Lacau Ayuntamiento de Barbastro (organizacion)
Livia Alvarez La mar de gente (organizacion)
Diego Chueca Inteligencia Colectiva (organizacion)
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3. RESULTADOS OBTENIDOS DE LA PARTICIPACION

3.1. Encuestaonline

Informacion preliminar

;En calidad de qué responde a esta encuesta?
357 respuesias

Ciudadanaa particular

Empresarica

Cargo plblico

Personal de la administracicn
Prafesional libaral

Caolective Ecologisia

técnico de desamolo local
Maestra inlerina

Edad
355 respuesios
Menor 18 afios
Enire 18 y 35 afios
Entre 36 y 55 aflos
Entre 56 y 65 afios
Entra 6fi y T3 afios

Mz de T8 afios

L) 50 100 150 200
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Sexo
358 respuesios

Mujer

Prefiero no dedirlo | —

=
&

100 150 200

Municipic de residencia
354 respuesios

Otros municipios de ka comarca

Zarageza
barcelona

=

100 200 300 400

Situacion laboral
358 respuesios

Jubdadaia o pensicrista

Trabaje doméstico no
remunerado

FParadesa

Estudiante

Trabajo por cuenta propia
{@utdnome)

Trabajo por cuenta ajena
[contratado)

o 50
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Si es una persona ocupada laboralmente, jen qué sector trabaja principalmente?

292 respuesias

Sector agricola v ganadero
Industria agrcalimentaria
Otro tipo de industria
Construccidn

Comercio

Turismo ¥ hosteleria
Otros servicios

Sector publico

Medio ambiente
Educacion

Ensefanza

Sanitaric

Quimica

Seqguros

abogado

Educacidn|-

Ensefianza musical
accion social

Fotdgrafo

Energia

Deporte

Consultoria

Paquetena y graficas|—
fotografia

ASESOR EMPRESARIAL
Sanidad y derivados
Marketing Digital
sanidad|—

medios de comumicacion |-

Sarvicios velerinarios
Salud

0 20 40 G0 80

» PLAN ESTRATEGICO DE DESARROLLO LOCAL DE BARBASTRO // INFORME DE DIAGNOSTICO



| BARBASTRO 3 ’ Aragén

| AYUNTAMIENTO .r'.l"lhl BT
LBy e bagie | Loteeema] b ‘“ Abiertn

GOBIERNO
DE ARAGON

NN

o

Situacion socioeconémica
;Come valora |z imagen e identidad de Barbastro?
356 respuestas
Excelante —
Buena
Iala =

Muy mala

o 100 200 300

;Come valora |z calidad de vida en Barbastro?
357 respuesios

Excalante -

Euena

Mala =

Muy mala

o 100 200 300

;Como valora la situacion sociceconomica de Barbastro?

Bl Hace un afic [ Actualmente

200

150

100

Excolente Buena Mala Muy mala
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;Como valora su situacion econdmica en términos generales?

Bl Hace unafc [ Actualmente

100

Excolente Buena Mala Muy mala
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;Queé 3 sectores considera que pueden necesitar una atencion pricritaria para promover el
desarrollo de Barbastro?

355 respuesias

Agricultura ¥ ganaderia
Industria agrealimentaria
Otro tipo de industria
Construccion

Comercio

Turismo ¥ hosteleria
Otros servicios

Medio ambiente
Industria en general
CIENCIA

Ciencia y educacidn
Erergiaa Renovables
economia circular
Muevas Tecnclogias

Musicos
Urbanismo
DEPORTE

sociosanitano

Fabricas o empresas gque
generen puestos. ..

paligono industrial
Comunicaciones
Educacion
Digitalizacidn
Educacion
telecomunicacionas
Actividades culturales
Industria en general|—
Indusitria 4.0
Ciencia

Deporte

EDUCACION
Servicios|—

0 50 100 150 200
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;Qué 3 sectores considera que pueden ser el motor de la economia de Barbastro en los proximos
anos?
356 respuesias

Agricultura v ganaderia
Industria agroalimentaria —
Otro tipo de industria
Construccidn —
Comercio

Turismo y hosteleria
Qtros servicios

Medio ambiante
Sanidad

Industnas

Salud

econamia circular|—
Ciencial|—

sociosanitario

Poligono industrial
Carreteras

CIEMCIA,

Sanitaric

Informatica e Intermet
Industria en general

Muevos poligonos
industriales que ya es. ..

50 100 150 200 250

;Qué 3 lineas deberian priorizarse en el nuevo plan estratégico?
357 respuesios

Famachin
Inserciin laboral de ks venes
Emprendimienio

Digitalizacién de las empresas

Servicics a la poblacién
{educaciin, cu...

Transformar Barhastro en unas
Smart City

L) 50 100 150 200
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A pesar de la dureza de la situacion actual, ;Cual es su sentimiento sobre Ia situacion

sociceconomica de Barbastro dentro de un ano?
357 respuesias

Bastante optimista (esta
situacidn va a..,

Oplimista (nos costard, pero
saldramos ...

MNeulra (en unos aspeclos
MEJOranemos, p...

Pesimista (la situacion va a ser
muy €o...

Muy pesimista (se espara un
largo peria....

o 30 100 150 200

Futuras encuestas

;Conoce los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) de Maciones Unidas?

352 regpuesias

®si
@ No
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En caso afirmativo, ; Estaria de acuerdo en que le envidramos por correo electronico una breve

encuesta sobre ellos?
204 respuesias

Si

;Desearia gue le remitiéramos directamente por correo electronico las encuestas especificas de
cada sector?

166 respuesias

Agricultura v ganaderia
Industna agrealimentana
Industria en general
Turismo

Comercio y servicios

Mo

Paoligonos en estudio
Sanidad

MO

Consiruccion
energia

medio amblente, educacién
aguaesfiuturo@@gmail com
Ensefianza musical

medio ambiente y economia
circular

medio ambiente

Ciencia y Madio Ambiante
Barbastro, poblacion,...
Cultura

Hosteleria
Medicambiente

Senvicios sociales,, vivienda,
moderniz. ..

0 20 40 60 a0 100
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Comentarios adicionales recogidos en formato de texto libre

Comentarios generales

N

SRS

10.
1.
12.

13.

14.

15.
16.

17.

Supongo que habra previstas mas encuestas... algunas de las respuestas que he
dado son "relativas”.

Otras veces Barbastro ha estado en esta situacion y con ilusion y trabajo siempre
hemos salido de la crisis

Nuevas empresas=trabajo.

Transmitiros mucho animo y apoyo. Adelante

No se trata de ir unidos, solo, sino de saber a donde vamos.

La fortaleza de Barbastro esta y deberia sequir estando en ser una ciudad cuya
identidad sea muy amplia y diversa y no basarse solamente en unas pocas areas.
Aparte de que sea una ciudad agradable para vivir y se debe seguir manteniendo
este estatus, el turismo con su oferta hosteleray el comercio son muy importantes,
pero no hay que relegar ni la agricultura, ni la ganaderia, ni por supuesto a la
industria sobre todo la alimentaria, pero también el resto diverso de industrias'y
sobre todo las de nuevas tecnologias.

Agradezco la encuesta, pero no ayuda a tomar decisiones utiles. Son opiniones,
pero lo gque se necesitan son MEDIDAS que debe asumir la corporacion local para
mejorar sobre todo el tejido industrial y comercial de Barbastro. Eso conllevara
mayor atractivo para fomentar el empleo, turismo, vivienda...

El cambio de ayuntamiento lo he recogido de forma positiva, el anterior distribuia
muy mal el dinero y tarde, solo procedia a hacer algo antes de elecciones,
generalmente parques y jardines poco utiles. Barbastro necesita crecer, necesita
renovarse, esta estancado...
Creo que nuestro nuevo alcalde es consciente de esto y va mejorando pequenas
cosas, pero se necesita mas. No todo es dinero, hay que llevarlo a buen puerto, con
buenas ideas y buenos planes economicos.
Sobre todo, no repitais el anterior mandato tan nefasto y vacio.

Muy bien el interés por lo que piensa la gente. Los socialistas parecéis vosotros.
No he entendido la pregunta sobre fortalezas y debilidades

Animo 'y a sequir trabajando.

Barbastro se merece crecer y evolucionar después de tantos anos paralizada y
estancada. Gracias

En la mayoria de las preguntas se ha de pasar de Buena a Mala, o de Mala a Buena,
cuando en la mayoria de los casos no es ni Buena ni Mala, en cierta manera, se
manipula la opinién de los encuestados.
Enlaslineas que deberian de priorizarse, no aparece en ningun sitio, laatraccion de
empresas, y todas las gestiones que ello conlleva, destinado a la Generacion de
Empleo. ;0 como creen que se genera empleo?

Deseo que las personas con capacidad para realizar este cambio tengan suerte y
vision para llevarlo a cabo.

Gracias por escuchar mi opinion.

En Barbastro ya ha pasado por esta situacion anos anteriores, y siempre hemos
salido con fuerzay coraje

Animo con lainiciativa
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10.

1.

12.

13.
14.

La imagen de Barbastro la veo decadente. Empezando por la rotonda de entrada a
Barbastro, da pena. La ronda norte a medias. Carretera. Salas y ruinas sin
comentarios... etc... No me quiero extender, pero veo que se han ido haciendo
mejoras. Valoro el esfuerzo que se ha hecho en estos meses, Roma no se hizo en un
dia. Pero espero que se vaya avanzando. Gracias

Exceso de funcionarios en todas las administraciones y poca eficiencia en su
trabajo. Funcionamiento del Ayuntamiento y de los profesionales de la Sanidad,
muy deficiente, salvo contadas excepciones.

Me gustaria ver la ciudad més limpia. Damos muy mala imagen

Hay que cambiar a una mentalidad mas magnanima

Necesitamos crear empresas

Me gustaria que se pusiera el foco de atencién en el desarrollo y restauracion del
barrio San Hipdlito muy deteriorado por la dejadez y complacencia del anterior
equipo de gobierno.

Necesitamos crear empresas

Una FORTALEZA: asociacionismo valioso e implicado. DEBILIDAD: las
instituciones no lo saben coordinar y aprovechar.

Falta de suelo industrial, nulas las ayudas para mejoras en el casco antiguo y falta
de nuevas viviendas, tanto a nivel privado como en viviendas de proteccion oficial.
Barbastro es una ciudad muy cara para vivir, con poco stock de viviendas,
chanchulleos enla construccion. El centro enruinas, solares vacios pero que nunca
se usan, un poligono en extincién. La economia se basa en turismo, bares y
agricultura, y no hay lugar para gente con formacion universitaria que se tiene que
ir fuera. Los salarios son lamentables paralo caro que es Barbastro. La ciudad esta
sucia, hay cortes de luz, internet frecuentes, y el comercio parece orientado a
personas de 55 anos para arriba. No es un pueblo atractivo.

En Barbastro faltan todas las condiciones que hacen que sea una CIUDAD y sobran
todas las que hacen que sea un PUEBLO, empezando por los bares(baruchos en su
mayoria)y el turismo, que estan haciendo un dafio tremendo a la ciudad y que hay
quien les tiene una adoracion sobrenatural.

Barbastro ha retrocedido en comercio, industria y cultura (los cuales considero
puntos fuertes totalmente desaprovechados)y aumentando en tascas con aires de
postureo lamentable que no aporta nada a nuestra ciudad.

En el término municipal de Barbastro hay dos rios el Veroy el Cinca

En el apartado fortalezas debilidades en numerosos apartados como
infraestructuras turisticas y servicios, campanas de dinamizacion comercial o
ferias, congresos y demas, la debilidad que marco no es por su carencia (que al
revés es inflacionista) sino por su coste de oportunidad. La ciudad lleva mucho
tiempo perdido en actuaciones que son facilonas de abrazar, pero con unos
resultados, que, en mi opinion, son paupérrimos
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15. Soy uno de esos cientos de barbastrenses de la generacion del 78, anteriores y
siguientes que, tras la educacion universitaria, no ha podido regresar (y digo no he
podido porque hubiera querido), y me he desarrollado profesional y personalmente
fuera de Barbastro. Mantengo un estrecho vinculo debido a la familia, amigos, y
amor a mi tierra, pero me ha sido imposible. Considero que es una pérdida
incalculable de capital humano (no solo por los que nos hemos ido, también por
nuestros hijos que ya no nacen en Barbastro), social (se trata de gente que puede
aportar dado que considero que es una gran experiencia vivir fuera un tiempo)y
econdémico (pérdida de trabajos cualificados)y si no se hace nada al respecto con
las nuevas generaciones sera catastrofico. Considero prioritario, tanto para
Barbastro como para el futuro de la zona oriental de Huesca valorar la posibilidad
de un cercanias eficiente desde monzon a Lériday Zaragoza (un trayecto de 50-60
minutos a esta ultima), de modo que te permita ir y volver a diario. Tras 22 afnos
fuera, veo tristemente como la ciudad retrocede social y economicamente.

16. Creo que se deberia practicar mas con el ejemplo, en esta ciudad contamos con un
numero grande de profesionales de distintos sectores y en cambio en muchas de
las acciones se cuenta antes con profesionales de fuera que con los locales.
Tenemos la gran suerte de contar con un talento joveny emprendedor y con mucha
calidad en su trabajo, que no tiene nada que envidiar a ningun profesional de fuera.

17. Todas las campanas que se hagan tropezaran con la forma de ser de la gente, que
no tiene una idea clara de lo que es importante y se va por lo anecdético. El decir
gue el comercio, poligono industrial, agricultura.... es lo importante, no vende. Lo
que vende es decir que esto sea la juerga dia y noche y que haya fiestas siempre.
En el momento que empiece a faltar el dinero, veremos como se conjuga todo esto.
Mi abuelo decia: Muchos bancos, muchos bares, miseria segura.

18. Barbastro esta en un sitio privilegiado en el Pirineo, con acceso "facil"a un montén
de lugares con naturalezay cultura muy variada. Tiene el aliciente de los viRedos y
un paisaje que recuerda a la Toscana.

19. Creo que Barbastro, por los servicios, comunicacion y su ubicacién deberia ser una
ciudad mucho mas reconocida a nivel nacional como lugar "ideal" para vivir.

20. Barbastro es la puerta de acceso a 3 comarcas con una naturaleza, una historia y
una cultura increibles: Somontano, Ribagorza y Serrablo. Dispone de un entorno
paisajistico cercano muy bonito, y dispone de todos los servicios de una gran
ciudad.

21. Estatodo por hacer. Se puedeny se deben mejorar muchas cosas.

22. Falta conciencia ciudadana de la importancia de la calidad frente a la oferta, una
lechuga de un agricultor de la zona no sabe igual que un preparado del Mercadona.
No es necesario comprar 3 camisetas en Zara, igual con una en una tienda de
Barbastro es suficiente.

23. Faltan arboles, cuando pasa por la plaza San Francisco se nota el ardor del asfalto
incluso la parte ancha de la calle Graus. Fomentar las plantas y arboles ayudaran en
un futuro a sobrellevar los veranos calurosos, dan vida, sobre todo sombra, eso si,
especies autoctonas, carrascas no que ya pusieron y las tuvieron que quitar,
mejores plataneros o limoneros, por ejemplo.

24. La calidad de vida debe cuidarse para ser atractivos como lugar de residencia:
Destacando la limpieza (no consiste sélo en limpiar hay que conseguir que los
ciudadanos no ensucien), calidad del aire (en algunas zonas del centro de la ciudad
se producen combustiones descontroladas de material toxico), contaminacién
acustica diurna y nocturna, la atencion a las zonas verdes muy descuidadas, falta
de educadores sociales en zonas del casco antiguo y compromiso de las
autoridades con la ordenanza de convivencia ciudadana como instrumento para
evitar en el presente y en el futuro problemas como los acontecidos en el pasado.
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Gastar el dinero en festejos taurinos o asesinar palomas cuando hay métodos
éticos no es bueno para Barbastro ni su situacion economica. Hay muchas
prioridades antes que gastar dinero en esto.

La linea que se esta siguiendo en Barbastro es la que marcan los caciques del vino
y del turismo, que se venera desde el Ayuntamiento como si fuesen lacayos de los
anteriores.

Barbastro sigue siendo paraiso de los caciques. Antes eran otrosy ahora son los del
vino y sus derivados. Sus "éxitos" no van a parar a la ciudad sino a emigrantes y
forasteros. A final de cuentas para estar en suspension de pagosy ERTES.

Diagnostico sector industrial

Barbastro es una ciudad con muchisimo potencial pero que se ha estancado desde
hace anos. Los ciudadanos no entendemos como pueden ir tantisimas empresas a
Monzoén y Binéfar (metalogenia, nuevo matadero...) Mientras que en Barbastro
seguimos estancados viviendo del hospital y de Brillen, corriendo el riesgo de que
si esta ultima quiebra o decide irse como sucedié con Moulinex, Barbastro se vaya
a una situacién muy critica.

Existen dificultades de asentamiento de empresas, la oferta de suelo industrial es
deficiente y falto de exenciones.

Diagnostico sector turistico y hosteleria

En la situacién actual en la que estamos, considero que la hosteleria es uno de los
sectores mas devastados.
En este sentido, considero que no se estan dando las mismas facilidades a unos
empresarios con restaurantes y/o bares que a otros. Todo ello debido a su
localizacion. Por tanto, pienso, que se deberia ayudar algo mas a estos negocios,
que por el lugar donde estan, no reunen las condiciones necesarias para abrir.
Véase, por ejemplo, la peatonalizacion de la calle Argensola u Oncinellas. Este tipo
de negocios han promovido un ambiente y cultura del “vino y tapa, que antes no
existia en nuestra ciudad y que mucha gente agradecemos.

En Barbastro parece que el Unico sector profesional sean los bares. Bares, como
los de la calle Argensola, que no respetan al ciudadano y que pongo en duda el
cumplimiento de su licencia sanitaria, si es que la tienen. Por no hablar de las
ordenanzas municipales, las cuales parece que no existan.

Causa una pésima impresion al visitante la invasién de las calles por bares y
veladores. El centro de unaciudad debe seramplioy sin obstaculos, para paseantes
y no para gente aburrida en los bares. Parecen los que, en los anos 60, cuando el
Auxini, estaban en las cantinas con el porron y escuchando el "Carrusel”, solo que
adaptados al ano 2020.

Diagnostico sector comercio y servicios

1.

En mi opinion el desarrollo econémico de Barbastro en los ultimos afos se ha
centrado demasiado en el comercio, un sector mas preocupado por pelearse entre
ellos que por ofrecer un buen servicio, y esto puede ser un error y un lastre.
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Propuestas ciudad o con sectores mezclados

10.

1.
12.
13.

14.
15.

Para mi seria importante acondicionar Barbastro (por ej. todos los solares que hay,
intentar reutilizarlos para al menos dar una sensacion de limpieza) y darle la
promocion que merece por gj. en cuanto al comercio de proximidad (con mas de
100 anos de historia algunos de ellos y ese buen hacer que hasta los de Huesca
elogian) por ej. con ferias como la FERMA de las méas antiguas de Aragon, el
mercado de los sabados de la Pza. del Mercado, y otras tantas actividades
culturales y deportivas a promocionar.... para que puedan venir los visitantes ....
creo que hay mucha promocion de vinos y Alquézar (que no digo que esté mal... si
no que se debe sequir asi)pero ahora, y mas con el tipo de turismo que va a cambiar,
se deberia tener un poco mas en cuenta a Barbastro, por mi experiencia, también
esunlugarcon mucho encanto siselohacesveralosvisitantes... muchas agencias
de turismo ni siquiera saben que tenemos una buena oferta hotelera y de
restaurantes en la ciudad... bueno, ideas iré poniendo (tengo bastantes) cuando
digais como y doénde... y sobre todo GRACIAS con mayusculas porque poco a poco
se van viendo cosetas enla ciudad interesantes...

La facilidad para el asentamiento de empresas en el municipio permite una mayor
cantidad de ingresos y utilizar esos ingresos para mejorar las zonas comunesy vida
de los ciudadanos.

Los pilares de la ciudad tendrian que ser la sequridad, la limpieza, y los servicios a
los ciudadanos para que sea un lugar agradable para vivir

Dediguen presupuesto economico a alguna de esas medidas: Educacién

Se deberia potenciar mas nuestros productos agricolas, nuestro comercio, ayuda
a nuestras empresas y al auténomo, y por supuesto a todo el que se arriesgue a
montar su propia empresa en Barbastro o el Somontano.

Necesario fomentar empleo parajévenes, que dispongan de laformacion necesaria
local, no necesiten ir fuera a buscarla.

Habria que evitar, la contaminacion, acustica, INNECESARIA. Me refiero, a la
cantidad de motos, que circulan, con tubos de escape " Trucadas" . A quien
corresponda, deberia tomar medidas.

Mejorar infraestructuras deportivas.

Mejorar la imagen de la ciudad, limpieza, jardineria, alumbrado, rotondas mas
bonitas, el rio, solares, etc.

Se necesita mas apoyo real a las empresas y emprendedores. Mayor colaboracion
de la administracion con las asociaciones empresariales.

Hay que fomentar el deporte, que no sea ir de bares el Unico ocio en Barbastro
Sensibilizacién con nuestraimagen y patrimonio local

Barbastro no debe aceptar laemigracion de sus jévenes mejor formados como esta
pasando en estos momentos por culpa de la falta de trabajo adecuado a sus
conocimientos.

Fomentar deporte

Creo que es necesaria una coordinacion real entre instituciones, recursos,
entidades privadas (asociaciones...). Mucha vez es mas de cara a la galeria que
efectiva, y solo sirve para poner los logos en un cartel, y aportar cada uno su parte
de dinero, pero no hay coordinacién real, efectivay transversal.
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Barbastro, ademas no puede ir por su cuenta, Barbastro es comarca, y se nutre en
muchos casos de trabajadores, consumidores de la comarca, y en muchas
ocasiones en mi opinién, no cuenta con el resto del territorio. Muchas empresas
podrian realizar servicios en los pueblos, en vez de pretender que todo el mundo se
desplace. Ademas, la crisis del covid-19 ha abierto muchas posibilidades on line,
que se podrian aprovechar en este sentido.

Algunos de los funcionarios del ayuntamiento deben trabajar para el ciudadano, el
trato hacia los ciudadanos de alguno de ellos es muy decepcionante y deteriora la
imagen de Barbastro.

Tenemos que atraer empresas dedicadas a tecnologias avanzadas, orientadas ala
sanidad, la agricultura, lainformaticay la quimica.

Hacer cumplir la legislacion vigente en materia de contaminacion (especialmente
contaminacion acustica debida a las motos y contaminacion de las aguas
naturales).

Apostar econdmica y socialmente por la inversion en ciencia, de forma que se
incentive la creacion y el establecimiento de empresas e instituciones en nuestra
ciudad, publicas y privadas, que generen un beneficio directo sobre la calidad de
vida de la poblacion.

Mas espacios locales para asociaciones de colectivos de personas con
enfermedades crénicas (como artritis, esclerosis multiple) y para colectivos en
riesgo de exclusion social

Consequir atraer empresas a nuestra localidad.

Es preciso fortalecer mas todas las debilidades

Que se tiene que crear empresas para que haya trabajo.

En vez de dar dinero por no trabajar, tener menores a cargo, ser familia numerosa,
extranjeros, ... Que se realicen trabajos para la comunidad (limpieza, jardineria,) y
por ello reciban cheques para poder conseguir comida(solo comida) en las tiendas
de alimentacién de Barbastro. Es la forma de saber que el dinero que se va a
destinar a esas personas sera bien invertido.

Creo que se tiene g apoyar a los autdbnomos y pequenas empresas que en el pueblo
muchas familias dependen de ello.

La crisis del COVID abre una oportunidad al teletrabajo, importante disponer de
buenas conexiones ainternet.

Las sedes de las empresas grandes siempre se ubican en las grandes ciudades por
imagen, comunicacién, infraestructuras, servicios..., pero en Barbastro hay gran
cantidad de locales vacios que podrian servir de sedes a empresas medianasy con
un coste inferior a Zaragoza/Madrid. Sobre todo, empresas digitales y de internet,
que la ubicacién no es importante.
Si los locales cerrados se alquilaran a precios bajos (campana), podria captar el
interés de empresas de fuera, donde arrastrarian empleados (incremento de
poblacion) e incremento de actividad.
Un pilar fundamental del crecimiento de una economia, se basa en el crecimiento
demogréfico. Ejemplo: comercio local: si hay poblacién habra consumo.

Crear empleo parajovenes cualificados

Poner en marcha poligonosy espacios nuevos para los emprendedores

Se han de estudiar las posibilidades y pasar a la accion YA.

Deberia cuidarse mas el medio ambiente. Hay un monton de vehiculos con mucha
antigiedad que emiten un montén de humo. Hay espacios cerca del rio muy
deteriorados.
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33. Hay varios indices, que desconozco, que posicionan las ciudades como por su
idoneidad para vivir. Seria bueno ver donde esta posicionado Barbastroy ver como
escalar puestos en el ranking a nivel Espana. Barbastro no es un nucleo turistico,
como Jaca, ni Agricola, ni de servicios. Dispone de una amalgama que creo que la
hace unica. Habria que buscar un indice donde Barbastro pueda brillar en los
aspectos que le hacen unico. Se realizan muchos esfuerzos importantes en
promocion, pero tal vez seria bueno orientarlos a subir puestos en rankings ya
establecidos, similaraun IS0 9000 de la Industria. Creo que es necesario buscar un
ranking que ponga a Barbastro en el lugar que le corresponde, mejorando
previamente todos los aspectos que la degradan, como es contaminacion del aire,
acusticay mejora de espacios verdes y casco antiguo.

34. Que no se olviden de la zona del coso. Hay comercios, hay espacio... Necesitamos
vida en él. Actividades, actuaciones, teatro, desfiles...

35. Un concurso de adorna tu balcon naturalmente... Talleres de realizar minijardines-
Mini huertas en casa... Repoblar los campos de propiedad municipal, hacer
merenderos... Y fomentar huertas urbanas ecol6gicas. Rehabilitar y no destruir la
historia de Barbastro como se hizo con la plaza de la Candelera o las tiendas
antiguas que tenian sus mostradores de madera o el pegote de la entrada de la
Catedral, no soy catolica, pero me gusta la belleza de la historia y del paso del
tiempo. Y por mi, todo edificio antiguo que hace anos que no se vende y es un
peligro de derrumbe, lo tiraria abajo si el duefio no se responsabiliza ni lo vende, y
mientras tanto le pondria un par de bancos y unos setosy arboles para las personas
mayores que puedan sentarsey charlar. Tengo muchasideasy creo que funcionaria
un buzén de ideas y reunir a la gente que esté motivada y poner de su tiempo... O
que estén en el paro, o tengan que hacer trabajos para la comunidad, o
adolescentes que tengan conflictos educativos...

36. Barbastro necesita tejido econémico que genere riqueza basada en una economia
del conocimiento. Debe generar riqueza aprovechando el conocimiento vy
experiencia de los sectores que ha vivido tradicionalmente, transformandolos
digitalmente, incorporando la economia verde y circular. Necesita un parque de
innovacion transversal que de servicio a los sectores econémicos tradicionales.

37. También necesita posicionarse en el mapa ya que ha quedado fuera de las vias de
comunicacion de futuro. So6lo es accesible por bus y por coche particular limitando
su capacidad de atraccion. Debe luchar porque la travesia central del Pirineo siga
el trazado de Barbastro y Sobrarbe/Ainsa. ElI tren o las cercanias son
fundamentales para el desarrollo.

Propuestas urbanismo y similares

1. Peatonalizar General Ricardos.

2. Considero que seria muy beneficioso peatonalizar varias calles.

3. Se tendria que definir la cuidad que se quiere, tanto econémicamente como
urbanisticamente

4. Un monton de edificios del centro estan en muy mal estado, no solo siendo
peligroso sino causando una muy mala imagen de la ciudad y su calidad de vida

5. Masvivienda de OBRA NUEVA, pisos de proteccién oficial.

6. Fomentar vias de comunicacion que permitan el desarrollo sostenible (carril bici,
vias verdes).

7. Lo primero que se deberia concretar es una solucion para el parking de la plaza de
la primicia.
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Integrar solares desiertos en el tejido urbanistico evitando la pérdida de superficie
disfrutable por la poblacion y los efectos negativos derivados (olores, especies
exoticas invasoras, etc).

Integrar los espacios naturales de la ciudad en los espacios naturales del entorno
(Parque Cultural Rio Vero).

Promover el consumo responsable, no solo en cuanto al comercio local sino ala
compra de aquellos productos producidos en nuestra provincia (especialmente
aquellos agroalimentarios)

General Ricardo peatonal mas bicicletas, patinetes eléctricos y menos coches
(muchos de ellos solo dan vueltas por el coso)

Creoque enlazonadelcosohace faltaunamejoriluminacién, y aparcamientos para
que los comercios y centros de hosteleria puedan competir en igualdad de
condiciones con el resto de la ciudad.

Como ciudadana y empresaria de dos negocios en Barbastro uno de ellos en el
co0so, deberian darle mas vida... Hacer actividades aprovechar mas el espacio
abierto del cual disponemos en el coso que esta bastante dejado hace anos.
Hacer un puente en la boquera y prosequir el acondicionamiento de la caballera
hasta Naval y sequir hasta mediano. Nota: cuando los pastores iban por alli seria
por algo

Se deberiaapostar mas que por una Smart city, por una Slow city. Hay que pacificar
la ciudad del ruido, la circulacion de vehiculos, hacerla mas sostenible.

Propuestas sector primario

Favorecer y apoyar la creacién de la D.0. de aceite de oliva local mediante su
patrocinio en la ciudad, poniendo en relieve su calidad y su potencial contra la
despoblaciony el desempleo.

Creo que latransformacion de Barbastro tiene que llevarse a cabo teniendo muy en
cuenta el medio ambiente, los recursos limitados, fomentando las energias
renovables, la economia circular, el comercio local, y hacer un gran esfuerzo en
conservar los recursos que tenemos y que algunos ejes econdmicos de nuestra
poblacién, como son las vinas, estan destruyendo. Este tipo de monocultivo, con el
uso excesivo de pesticidas, contaminan las aguas subterraneasy eliminaninsectos
y abejasimprescindibles en nuestra tierra, alejan tormentas, con lo importante que
es el agua, cortan arboles y producen una tierra de monocultivos imposible de
mantener sin recurrir a métodos que nos contaminan, y que tienen graves
repercusiones, como puede ser la produccién de cancer en nuestra poblacion.

Propuestas sector agroindustrial

Proceso de productos agroalimentarios para crear riqueza

Creo que la industria agroalimentaria tiene que dar un giro hacia el pequeno
emprendedor, que el dinero esté mas repartido y se quede en la region y que por
supuesto no dane de una forma tan masiva al medio ambiente.
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Propuestas sector industrial
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El futuro esta en digitalizar empresas

Barbastro necesita que vengan empresas a los poligonos, que creen puestos de
trabajo.

Apostar por las empresas de reciclaje, renovables, sectores relacionados con el
medio ambiente. Crear un grupo de trabajo para la busqueda directa de empresas
gue quieran instalarse, aunque lo primero seria contar con suelo para ello.

Prestar servicios a nuevas industrias (principalmente digital o 4.0) para fomentar
que la poblacion aumente y se quede.

Activacion del poligono industrial. Facilitar el terreno a multinacionales

Hay que agilizar los poligonos industriales y comerciales que hay en el
ayuntamiento paralizados, para poderlos poner en marcha lo antes posible, eso es
puestos de trabajo e industria nuevos

Priorizar poligonos nuevos en estudio para que se pongan lo antes posible en
marcha

Intentar buscar poligonos que se quieran hacer nuevos

Barbastro debe asegurar trabajo para las generaciones futuras con el fin de
aumentar su poblacion y afianzarse dentro de la provincia como enclave de
referencia. Y para ello no solo basta con proporcionar trabajo a través de servicios
(ej. hospital, comercios, supermercados, bares y restaurantes). Es necesario
impulsar la industria que tenemos, crear puestos de trabajo de alta cualificacién
para los barbastrenses que han estudiado fuera tengan oportunidad de volvery
contribuyan a las arcas publicas con cotizaciones de calidad.

Barbastro tiene que empezar a demostrar que puede competir de forma seria
fomentando el sector de la industria. Tenemos suelo disponible de sobra el cual el
ayuntamiento deberia estar ofreciendo con verdadero interés para atraer
empresas. Eso es GENERAR RIQUEZA y garantizar prosperidad economica para los
ciudadanos. Barbastro tiene que dejar atras lamediocridad y dejadez en la que esta
sumergida desde hace mucho tiempo con proyectos que no aportan nada.

El ayuntamiento tiene que buscar las herramientas para atraer empresas a
nuestros poligonos industriales y desarrollar el suelo industrial propiedad del
ayuntamiento pendiente de desarrollar. No podemos llevar empresas a Barbastro
por falta de suelo. Controlar la especulacién de suelo poligono Sepes (mucha
parcela sin utilizar, aplicar condiciones de compra suelo poligonos sepe).

Apostar un poco mas por la industria, el emprendimiento y sobre todo por la
digitalizacién puede ser algo mas realista considerando lo que parece que depara
el futuro.

Falta suelo industrial

Creo que hay que promover la actividad industrial
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Propuestas sector turistico y hosteleria

En esta época de crisis, facilitar al sector de la hosteleria al maximo posible ya que
es la base de la economia de Barbastro y muchos negocios y por tanto familias se
estan viendo afectadas. NO se estan dando las mismas facilidades a un pequeno
negocio hostelero que a otro. Facilitar lo maximo posible a este sector.
Ensalzamiento del patrimonio y el valor arqueologico de Barbastro mas alla de los
bienes eclesiasticos.

También se deberia fomentar el turismo cultural ya que es otro punto fuerte de
nuestra ciudad que esta desaprovechado.

Mas cultura, industriay civismo y menos bares.

Las administraciones deberian enfocarse mas a la atraccion y creacion de
empresas(delas de verdad, véanse otraslocalidades cercanas)y menosaun sector
hipertrofiado como el turistico/hosteleria (basta ya de tanto apoyo a "festivales",
"autobuses", "rutas del vino", etc.).

Las terrazas de los bares son una infamia para la ciudadania. Es un desastre que se
concedan permisos para eso y no para otras cosas mas interesantes.

Barbastro necesita una segunda oficina de turismo en el coso, ya que seria el punto
perfecto de union entre laDO Somontano, Catedral, Plaza del Mercado y la Plaza San
Francisco. Actualmente el turismo aparca al lado de la oficina actual de turismo,
sigue por la Viuda, pasa por el Ayuntamiento hasta la catedral y se vuelve por el
mismo camino

Propuestas sector comercio y servicios

—_

=

Elfuturo esta en digitalizar los comercios

El comercio necesita ayuda econdmica urgente. La ayuda del ayuntamiento.
Habilitar aparcamientos para acceder a nuestros establecimientos ya qué
BARBASTRO, ES COMERCIO, contenedores grandes para echar bolsas basura
grandes cerca de los establecimientos, limpieza de solares, ayudas para formar
gente joven para aprender oficios que por desgracia se estan perdiendo.

No dejar perder la parte comercial

Aparte del esfuerzo por atraer nuevos negocios hay que hacer un esfuerzo con
apoyary ayudar a los existentes (pequenas y medianas empresas y comercios).
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3.2. Grupo focal sector primario

Diagndstico del sector

Positivo: Una ciudad con una buena ubicacion y con potencial, que ofrece
productos de calidad y cuenta con regadios modernizados

e Elsector primario destaca la buena ubicacion de la ciudad.

e CuentaconlaDBenominacion de Origen Somontano, una marcareconocidaque le ha
dado capacidad competitiva en el mercado del vino y estabilidad para afrontar los
altibajos. Ademas, la uva se transforma en la zona donde se produce con el
beneficio anadido que conlleva para el territorio poder acometer todo el proceso
productivo.

e Laciudady suentorno tiene una gran capacidad productiva y ademas produce con
calidad. Ofrece productos diferenciados con los que se puede sequir trabajando en
una linea similar al vino y de cara a incorporar labeles de calidad o nuevas DO: el
tomate rosa de Barbastro, que puede ser punta de lanza entre los productos de la
huerta; el aceite, almendras, etc.

e La modernizacién de los regadios ha ayudado mucho al sector y ha abierto
posibilidades de ampliacion y desarrollo de los cultivos.

e Laciudad cuenta con buenas infraestructuras y capacidad para organizar eventos
del sector: Palacio de Congresos y buenos servicios de hosteleria y restauracion
gue pueden acompanar.

e Los agricultores estan mas preparados que nunca y cuentan con una alta
tecnologizacion como apoyo. Los técnicos de las organizaciones agrarias ofrecen
formacion de calidad.

e E| coronavirus ha incrementado la venta online de vino a consumidor final: ha
crecido el consumo de vino en casa.

Negativo: Una ciudad que pierde competitividad y posicionamiento porque no
transforma la mayoria de los productos agropecuarios y no visibiliza al sector
agrario

e Aparte de la uva, la mayoria de los productos no siguen su proceso de
transformacion en la ciudad y su entorno y se pierde la venta, visibilidad,
competitividad, oportunidades, etc. Por ejemplo, se ha extendido el almendro y se
ha mejorado con la investigacion, pero no se transforma en el territorio.

e Concentracion del sector en torno a piensos y cebada. Falta un valor anadido para
la ganaderia
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Quedan pocos ganaderos independientes
Dependencia del mercado exterior

Escasezde servicios parael sector primario en la ciudad: falta venta de maquinaria,
servicio técnico, etc.

Se promociona el producto, pero no se visibiliza al agricultor y el trabajo de la
agricultura.

La Feria no realza el sector agroalimentario y ha perdido el caracter agricola. En el
sector, han ganado fuerza otras ferias de la provincia y la Comunidad Auténoma

Falta agilidad e impulso en la Administracién. ElI Ayuntamiento no empuja al
agricultor para que este impulse a su vez sus proyectos

Faltan mercados de venta directa al ciudadano y que permitan contacto directo
entre productory consumidor

Avanzando con propuestas

Propuestas: El sector reclama mas visibilidad, mejorar la puesta en valor de los
productos y acometer integramente su proceso de transformacion en el
territorio

RN

Avanzar en la consolidacion de Barbastro Ciudad Agroalimentaria

Ampliar cultivos y variedades aprovechando los nuevos regadios

Trabajar para facilitar los procesos de transformacion del producto en el territorio
Mejorar la puesta en valor del producto y su valor anadido

Sequir con otros productos la linea iniciada por la DO con el vino para obtener
labeles de calidad: tomate rosa, aceite, almendra...

Potenciar la venta de productos locales con mercados para consumidor final
incluyendo un area para venta produccion ecolégica y facilitando asi el contacto
productor-consumidor

Implantar mercados dirigidos al profesional y de valorizacion del producto. Por
ejemplo, mercados de venta de producto al sector hostelero

Potenciar el Palacio de Congresosy la ciudad impulsando la celebracion de eventos
del sector agroalimentario

Mejorar la interlocucion entre el Ayuntamiento y las empresas con reuniones que
fomenten el trabajo conjunto y con encuentros que se materialicen en decisiones.
Agilizar la toma de decisiones de la administracion, que va mas lenta en sus
procedimientos que el propio mercado
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. Que el ayuntamiento se convierta en dinamizador del sector e impulse a los

productores a desarrollar nuevos proyectos y haga el seguimiento necesario para
ello

Visibilizar al sector. Redefinir la Feria de Barbastro para que realce al sector
agroalimentario

Recuperar alos empresarios locales que han dejado de participar en FERMA

Impulsar mas acciones formativas y de reciclaje ya que la tecnologia y el sector en
general estan en cambio constante

Acometer formacion para los nuevos trabajadores que se incorporan al sector
(inmigrantes)

Mantener una mejora constante de los caminos agropecuarios

Impulsar la recogida y tratamiento de los residuos. Ej. Inexistencia de servicio de
recogida y tratamiento de los plasticos agrarios. Cada productor se ve abocado a
tener que resolver el problema de forma independiente

Aprovechar iniciativas ya existentes como el Autobus del vino para dar visibilidad a
otros productos (ej. visita a almazaras)

Explorar nuevos nichos como el aprovechamiento de residuosy subproductos de la
industria agroalimentaria. Transformar desechos en nuevos productos de valor.

Grupo focal sector turistico y hosteleria

Diagnostico del sector

Positivo: Una ciudad con una buena ubicacion geografica, con muchos recursos
turisticos y ademas una ciudad segura

Una buena ubicacion geografica y estratégica: Barbastro esta muy cerca de
muchos lugares turisticos destacados

Ofrece un buen producto turistico de base con muchos aspectos que lo sustentan:
alojamientos muy variados, gran nivel de restauracion, buena oferta de espacios
museisticos, etc. Es una ciudad con atractivo y que gusta al visitante

Genera numerosas actividades de dinamizacién y de calidad que dan color a la
ciudad y tienen efecto en la provincia: Fiesta de la Candelera, Fiesta del Crespillo,
Fiesta del Vino, Semana Santa, Ruta del Vino, el mercado de los sabados, etc.

En el actual contexto del COVID, el turismo interior se esta potenciando y Barbastro
no esta identificado como zona de riesgo. Son aspectos que lo sitlan en un buen
punto de partiday que pueden generar confianza en el turista, porque se percibe la
ciudad como ciudad seqgura.
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Eltamano del municipio y su estilo de vida constituye casi un producto turistico en
si mismo, con el disfrute de producto gastronémicos de calidad y diferenciados,
etc.

Se ha avanzado en la desestacionalizacion del turismo en la Ultima década,gracias
a nuevos recursos como el enoturismo que trae turistas a lo largo de todo el ano.

La ciudad tiene muchos recursos: productos turisticos muy variados y también
recursos naturales en su entorno. Ademas, sus principales productos
agroalimentarios (tomate rosa y esparrago) llevan su nombre.

Negativo: Una ciudad poco conocida, con una oferta turistica disgregaday que no
recibe todo el impacto turistico de lacomarca

La ciudad no se conoce tanto como la comarca. Es un aspecto que no es negativo
en si mismo, pero el flujo turistico que genera el Somontano no repercute en la
ciudad como cabecera comarcal. Barbastro no lidera el proyecto turistico del
Somontano y no es un destino turistico final.

La oferta turistica de la ciudad esta muy disgregada y falta una coherencia, una
estrategia conjunta de todo lo que puede ofrecer el municipio al turista. Falta
coordinacion entre lasadministraciones de cara a una mayory mejor promocion del
municipio.

Falta transporte publico hacia municipios del entorno con atractivo y flujo turistico
como Alquézar o Torreciudad. El turista se ve obligado a depender de su propio
vehiculo y se pierde trafico turistico.

No se aprovechan los recursos naturales del entorno de la ciudad: senderos, monte
del Pueyo, etc. y otros espacios de interés no estan lo suficientemente
rentabilizados, como el Pozo de Hielo.

Escasa senalizacién de los puntos de interés y la que hay no tiene tamano
significativo, por lo que pasa desapercibida. Al visitante le cuesta encontrar los
lugares destacados.

Hay aspectos urbanisticos y de limpieza de la ciudad que no dan buena imagen al
turista, como la suciedad en las fachadas, los solares vacios, el abandono en el que
estan algunos espacios publicos o calles de mucho trafico que resultan feas. Los
accesos alaciudad no son lo suficientemente atractivos.

La conexion administracion-empresarios turisticos es mejorable: falta una
coordinacion entre las diferentes administraciones de cara a los empresarios, asi
COmo una mayor integracion y participacion de los empresarios del sector en las
iniciativas que promueve la administracion.

De cara a una mejor promocion y desarrollo de la ciudad falta asociacionismo,
cooperacion entre diferentes sectores y “creerse” la capacidad que tiene la ciudad
como motor turistico.

No se aprovecha suficientemente al turista “de paso”y no se transforma en turista
potencial. Por ejemplo, turistas que llegan al Mediterraneo y se dirigen al
Cantabrico, a menudo muy interesados en lugares histdricos.
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Falta personal cualificado en el sector hostelero

Se han perdido plazas de aparcamiento céntricasy bien senalizadas que faciliten el
consumo y visita del turista.

Avanzando con propuestas

Propuestas: El sector reclama un Plan Turistico estable en el tiempo, con una
mayor coordinacion entre las administraciones y con el sector privado e
iniciativas para hacer la ciudad mas atractiva, comercial y transformarla en
Centro de Operaciones de la comarca

1.

Una labor més activa de promocion, con un Plan Turistico estable en el tiempo, méas
alla de las legislaturas politicas, que sea coordinado y cuente con la participacién
del sector, que dé union a una oferta disgregada y que cuente con una planificacién
acorto, medio y largo plazo y un ¢érgano fijo de coordinacién de la misma. El Plan ha
de recoger los valores y la identidad de Barbastro, asi como sinergias con otras
poblaciones.

Iniciativas de cara a Barbastro como Ciudad Comoda y Bonita: mejorary hacer mas
atractivos los accesos de la ciudad (mejorar el espacio del Monumento a la Vifa),
embellecer vias de transito que no son atractivas (ej. Via Taurina)y los solares. Uso
de algunos solares como parking para facilitar la visitay el consumo en la ciudad.

Iniciativas de cara a Barbastro como Ciudad Comercial: seguir dando pasos para
embellecer la ciudad y hacerla mas transitable. Valorar la posibilidad de
peatonalizar el centro. Crear recorridos peatonalizados que conecten diferentes
espacios.

Barbastro como Centro de Operaciones gracias a su ubicacién y a ser cabecera
comarcal: que aglutine la oferta turistica de la ciudad, comarca y di6cesis y haga
conocer al turista que acude interesado por una propuesta concreta todas la
amplitud de posibilidades. Facilitar una red de transporte publico hacia municipios
cercanos que mejore las comunicaciones de Barbastro con otros centros turisticos
(Alquézary Torreciudad)y lo ubique como epicentro de visitas turisticas.

Poner en valor zonas atractivas, pero menos conocidas, como la Ribera del Vero o
el Barrio de San Juan.

Ampliar la oferta ligada a la naturaleza, poniendo en valor el entorno del municipio
con senderos para caminar o ir en bici y zonas como el monte del Pueyo.

Reforzar la cultura del vino con detalles y quifios en la ciudad: que Barbastro respire
vino. Crear o poner en valor itinerarios y senderos que comunican la ciudad con las
bodegas. Valorar lareutilizacion de la antigua oficina de turismo, que fue un espacio
emblematico de unién entre turismo y vino.

Promocionar Barbastro desde los diferentes Barbastros: el turismo de festivales
(Festival Vino Somontano, Polifonik...), la ciudad de San José Maria Escriva de
Balaguer, turismo gastronomico, ciudad de congresos, etc.
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Adaptar la oferta turistica a las nuevas particularidades tras la COVID y aprovechar
el empuje del turismo interior. Refuerzo del parking para autocaravanas con mayor
promocién y oferta de servicios complementarios, como modalidad turistica en

alza. Generar confianza en el turista aprovechando que Barbastro no ha sufrido los
estragos del virus y se percibe como una zona segura.

Transformar en turista potencial al turista de paso. Simplificar el acceso a toda la
oferta turisticay cultural. Recopilarla en soporte digital y facilitar el acceso a través
de cédigo OR.

Seguiravanzando en la desestacionalizacion turisticainiciada con las rutas del vino
y ampliarla a otros &mbitos turisticos.

Dar a conocer su patrimonio a los barbastrenses

Eventos y horarios comerciales adaptados para el visitante. Reflexion sobre el
horario de la Oficina de Turismo y su posible apertura en domingos y festivos.
También seria necesario ampliar contenidos y ofrecer visitas guiadas al centro de
interpretacion del Somontano, pozo de hielo, etc.

Atraer laimplantacién de nuevas empresas que puedan repercutir de forma directa
o indirecta en el turismo

Generar nuevasrutasy facilitar lainformacion de las mismas en varios idiomas para
mejorar la conexion con turistas extranjeros

3.4. Grupo focal sector agroalimentario

Diagndstico del sector

Positivo: Una ciudad con variedad y calidad de producto agroalimentario

Tenemos una gran riqueza en productos alimentarios de calidad y abundantes de
especialidades locales restauracion. Son buenos mimbres sobre los que crecer.

Globalmente, hay mucho potencial en el producto ecoldgico, de cercania, natural y
la gente joven y las familias estan cada vez mas implicadas en el consumo de
productos de calidad, saludables y respetuosos con el medio ambiente.

Negativo: Una ciudad con un sector agroalimentario poco visible y articulado, que
no encuentra suficiente apoyo en la administracion ni suficiente colaboracion
con el comercio

1.

No se percibe Barbastro como Ciudad Agroalimentaria, a pesar de la diversidad y
calidad del producto. No es una ciudad en la que se respire vino, el vino no esta
presente en la calle como en otras zonas vitivinicolas.

El sector agroalimentario es muy diverso y desigual. Esta poco articulado, salvo el
sector del vino.
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En festivos el comercio local cierray no es posible comprar producto local. No hay
turnos de guardia entre los comercios y los barbastrensesy visitantes acuden a las
grandes superficies, donde no hay producto local. No hay unién ni estrecha
colaboracion entre los comerciantes y el sector agroalimentario. Cada colectivo y
asociacion va por libre.

No hay buena colaboracion y coordinacién con la administracion. No hay una
sensacion de ser participes reales en la toma de decisiones. Hay organismos, pero
no son operativos. Las reuniones no se traducen en hechos y se quedan en papel
mojado. Falta un trabajo real efectivo y personas que lo ejecuten para que las
propuestas se lleven a cabo.

La conexion wifi es pésima. No hay fibra 6ptica, lo que dificulta la fluidez en las
comunicaciones.

Los accesos de la ciudad no son atractivos, ni ponen en valor el patrimonio
agroalimentario. Hay escasez de aparcamientos. El visitante no lo tiene facil para
acceder, visitar y conocer comodamente la ciudad.

El poligono industrial Valle del Cinca, que da servicio a 80 empresas, no dispone de
sistema de depuracion. El suministro eléctrico es deficiente.

La falta de agilidad en la tramitacion administrativa de las empresas en tramites
como la concesidn de licencias pone a estas en situacion de vulnerabilidad ante
posibles incidentes como un incendio, etc.

Falta personal cualificado en el sector. Se requiere méas formacién.

No hay suficiente visibilidad para el sectoragroalimentario. La Feria no promociona
lo suficiente la industria agroalimentaria. El nombre de FERMA ya no responde a la
realidad (la feria ya no tiene caracter regional). Las fechas, agosto, no son
adecuadas para los productos gourmet.

Avanzando con propuestas

Propuestas: Un Barbastro que se reconoce y se muestra como Ciudad
Agroalimentaria, con una administracion que promociona mas y mejor los
productos locales y en la que el sector agroalimentario y el comercio vayan de la
mano para potenciar la venta

1.

Vincular laindustria agroalimentaria al turismo. Hacer mas promociény mas
esfuerzos paraque elvino esté apie de calle, que serespire vino enla ciudad.

Vincular laindustria agroalimentaria a la calidad, siguiendo la trayectoria del
vino que dispone de DO.

Potenciar la venta de proximidad, los circuitos cortos y el uso del producto
en larestauracion.

Integrar el ambito de la distribucion y el comercio en las mesas de trabajo
sobre la industria agroalimentaria. Cuando se trabaje con el sector, implicar
a la distribucién y al comercio, que forme parte del debate. Mejorar la
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coordinacion entre ambos sectores, comercio y agroalimentario. Ser mas
competitivos y mejorar los horarios del comercio adaptados al cliente y
visitante, con una mayor amplitud horariay apertura en festivos.

5. Revitalizar la feria para que sea un escaparate adecuado para la industria
agroalimentaria. Reflexionar sobre un cambio de nombre y de fechas.
Distinguir los eventos para profesionales de los eventos para consumidor
final. Generar eventos profesionales tipo workshop y favorecer la
comercializacién en Francia. Organizar un certamen que movilice la
demanda y que incorpore a productores, industria agroalimentaria,
restauracion, etc., enfocado al consumidor final, al estilo de la Feria de Otono
de Biescas, un escaparate que incite al “Pon a Barbastro en tu mesa".
Aprovechar fechas de flujo turistico.

6. Generar ayudas para las empresas a través de posibles convenios del
Ayuntamiento

7. Mejorar las conexiones wifi y la instalacion de fibra Optica.

8. Acondicionar las entradas a Barbastro y que incluyan elementos pensados
para el turista que pongan en valor el sello agroalimentario de la ciudad.
Incorporar mas zonas de aparcamiento.

9. Instalar sistema de depuracién en el poligono industrial Valle del Cinca'y mejorar el
suministro eléctrico.

10. Llevar a cabo campanas de concienciacion en la poblacion sobre laimportancia del
consumo de productos locales, en términos de salud, cuidado del medio ambiente
y recuperacién econdémica. Facilitar mas informacion y promocion de los
productos locales que los ponga en valor.

11. Aqilizar los tramites administrativos del Ayuntamiento para evitar
situaciones de vulnerabilidad de las empresas. Mejorar la coordinacion con
el Ayuntamiento y que haya una ejecucion real de las propuestas asignando
personal a tal fin, sin necesidad de crear nuevos organismos.

12. Que el Ayuntamiento ejerza una interlocucién con las grandes superficies
parainstarles a que dediquen un espacio a oferta gastronomica de la zona.

13. Analizar las carencias formativas por sectores y subsanarla. Facilitar la
realizacion de practicas en empresas y comercios de la ciudad y ofrecer
ayudas para las empresas que invierten tiempo y recursos en la formacion
de nuevos profesionales.
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3.5. Grupo focal sector comercial

Diagndstico del sector

Positivo: Una ciudad con gran relevancia y tradicion comercial, muy bien ubicada
en zona geografica de mucho transito

Barbastro tiene una muy buena ubicacion geogréfica, en el centro del Pirineo, que
la convierte en zona de paso para gran volumen de personas.

Es un referente comercial para toda la provincia. Ejerce esta influencia como
centro comercial histéricamente. Tiene ciudades en el entorno potentes que, sin
embargo, no la superan en el ambito comercial y cuenta con clientes que provienen
de ellas.

Dispone de un comercio mas especializado que otros municipios de la provincia
ofreciendo una gran variedad de productos.

Con la pandemia, ha emergido una mayor conciencia de que hay que consumir lo
local para generar empleo en el entorno.

Negativo: Un sector gravemente danado por la pandemia, en situacion de
incertidumbre

La pandemia ha danado gravemente al sector con un cierre tan prolongado.
Ademés, ha precipitado retos como la digitalizacion y ha supuesto una pérdida del
liderazgo comercial de Barbastro. Preocupa mucho el otofio de entrada por el
miedo del consumidor y ademas por un posible nuevo confinamiento.

Se mantienen dudas sobre los beneficios de los procesos de digitalizacion de los
comercios que los acometen de forma individual. Los comercios que se han
digitalizado no han tenido una repercusion directa inmediata en las ventas.

Los accesos de laciudady lafalta de zonas de aparcamiento -y las que hay no estan
bien senalizadas ni muestran plazas disponibles-no facilitan que la persona de paso
entre. Esta situacion se agrava cuando hay algun evento, se cierran accesos y se
desvia el trafico con alternativas que no quedan claras ni facilitan el aparcamiento.
Eldesvio del trafico porlaronda cuando se suprimio el paso de la carretera nacional
por Barbastro supuso que muchas personas de paso dejaran de parar en Barbastro.
Las zonas de aparcamiento no estan bien sefalizadas.

La iluminacion de la ciudad es muy mejorable, especialmente en zonas céntricas.
La mala impresién que causa se agrava en invierno.

Los actos se concentran en la misma zona o en los mismos horarios que no facilita
un flujo de personas mas constante y repartido

Falta una mayor implicacion de todos los comerciantes para dar una mejor imagen
de limpieza, por ejemplo, de cara a la recogida de cartones. Hay comercios que los
dejan en la calle fuera del horario adecuado. Trabajar para concienciar al sector.
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Falta un acuerdo en el sector para adaptar los horarios de apertura del comercio al
flujo de visitantes. Los cierres en domingo y festivos suponen una pérdida de
respuesta comercial y de potenciales clientes. Tras la crisis sanitaria, no se
conocen los nuevos habitos del cliente en la nueva normalidad y no hay pistas para
disefar un nuevo horario que dé la mejor respuesta.

Los contenedores de reciclaje y basura no estan bien ubicados, a menudo se
encuentran en zonas de paso y comercialmente potentes.

La plaza del Mercado se congestiona por la falta de alternativas de espacios
abiertos para familias y ello no facilita la actividad comercial.

Falta que otros soportes entregados a los turistas como la Guia de la Ruta del Vino
incluya a los comercios.

La Oficina de Turismo no tiene informacion sobre los comercios para facilitar a los
visitantes.

Problema de accesibilidad para personas con movilidad reducida en el caso de
comercios tradicionales: escaleras, puertas pequenas, etc.

Avanzando con propuestas

Propuestas: El sector busca recuperar su liderazgo comercial y solicita una
plataforma digital que lo visibilice de forma global y permita la venta online,
ademas de mejoras urbanisticas, como accesos a la ciudad, aparcamientos e
iluminacion

1.

Crear a muy corto plazo una plataforma digital potente que integre a todo el
comercio de la ciudad y que permita la venta de productos a través de la
misma. La plataforma también seria un canal de comunicacion directa con
el cliente, con promociones, horarios, etc. Valorar la posibilidad de otros
soportes como una aplicacion movil que geolocalice y visibilice los
comercios de la ciudad.

Buscar el maximo de acciones para reforzar el comercio de cara a un otono
que puede ser negativo: visibilizar al comercio, que ademas es diverso y
cubre muchas areas, mas alla de las de primera necesidad. Contar con un
calendario de festivos de las zonas proximas y llevar a cabo campanas para
difundir Barbastro como Ciudad Comercial en estas localidades de cara a
esas fechas. Aprovechar a través de campanas la conciencia de consumo
local que ha emergido de la pandemia. Incorporar nuevas actividades de ocio
en fin de semana para facilitar el flujo de personas.

Necesidad de que las ayudas del ayuntamiento para paliar los efectos de la
pandemia en el comercio se agilicen al maximo y no respondan solo a
solucionar problemas de liquidez.
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4. Ampliacién del horario comercial para dar respuesta a la nueva normalidad y
para generar vinculos con el turismo, adaptando los horarios al flujo de
visitantes. Incorporar informacion del comercio de Barbastro en la Oficina
de Turismo.

5. Mejorar los accesos de Barbastro para animar al visitante de paso a entrar.
Informar de forma clara y visible de los parkings existentes y las plazas
disponibles. En eventos, facilitar el aparcamiento en el interior de la ciudad
en zonas habilitadas, en lugar de dirigir a los vehiculos a la Feria de
Barbastro, que los aleja de la zona comercial.

6. Elsector podria estar a favor de una peatonalizacion parcial y condicionada
a que haya parkings en las proximidades. Pide que se vigile el cumplimiento
de las zonas ya peatonalizadas (c/ Joaquin Costa). Considera complejo
peatonalizar una via como el sector General Ricardos, pero ve factible
peatonalizar la calle la calle Argensola e incluso por sus condiciones la calle
Coronade Aragon. Manifiesta su preocupacion por la gran revalorizacion que
pueden experimentar los locales de las zonas peatonalizadas, que podria
forzar al cierre al pequeno comercio y solicita algun tipo de control.

7. Generar alternativas de espacios publicos abiertos para familias para
facilitar la descongestion de la Plaza del Mercado

8. Reubicar los contenedores de reciclaje y basura que afean la ciudad y
dificultan el transito. Hay buenas iniciativas al hilo de festividades como La
Candelera, cuando se desplazan los contenedores a calles laterales, que
podrian ser su ubicacion fija. Mejorar el servicio de punto limpio.

9. Desarrollar iniciativas artisticas para embellecer locales vacios y generar
una imagen atractiva de la ciudad. Dar facilidades para la rehabilitacion de
edificios en el Casco Antiguo, no solo de fachadas.

10. Revisary actualizar el Plan Local de Equipamiento Comercial de la ciudad.

11. Crear una bolsa de locales vacios para facilitar la puesta en marcha de
negocios y una bolsa de trabajo de profesionales por sectores.

12. Crear sinergias con otros sectores, como la hosteleria y con los
organizadores de eventos deportivos, ofreciendo a los clientes ventajas
como descuentos. Crear vinculos con el ambito cultural que puedan ser un
factor diferenciador. Crear guias turisticas que recojan todos los sectores,
incluido el comercio.

13. Crear un ¢érgano consultivo (méas alld de un Consejo de Comercio) con
presencia de todos los sectores, el Ayuntamiento y el Ceder que permitauna
coordinacion agil y efectiva.
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14. Establecer una via de comunicacién directa con el Ayuntamiento, como una

15.

linea de whatsapp, que permita a los comerciantes recibir informacion util
para el sector como cortes de trafico, etc. y al ayuntamiento recibir avisos
de problemas en las calles, etc.

Analizar flujos de paso de peatones en las calles con el fin de valorar la
ubicacién de los pasos de cebra. Incorporar sistemas para ralentizar el
trafico en vias en las que los coches incrementan la velocidad, como
semaforos con sensores de velocidad.

3.6. Grupo focal sector industrial

Diagnédstico del sector

Positivo: Una ciudad con un buen tejido de pequeias y medianas empresas y bien
ubicada geograficamente en un territorio industrial pujante

Un buen tejido industrial con pequenas y medianas empresas
Una ciudad con calidad de vida que puede atraer nuevas industrias y trabajadores

El peso de la industria de Barbastro es equivalente al de Huesca ciudad segun los
estudios del Instituto Aragonés de Estadistica. Sumando Monzon, Binéfar y Fraga,
toda el &rea de influencia del Cinca es 6-7 veces superior al de Huesca y su zona de
influencia. Ello genera una zona pujante que puede trabajar conjuntamente, porque
hay una unidad economica entre territorios proximos.

Barbastro configura con Monzon y Binéfar un area de movimiento de trabajadores
muy importante, con mas de 2.500 personas que se desplazan fuera de la localidad
donde viven para trabajar. De ese movimiento, un 80% esté vinculado a la industria.

Barbastro tiene en la UNED un importante foco de atracciéon y dinamismo que
puede atraer laimplantacién de empresas.

Buena ubicacion geografica que le ofrece la posibilidad de desarrollarse
industrialmente.

Los suministros eléctricos del Poligono estan garantizados
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Negativo: Barbastro carece de un planreal e integral de promocion industrial y es
una ciudad que vive de espaldas al sector, con un Ayuntamiento que no se implica
en su dinamizacion

Falta una estrategia real a medio y largo plazo, con un plan efectivo de desarrollo y
promocion de la industria.

Hay una limitacién en el desarrollo por la falta de suelo para la implantacion de
nuevas empresasy para el crecimiento de las ya instaladas.

El Poligono no tiene planta depuradora, que ademéas de una obligacion legal,
cualquier industria agroalimentaria va a necesitar para instalarse.

Falta una figura publico-privado que sea el “"vendedor” de Barbastro para captar
proyectos industriales para la ciudad.

La mayoria de la poblacion vive de espaldas a la actividad industrial. Muchos
barbastrenses no conocen el poligono. Falta una cultura industrial en la ciudad.

No hay mucha oferta de vivienda de alquiler y eso dificulta la llegada de nuevos
trabajadores a Barbastro.

Hay fragilidad alahora de atraer nuevas industrias, en parte por la escasez de oferta
de servicios conjuntos del poligono.

En el poligono se producen repentinos cortes de luz que son negativos para las
empresas.

No hay garantia de suministro electréonico por un problema de financiacién en la
zona de los cuarteles General Ricardos, donde se habia planificado un poligono
blando y vivienda.

Falta agilidad administrativa en la concesion de licencias necesarias para la
actividad que deja a las empresas en situacion vulnerable, por ejemplo, ante un
incendio.

Hay problemas de mantenimiento en las areas industriales, como la de Avda.
Pirineos: limpieza, agua, etc.

Falta formacién especifica adaptada a las necesidades reales. Es dificil encontrar
los perfiles adecuados en el mercado laboral. La formacién reglada no responde de
forma agil alas necesidades de las empresas ni de las industrias. No hay recambio
para la generacion actual de industriales. Falta una conexion entre las
empresas y los jovenes, que buscan antes salir fuera que quedarse en
Barbastro.

Avanzando con propuestas

Propuestas: Un plan de desarrollo industrial a medio y largo plazo que propicie la
expansion, con una implicacion real del ayuntamiento como captador de
empresas Yy facilitador de su implantacion
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1. Generar mayor disponibilidad de suelo. Urbanizar suelo existente. Facilitar
las gestiones de venta de suelo privado existente en el poligono.

2. Un plan de desarrollo industrial a medio y largo plazo, que sea integral e
incluya disponibilidad de vivienda de alquiler para facilitar laimplantacién de
personas y formacion para mejorar la cualificacion, asi como generar una
cultura industrial en la ciudad.

3. Unplanque tengaencuentalazonageograficaeindustrial enla que se ubica
Barbastro y que pueda generar sinergias con los territorios proximos con los
que ya configura un importante eje industrial.

4. La expansioén o puntos de servicios industriales o zonas de desarrollo
industrial deberian ir hacia el vial de desarrollo: la autovia. No hacia Monzon,
sino hacia las rotondas de enlace con la autovia.

5. Establecer una politica de alfombra roja al inversor con una ventanilla unica
en la administracién. Que haya un captador de empresas y un facilitador en
la administracion para dinamizar los procesos. Proactividad del
ayuntamiento para facilitar la implantacién de nuevas empresas.

6. Disponer de un plan de mantenimiento para el Poligono para conservarlo de
forma dignay permanente y no tener que dar respuesta solo cuando surgen
los problemas. Potenciar el poligono facilitando servicios conjuntos como la
gestion de residuos industriales, vigilancia, etc.

7. Adaptarla formacion a las necesidades reales y mejorar la conexién con los
jovenes. Reforzar la UNED. Fortalecer la relacion entre la Asociacion de
Empresarios y los jovenes para ir mejorando su cultura industrial y
facilitando su integracion laboral en el sector. Mantener encuentros con las
empresas de seleccion de personal para conocer la situacion del mercado
laboral.

8. Enlaimplantacion de nuevas empresas, tener en cuentalos usos previos del
suelo para no ir en contra de los usos econdémicos ya establecidos. Por
ejemplo, tener en cuenta que hay bodegas ubicadas entre los poligonos.

9. Buscarlaintegracion en la plataforma logistica de Aragon
10. Promover el desarrollo de la tecnologia

11. Mejorar las comunicacionesy accesos al Poligono.

12. Generar ayudas para laliquidez de las industrias.

13. Promover la Responsabilidad Social Empresarial y la economia circular.
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4. EVALUACIONES DE LOS TALLERES PARTICIPATIVOS

Al final las sesiones de participacion virtual se envio un formulario a cada participante para
valorar de forma anoénima el desarrollo del taller y obtener conclusiones de cara a procesos
futuros.

Serecogen a continuacion el resultado de las 24 encuestas cumplimentadas.
Organizacion
25
20
15

10

]

Convocatoria Informacién previa

; 1

= Buena = Correcta Mejorable

¢En qué podemos mejorar la organizacion?

Quiza, concretando mas los temas. Esta vez era muy dificil al ser una primera reunion

iEl previo ha sido perfecto!

Tener previamente un guion, si es posible.

Creo que podria aprovecharse mejor adelantando el enfoque o ciertas pautas sobre el
desarrollo

e Hasido satisfactoria, como primera sesion en formato Brain Storming. Para posteriores
es necesario afinary concretar no solo en las ideas o propuestas, sino la parte que pienso
que es clave, el como, el cuando, cuanto cuesta(€/tiempo/recursos).
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Participantes
20
18
16
14
12
10
8
6
4
2
0
Participacion de los asistentes Representacion de diferentes visiones

B Buena M Correcta Mejorable

¢Alguna pista sobre como mejorar respecto a las personas participantes?

Faltan personas en representacion de la huertay de la comercializacion de productos
agrarios

Me faltaban sectores privados implicados

Moderando la participacion mas y con informacion previa para que cada uno desarrolle
diferentes puntos

Creo que debiera haber alguien de comercio también.

Quizas se podria pasar una encuesta previa a los participantes para que diesen su punto de
vista sobre el tema que se va a tratar, asi todos pueden participar de entrada en las
mismas condiciones (siempre hay gente mas timida que le cuesta tomar la palabra)y asi
con una vision general sobre la situacion tratar los puntos mas importantes
pormenorizadamente, quizas seria buena forma de trabajar para futuras sesiones. Para el
futuro creo que es interesante trabajar sobre propuestas concretasy viables.

Quiza mayor representacion del sector privado.

Hay que convencer a los empresarios, para que sean mas participativos. Hubiera sido
necesario que en estareunion hubiera estado presente el concejal de urbanismo y el
concejal de desarrollo.

Faltaban representantes de otros poligonos industriales
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Horario
Horario
Mejor mas Mejor mas
temprano— tarde
25% 0%
\ Correcto
75%
Dinamizacion
25
20
15
10
5

0 . —

Metodologia y medios empleados
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OBIERNO

Duracion de la sesion

Mejor mas corta

49, Mejor mas

larga
0%

Correcta
96%

Conduccién de la sesion

B Buena MCorrecta M Mejorable

¢Como cree que hubiéramos podido mejorar la facilitacion?

e Moderando lasintervencionesy ordenandolas previamente.
e Escomplicado, pero ha habido exposiciones demasiado largas, quiza se deberia haber

cortado y centrado mas el tema.

e Lareunion tendria que haber sido esquematizada en unos puntos fijos de debate.
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Motivacion

Aspectos que le han motivado a participar

Recepcién de Contacto con

|nfor[T2/aCIon personas del
o sector
4%

Obligacion del cargo
/ compromiso
25%

O

Posibilidad de incidencia enla
toma de decisiones...

Responsabilidad
ciudadana...

¢0ué es lo que mas le ha gustado de la sesion?

e Altaparticipacion

e Conocer nuevas opiniones

e laparticipacion de todos.

e Tambiéninteresante el panel en el que se registra lainformacién

e Siempre me gusta hablar del sector primario

e Todas las propuestas de participacion ciudadana son positivas

e Todainiciativa de participacion ciudadana me parece muy positiva

e Laposibilidad de poder expresar una visién del turismo en Barbastro y las opiniones de los
participantes

e Laideade que pueda surgir una metodologia de trabajo colaborativo, para evitar que cada
sector vaya por su cuentay poder trabajar en la misma linea todos, aunando esfuerzos.

e Laprofesionalidad. Técnicamente muy bien.

o Realizar este tipo de jornadas y de planteamientos criticos es muy positivo para la ciudad.

e Escuchar aotras personas.

e Ladiversidad de visiones.

e (Que hasido muy libre que no habia un guion estricto que sequir

e |apropuestade participacién

e Lanparticipacionylo que parece una firme decisién politico de que esto no se quede como

un mero documento.
e Laimplicacion de los participantes

Sugerencias o comentarios adicionales

e Sonreuniones que de una u otra manera se debieran mantener en el tiempoy sin dilatar
mucho los espacios entre unas y otras
Sequir adelante con el proyecto
Se necesitan mas voces en este tipo de reuniones, y sobre todo de los empresarios mas
jovenes que son l@s que tienen que vivir y participar en el cambio de Barbastro, asi como
crear reuniones practicas ajustadas a la realidad actual del entorno.

e Seguimos!!!
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1. INTRODUCCION

El proceso participativo para elaborar el Plan Estratégico de
Desarrollo Local de Barbastro comenzdé su andadura en Jjunio de
2020. Su objetivo es establecer las pautas basicas que marcaran
el futuro econdmico de la ciudad, por lo que se tratd de contar
con la opinidén de toda la ciudadania a pesar de las restricciones
generadas por el COVID.

OBIERNO
E ARAGON

I

Para ello se optd por modificar el planteamiento inicial de
talleres presenciales y disefiar un formato de participacidén 100%
virtual.

Se realizdé una primera fase de trabajo centrada en una encuesta
online con el fin de disponer de un diagndéstico general y una
visidén de conjunto. Se recogieron un total de 357 respuestas a un
cuestionario de 19 preguntas durante los 26 dias que se mantuvo
abierta la encuesta.

Adicionalmente, se realizd un trabajo més detallado con grupos
focales de cada uno de los cinco sectores clave de Barbastro
(primario, agroindustrial, industrial, comercial vy turismo vy
hosteleria). Con estos grupos focales, se termindé de centrar el
diagnéstico de cada sector y se comenzaron a realizar propuestas.

A partir de la informacidén recogida, un grupo motor formado por
cinco personas formulé la visidén y los objetivos de cada uno de
los sectores.

Estos objetivos, han sido la base para consultar a la ciudadania
acciones concretas que se deberian de incluir en el futuro Plan
Estratégico de Desarrollo Local de Barbastro. A continuacidn, se
presentan las 970 aportaciones recogidas.
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2. ORGANIZACION

FICHA TECNICA DEL PROCESO PARTICIPATIVO

Entidad

organizadora

Ayuntamiento de Barbastro

Apoyo técnico

Direccidédn General de Gobierno Abierto e Innovaciédn

5 y econémico Social
E Asistencia Inteligencia Colectiva
= técnica
(O]
\é - Recopilar y contrastar la informacién adecuada
3] que permita la elaboracidén de un buen Plan
E Estratégico de Desarrollo por parte del
™ Ayuntamiento de Barbastro.
Yy
8 Objetivos del - Fomentar un clima de implicacidén vy
Z proceso construccidén colectiva entre la ciudadania
barbastrense.

- Disponer de un andlisis que permita adaptarse
rapidamente a la especial situacidén generada
por el COVID.

Fecha Sesién Agentes convocados
? a} 26 Fgrmu%ar}o on line: Ciudadania de Barbastro
junio 2020 | diagndstico
12 Junto Grupo focal sector primario
2020
7))
< 15 junio | Grupo focal sector
g 2020 turistico y hosteleria
- .
- - P d
s 16 junio | Grupo focal sector grsgngs o.entlda es
. . significativas de cada
~ 2020 agroalimentario
5 sector
% 16 junio | Grupo focal sector
() 2020 comercial
7))
E 17 junio | Grupo focal sector
o) 2020 industrial
.
Q 17 julio | Definicidén de Visidn y
S 0020 Objetivos Grupo motor
20 de
agosto  al Formulario on line:
18 de ’ Ciudadania de Barbastro
. propuestas
septiembre
2020
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2.1. Encuesta on line

FICHA TECNICA DE LA ENCUESTA

Técnica de recoleccién

Encuesta digital

Difusién

Redes sociales, medios de
comunicacidén, webs
institucionales, correo
electrénico y llamadas
telefdnicas

Herramienta empleada

Google Forms

Numero de preguntas

septiembre 2020

60 (seleccionables por
sectores)
Fecha de recepcién de respuestas 20 de agosto al 18 de

Respuestas recogidas

60
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3. RESULTADOS OBTENIDOS DE LA PARTICIPACION

Se han recogido un total de 970 aportaciones repartidas entre los
diferentes sectores. Algina de estas aportaciones contiene més de
una propuesta, por lo que el ntmero final serd mucho mayor.

Por otra parte, se observa que los sectores primario vy
agroalimentario han recibido una cantidad menor de aportaciones
respecto al resto. No obstante, una parte importante de las
aportaciones recogidas en los objetivos sectoriales tienen
relacién con los citados sectores y esta cifra final se veré
incrementada.

Sector
comercial

Objetivos
Objetivos generajes transversales
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3.1. Acciones propuestas para los objetivos generales

3.1.1. Impulsar la proyeccién de Barbastro como
referente econdémico, social y cultural de 1la
zona oriental de la provincia de Huesca, con
proyeccién en todo Aragén y todo el
territorio nacional, sobre todo en aquellos
sectores en los que presenta una posicién mas
competitiva.

1) Crear marcas propias (al estilo tomate rosa de Barbastro) bajo
las que se puedan englobar varios productores o empresas de
diversos sectores para dque les permita crecer de forma
conjunta.

2) Anuncios en televisidn.

3) Interrelacionar las zonas con bonos de descuento para los que
vienen y los cambien en otras zonas.

4) Como minimo y como principio, unificar la informacién real y
hacerla accesible. Yo soy de Barbastro, leo la prensa y, si me
tengo que orientar por las cosas que se publican y tuviera que
darle un consejo a un amigo empresario, le diria que en
Barbastro no hay suelo industrial. Si hubiera una web, por
ejemplo, donde la informacidén fuera clara y real, tanto él como
yo podriamos saberlo por nosotros mismos. A su vez, el ruido
politico que se estd haciendo en torno al suelo industrial en
Barbastro, estd fijando la imagen de que Barbastro no es lugar
para invertir.

5) Presencia de méds calidad en alguna feria vy medios de
comunicacién. Fomento y creacidn de marcas locales.

6) Publicitar, invitar a gente (que sea influyente) a qgue nos
visite y conozca, dinamismo empresarial y facilitar acceso a
nuevas empresas o ir a buscarlas.

7) La primera accidén que deberia desarrollarse seria una sincera
y profunda reflexidn acerca de la identidad de la ciudad, lejos
de los tépicos que se vienen manejando en los ultimos afios.
Desde mi punto de vista, se confunden los deseos con la realidad
y eso genera una constante sensacién de no alcanzar los
objetivos, seguramente por no haberlos establecido de forma
correcta. Asi que lo primero, pensar, porque seguramente el
pensamiento mostrard que no se puede ser referente econdmico,
social 'y «cultural con proyeccidén en todo el territorio
nacional, sino que habréd alglin aspecto concreto que si pueda y
otros no. El que pueda, trabajarlo.
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8) Cambiar completamente de paradigma. Apostar por una
reindustrializacidén potente de nuestro poligono industrial, que
actualmente estd en decadencia.

9) Campafias de autoestima en la poblacidén de Barbastro

10) No dejar morir zonas tan importantes como el coso y el centro
de Barbastro

11) Suelo industrial

12) Insistir y divulgar todo el potencial gque tenemos, ser muy
constantes (pesados) en dar a conocernos.

13) Ofrecer suelo gratis para atraer empresas, si das trabajo
hay consumo

14) Recuperar el tren. Buscar nuevas iniciativas a nivel cultural
(festivales de magia o torneos de videojuegos, por ejemplo).

15) "Esta pregunta parece que va encaminada a la respuesta acerca

del sector vitivinicola. Realmente ya se hace mucha promocidn
en este sector y no creo que haya que fomentarlo més.

106) Como referente Barbastro ya se promociona como capital del
Somontano. Quizéd debia de hacerse mas campafia publicitaria en
cadenas nacionales de tv y canales nacionales de radio aparte
de internet.

17) Quizé intentar ser una ciudad pet friendly o familiar estaria
bien porque abriria mads el rango de turistas.

18) También promover algun parque tematico o para nifios.

19) Proteccidén de mas edificios y espacios singulares

20) Industria y Turismo

21) No gquerer competir con Binéfar y Monzdén si no potenciar

cultura, servicios, ocio... Hacer que gente que trabaje alli
quiera vivir aqui.
22) Para ello es imprescindible "limpiar" la ciudad y hacerla

mas agradable al visitante, peatonalizar el centro en la medida
de 1lo posible, para hacerlo méds ©paseable, habilitando
aparcamientos y recuperando los que ya hay como el de La Merced
que conecta directamente con el centro.

23) También es necesaria una politica activa y agresiva de
vivienda, ya que en estos momentos ni siquiera se puede aspirar
a fijar la poblacidédn propia, dado que no hay oferta apenas ni
en venta ni en alquiler. Hay infinidad de solares (cada vez
més) en el centro de la ciudad que deberian ser pisos vy
apartamentos. Hay que forzar del modo que sea a gque se construya
en ellos.

24) La primera accidén seria mejorar la calidad de ciudad. Mas
limpia, mas estéticamente atractiva, mas amable, mas
profesional. En fin, una ciudad m&s moderna y que la imagen a
proyectar sea de ciudad seria, moderna, sostenible, cuidando
muy, muy bien, aspectos, como he nombrado cruciales, como son
la limpieza, donde nos gqueda un largo recorrido. Sin mejoras
en aspectos como los anteriormente citados, no podemos
pretender que todo ese potencial de tréansito de personas que
pasan por nuestra ciudad vea una oportunidad en la misma para
hacer o bien inversiones o minimo, turismo.
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25) Asistencia a todo tipo de ferias y potenciar la imagen de
Torreciudad, Alquezar...

26) Mas trabajo y menos postureo

27) Dar respuesta a las necesidades de las empresas que ya hay,
para que cualgquier empresa interesada vea gque aqui hay
soluciones

28) Proyeccidén de Barbastro como centro comercial abierto,

centro de ocio y ciudad segura. Fomentar Barbastro como opcidn
comercial 6ptima para la realizacidédn de todas las compras, "en
Barbastro tenemos de todo", y se recorre andando de un extremo
a otro en media hora. Estaria bien resaltar la calidad de 1los

comercios, esto es... su trato, ... su servicio, ... 1la
profesionalidad, ... la antigiiedad de los establecimientos,
la solucidén de las posibles incidencias,

29) Darle wvalor al producto sostenible vy 1local, conservar
nuestros parajes autdctonos

30) Apoyar a las agencias de viajes receptivas para la

comercializacién a través de una plataforma digital respaldada
por ellos, tod@s las opciones de alojamiento, actividades,
visitas, paquetes turisticos, incluyendo a tod@s los comercios,
bodegas, empresas, restauracidn, actividades, etc. para que el
viajero pueda contactar directamente con toda la oferta en una
plataforma en la que se le muestre toda la oferta existente.
Con la supervisién de licencia de agencia de viajes, se podra
paquetizar on line y vender y promocionar fuera y dentro de
nuestro territorio. Unificando toda la oferta.

31) Lo primero es tener claro cudles son esos sectores
competitivos, un andlisis con datos y estadisticos, no sbélo por
la tradicidén. Ver en qué se ha descendido, y qué estd en auge,
pero especialmente compararlo con las comarcas cercanas, COMO
Cinca Medio, y por otra parte, estudio comparativo con resto
comarcas de la provincia y otras de la Comunidad gue tengan
caracteristicas similares.

32) Una vez ubicados, entender a qué podemos aspirar y cuédles
son los puntos fuertes y débiles.

33) No se pueden imitar recetas de otros sin 1los mismos
ingredientes, pero se puede innovar.

34) Referente econdémico puede ser dificil, en un entorno en
crisis, y dominado por comercio on line. Para el comercio, hay
que apostar por una plataforma dd ventas on line que aglutine
o bien a todos los sectores, o especializada, pero que nadie
se quede fuera por no poder llevarlo por su cuenta.

35) Estd el turismo, claro, pero hay que cuidar la acogida
(estacidén de autobuses limpia y ordenada, sin cajas de cerveza
amontonadas junto a la entrada, o una parada de taxis bien
sefializada y con un banco en condiciones para sentarse, y que
haya un servicio de guardia serio y de verdad, con un teléfono
centralizado), el plano de la ciudad en la misma estacidn, etc.
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36) Pero en lo social y cultural, tenemos mucho potencial. E1
Hospital tiene que ser referente en trato, investigacidn, vy
calidad asistencial. Donde no lleguemos en numero, hay que
destacar por cercania y calidad humana, que es lo que todo el
mundo dice: "da gusto trabajar aqui". No dejar que el personal
se queme. Ser punteros en teleasistencia y en coordinacidn
entre profesionales de primaria y hospital, con “intercambios”
para conocer mejor el trabajo dd los demds, e incentivos para
que los especialistas contratados quieran quedarse.

37) Luego estd la UNED, un referente demasiado poco conocido y
reconocido. Es un centro puntero, y sus cursos dd verano,
especialmente los de prehistoria, son de una capacidad de
atraccién brutal.

38) Y en tercer lugar, la cantidad de artistas que han nacido,
o crecido, o desarrollado su trabajo en Barbastro. Desde los
Argensola, hasta Manuel Vilas (hijo predilecto y una calle ya),
pasando por el periodista Gistain, pintores y artistas graficos
como Estallo (otra calle para ¢él), Maria Maza o Gatta,
ilustradores como Sara Soler o Briones, cantantes como Antonio
Latorre, Elita Davias, Agata Samitier o Silvia Solans, los
pianistas hermanos Moreno, Jjazz for kids, banda de musica,

etc....

39) La semana santa tiene mas seguidores cada afio por lo bonita
que es y lo bien que se desarrolla.

40) Importancia histérica de Barbastro, y  mas paneles

informativos / decorativos explicando y rememorando qué es cada
casa, cada esquina, cada monumento, y explicando hechos
histéricos con un mapa de rutas para seguirlo autédnomo.

41) Ciencia y tecnologia (I+D): el hecho de ser competentes en
ciertos campos como el agroalimentario (vinicola, aceite,
horticola, etc.), el turismo o la sanidad, no nos exime del
riesgo de obsolescencia econdémica a medio o largo plazo como
resultado de la incapacidad de competir en el que va a ser el
sector mas importante nivel mundial. No consiste solo en
tecnologia, ni solamente en promover la instalacidén de empresas
tecnolbdbgicas privadas. Consiste en abrirle a la ciencia y la
tecnologia las puertas de esos sectores en los gue ya somos
competentes y poco a poco a mas en el futuro, a fin de lograr
un sistema gque, aungque no sea perfecto, se retroalimente
positivamente en favor de todos. Por ejemplo, crear puestos de
investigacién acerca de nuestros valores naturales y/o
agricolas que deriven tanto en practicas mas eficientes vy
sostenibles como en un mayor conocimiento de nuestros recursos;
conocimiento que posteriormente pueda ser empleados como
reclamo turistico, formativo, econdmico, etc. a fin de
sustentar nuestra economia tradicional, una demografia
equilibrada y nuestro entorno sin dejar pasar la vanguardia
cientifica y tecnoldgica.

» PLAN ESTRATEGICO DE DESARROLLO LOCAL DE BARBASTRO // INFORME DE PROPUESTAS.



aressne | AAN3 Y OBIERNO

—
B
AYUNTAMIENTO LS V.V VJ ¢ : NDE AWON

42) Crear un distintivo como referente de producto local vy
autdédnomo, de forma similar a wuna D.O. Crear una marca de
referencia de calidad

43) Apoyar todos los poligonos industriales, que estdn en

desarrollo, hay alguno que lleva 10 afios intentando
desarrollarlo los vecinos

44) Ambulatorio nuevo y desarrollar los cuarteles dales un uso
sea deportivo

45) Actividad cultural vy un sitio donde reunir todas las
asociaciones de Barbastro cémo estd en Monzdn

46) Apostar por festivales culturales o gastrondmicos. Las

tiendas locales no ofrecen souvenirs de Barbastro y la zona.
Tampoco ayuda que el patrimonio, histdérico y <cultural
(yacimientos o el puente de hierro) estén deteriorados vy
abandonados, pues da imagen de ciudad decadente y dejada.
Tampoco ayuda que mientras no para de urbanizarse la periferia
el centro se muere entre edificios wvacios en ruinas, un
auténtico imé&n para okupas, plagas y desapego al centro.

47) Facilitar y simplificar la gestién administrativa al maximo,
para cualgquier planteamiento que conlleve la nueva instalacidn,
mejora, o ampliacidén de su actividad de una empresa o compafiia
nueva o existente.

48) El flujo de posibles visitantes es hacia las zonas de la
montafia y Sierra de Guara, yo creo que tendriamos que dar a
conocer nuestro valor afiadido o diferencial en estas zonas,
intentar que entren en nuestra poblacidén y nos conozcan. En
dias festivos de las grandes poblaciones (Huesca, Zaragoza,

Lérida) campafia de “Conoce Barbastro” ofreciendo algun
aliciente para que ese dia vengan a Barbastro.
49) Como un punto de encuentro y cruce de caminos. Tenemos que

aprovechar al maximo su gran posicidén geografica, a los pies
del Parque Natural de los Cafiones y la Sierra de Guara, como
ciudad més grande antes de los grandes valles del Pirineo, a
camino entre Lérida - Huesca - Pamplona. Proyectar la ciudad
por su potencial gastrondmico, local, religioso...

50) Atraer equipos de investigacidén en produccidén alimentaria

51) Creacién de imagen de marca (a través de logo y eslogan) vy
posicionamiento a través de campafias de comunicacidén, tanto
interna para el publico local, como externa para otros

publicos.

52) Organizacién de eventos, congresos y ferias de caréacter
regional y nacional en sectores con posicidén competitiva.

53) Ambicidén en las ideas vy asignar recursos econdmicos e

inversidén para hacerlo posible.
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54) Traer el ferrocarril otra vez para viajeros y mercancias.
Traer empresas industriales, reindustrializar Barbastro,
potenciar la UNED y el hospital, captar un gran centro educativo
presencial, centros que trabajen la I+D+I (Investigacidn +
Desarrollo + Innovacidén), crear un poligono exclusivamente
agroalimentario, captar fondos europeos para atraer industrias
de defensa de gran desarrollo europeo en prdéximos afios.
Solicitar la ayuda y colaboracién de todos los barbastrenses y
somontaneses que estdn en la diadspora mundial, solicitar la
colaboracién de instituciones de implantacién internacional
como el Patronato de Torreciudad para atraer inversiones
nacionales e internacionales, puesta en servicio y
modernizacidén del aerdédromo municipal con servicios y nueva
pista asfaltada, captacién de un gran proyecto-motor que
arranque el desarrollo como ha sido Amazon en Huesca o el Grupo
Pini en Binéfar.

55) Vivero de startups

56) Promocidén turistica de la ciudad. Estéd muy bien situada,
tiene todo tipo de alojamientos y es el punto de partida para
muchas excursiones tanto de dia completo como de media Jjornada
y el resto de la jornada estar en Barbastro disfrutando de sus
comercios (algunos de més de 100 afios), gastronomia (productos
agroalimentarios artesanos), restauracidén, monumentos, etc.

57) Promocionar también Barbastro entre los propios habitantes
de la ciudad, si nosotros no creemos en el potencial de la
misma dificil van a creer los de fuera. Las personas que nos
vienen a visitar se van encantados de la ciudad, del trato de
sus gentes y de lo que descubren en la misma.

58) Por contra se deberia ampliar horarios de visitas a
monumentos, oficina de turismo, etc..
59) Lanzar un poligono blanco con suelo publico que permita

desarrollar una zona comercial al estilo de los poligonos que
se generan en ciudades de Francia y Alemania. Los alrededores
del Alcampo seria el sitio ideal por su nivel de atraccidn de
gente.

60) Comercio y nuevas tecnologias

0l) Fomentar la transferencia de informacidn

62) Contratar con empresas locales

63) Cualquier accidén vinculada al sector agroalimentario vy
turistico, en este mismo sentido. Todo envuelto en una ciudad
més limpia y embellecida. Barbastro estd muy, muy sucio.

64) Es fundamental disponer de suelo y equipamiento industrial.
Si queremos ser un referente turistico en Aragbdn también es
necesario adecentar todo el centro histdérico.

65) Algtn evento que relna a empresas en el que se ofrezca
informacidn, experiencias, % se debata sobre
temas/problemas/necesidades muy actuales para las empresas.
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66) Potenciar un tejido asociativo fuerte, social y econdmico:
representativo, participativo, que realmente atne voluntades e
intereses de personas o de empresas, activo realizando
propuestas y que sea realmente un interlocutor que canalice el
didlogo y colaboracidén con las administraciones puUblicas.

67) Mayor intercambio y colaboracién con otras comarcas
cercanas: para llevar a a cabo una programacidén cultural
conjunta, por ejemplo; para abordar problemas sociales comunes,
para fomentar la colaboracidén del tejido empresarial, etc.

68) Crear un “observatorio” para el desarrollo territorio que
comprenda datos de diagndéstico del territorio actualizados,
opinidén de los actores del territorio e igualmente referencias
de proyectos exitosos llevados a cabo en otras zonas, asi como
de politicas y ayudas publicas que pueden ser una herramienta
para el desarrollo del territorio.

69) Vender Barbastro en toda nuestra &rea de influencia para
recuperar el flujo de visitantes, y para eso necesitamos zonas
de aparcamientos en distintos puntos de la Ciudad, apostando
por solares que ahora estédn vacios y son féaciles de recuperar
econ6tmicamente. Si conseguimos hacer una ciudad cémoda, fluira
mucho los visitantes y la recuperacidédn del comercio, acompafiado
De todo lo maravilloso que hay gque ver en Barbastro.

70) Promocionar el comercio de Barbastro como patrimonio
comercial y bien de interés del Alto Aragdn. Promocionar la
ciudad en cualquiera de sus ambitos o actividades en Aragdbdn TV
que la suelen ver muchos aragoneses.

71) Camparfia de publicidad (fotografias, eslogan, anuncios, post
para redes.) que se distribuya a todos los establecimientos
(una campafia por cada sector a promocionar) y proponer a todos
que la difundan. Organismos publicos asumir los costes de
difusidén de la misma. Encargar la campafia a profesionales con
experiencia demostrada, no primar empresas de publicidad de la
zona que no tengan experiencia demostrada. Es importante que
sea una buena campafia

72) Desarrollar y fomentar el turismo agroalimentario como motor
del desarrollo 1local. Esto reforzaria 2 motores econdmicos
imprescindibles (turismo deportivo e industria

agroalimentaria), reforzando la imagen de marca de Somontano
como atractivo turistico y como productor de alimentos de
calidad.

73) Desarrollar el turismo verde y turismo cultural, vendiendo
patrimonio 'y paisaje, desde una vertiente sostenible,
respetuosa con el medio pero que permita establecerse en el
territorio.

74) Lo primero, y urgente dar una mejor imagen de la ciudad.
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75) Hace ya muchos, muchisimos afios que se ha transmitido al
Ayto. que nuestra Ciudad da una pobre impresidén a cualquiera
que venga de fuera con la altura de los locales comerciales que
transmite una imagen de pueblo pequefio, en vez de Ciudad en
auge, los locales deberian tener 1 m mds de altura como pasa
en todas la Ciudades de Espafia, se pude comprobar y ver. Por
favor, que lo modifiquen, pero, va....

76) Todos los planes urbanisticos estédn paralizados totalmente.

77) El tema de limpieza, los comentarios que se escuchan de los
habitantes en general es que se ve y estd muy muy sucio.

78) Quizds no es gque no se limpie, o quizads haya que limpiar

mas, pero hay que solucionar urgentemente algunos problemas que

lo ocasionan:

- Las palomas y pdjaros han tenido calles, bancos, aceras,
sucisimos..y olian de verdad mal, con todo el calor incluso
en el centro de la ciudad como es el Coso (referente de la
misma)

- Los perros, es una auténtica pena ver fachadas y locales de
negocios, incluso en edificios nuevos, llenos de excrementos

y con lo que huelen.... Accidn: un policia vestido de
calle, que se ven muy bien todos los sitios concretos por
toda la ciudad y que multen, y gque se cumplan realmente las
multas....

- Los grafitis y pintadas de la Ciudad, que se multen y que
asuman de verdad semejantes desgracias, da igual cosas vy

edificios nuevos, que zonas privadas..... una auténtica pena,
ya que cuestan muchisimo limpiarlas, .....
79) Campafias de concienciacién a la Ciudadania sobre estos vy

cualquiera otra accidn para que entre todos podamos conseguir
y dar esa imagen de Ciudad limpia, y atractiva. Que tenemos
mucho por hacer y explotar los potenciales que existen.

80) Agradecer en este punto por esta encuesta, y que puedan
desarrollarse muchas mas y que el tiempo invertido entre todos
sea por una Ciudad mejor también para todos.

81) Primero cuidar la imagen de nuestra ciudad, ahora la limpieza
es muy deficiente, agilidad y buena disposicidén para tramitar
documentacién en el Ayuntamiento. Intentar hacer la vida més
agradable a todos los vecinos.

82) Creo que se deberia potenciar el suelo industrial y comercial
de la ciudad. Crear un porfolio de todo lo que ofrece Barbastro
a para "todo" tipo de empresas que se puedan ubicar aqui. Seria
muy Util poner o tener un lugar donde poder realizar la mayoria
de las gestiones (o por lo menos un lugar donde te puedan
orientar).
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3.1.2. Reactivar la economia a todos los niveles
fomentando los recursos locales.

1) Identificar cuéles son los sectores claves (los que por algun
motivo estan limitando el crecimiento de otros/los que pueden
tener un mayor crecimiento) y darles apoyo institucional para
fomentarlos. Ya sea promociondndolos de alguna manera o a
través de ayudas.

2) Tarjeta de descuentos para que los vecinos compremos aqui,
apoyo a la implantacidén de fébricas

3) Habria que tratar de implicar a los Jjdévenes en los asuntos
locales vy, en la medida de 1lo posible, 1la formaciédn,
especialmente la FP, tiene que pisar terreno; tratar de ir
todos a una.

4) Puertas abiertas y acogida: garantizar que los puntos
turisticos y de desarrollo estan abiertos, visibles y crear
nuevos

5) Creacidén de dindmicas desde las empresas que movilicen al
ciudadano barbastrense.

6) Atraer turismo mediante creacidén de actividades ayto-empresas.

7) En primer lugar, determinar cudles son los recursos locales.
¢:Los productos horticolas? ¢(El1 turismo? ;La industria blanda?
¢El comercio? ¢El talento? ;El patrimonio? Las acciones en cada
campo son diferentes. Quizéa, por elevacidn, habria que englobar
esos recursos locales en un producto-ciudad y trabajar sobre
ello, alineando cada campo hacia la meta final.

8) Traigan capital del exterior. Aunque algunos no lo sepan y a
otros les imponga, pertenecemos a la Unidén Europea. Envien un
equipo a eventos internacionales en busqueda de oportunidades
de negocio. Faciliten la implantacién de empresas. Si es
preciso regalen el suelo.

9) Formacidén pegada al terreno. Aprender a cooperar.

10) Una idea seria trasladar el mercadillo a su localizacidn
original el coso, con el mercado de frutas y hortalizas estaria
todo el centro desde san francisco al coso con actividad el
sadbado y comercio y hosteleria de veria beneficiado.

11) Suelo industrial

12) Estd relacionado con la respuesta anterior

13) Generar mas industria. Aprovechar la instalacidén de Amazon
en Huesca.

14) Pues facilitar un Area de venta online para los comercios

del municipio. Y también animando a los comercios a que hagan
mas rebajas. Que no se queden en el 40% porgue siempre va por
delante internet y las grandes superficies. No es normal que
mientras marcas o casas estén al 70% el pequefio comercio solo
se ponga como maximo al 40%.
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15) Luego el hacer un vale si o si a cambio de tu dinero, aunque
se equivoque por ejemplo de talla el comerciante es un error
tan grave que hace que el cliente no quiera comprar en
Barbastro. Todos sobrellevamos la crisis y cuando colaboramos
con el pequefio comercio, que te hagan un vale por una devolucidn
puede suponer un roto mensual en una familia.

16) Apertura de edificios turisticos

17) Bajada de impuestos, facilitar tramitaciones, formacidédn para
todos los sectores

18) Construir apartamentos turisticos en todas esas casas del

centro que se caen a pedazos para que parte del turismo gque se
queda en la zona en establecimientos de turismo rural lo haga
aqui, vy consuma en los bares, restaurantes y comercios de
nuestra ciudad.

19) Las acciones serian centrar los esfuerzos de manera clara en
los potenciales que tenemos. Si somos capital de una D.O. hay
que fomentar la formacidédn vy educacidédn de nuestro sector
hostelero, que sea este el mejor prescriptor de nuestro
producto, que conozcan bien los vinos, los productos de la
huerta, etcétera, en definitiva, gque sea un sector méas
profesionalizado. Tenemos escuelas en este sector que nos
pueden aportar mucho. También si hay que centrar esfuerzos en
nuestra oferta cultural, habrd que dotarla de calidad estética.
Falta iluminacidén en varios de nuestros edificios histéricos,
como puede ser el complejo de S. Julidn gque proyectaria una
imagen desde nuestra variante interesante desde el aspecto
turistico o la Catedral y torre a la que en este aspecto no se
le ha sabido sacar el potencial que pudiera tener. Si
centraramos los esfuerzos en la industria habria gque hacer una
propuesta clara de que es lo que tenemos y que es lo que
queremos. Seguramente, si le preguntamos a cualquier ciudadano
de Barbastro a que nos referimos cuando decimos que no tenemos
suelo industrial, piensa de manera confusa ya dque nuestro
principal poligono, esta practicamente desierto. Si 1la
situacidén es que hay suelo en este poligono, desaprovechado,
hay que hacer un plan concreto para desarrollarlo, antes de
invertir en poligonos nuevos, que no hacen mads gque minar de una
manera "desperdigada" la imagen de una ciudad que podria ganar,
de paso, en atractivo.

20) Lo primero de todo es la creacién de viviendas, si es de
proteccidén oficial mejor, el déficit de viviendas en la ciudad
es tremendo. Hay que dinamizar el centro, coso, ejército
espafiol, general Ricardos, Joaquin Costa, San ramdén, y
dinamizar no es solamente tirar casas, eso tiene que 1ir
acompafiado de viviendas para que las ocupen personas. Todas
estas zonas estidn muy dejadas y no ayudan a reactivar la
economia local.
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21) Suelo industrial y servicios para las empresas. Después salir
a "vender" Barbastro

22) Tal como indica la pregunta: el gasto que se haga desde el
Ayuntamiento revierta en la ciudad
23) Comercialmente hablando, hay que acercar los aparcamientos

al comercio, o acercar el comercio a los aparcamientos, esto
es, en principio, ampliar zonas de aparcamiento azul en coso,
plaza Aragdbn, en solares de casas derribadas para ganar las
plazas de parking que se permitan. También con el &nimo de
optimizar las compras de nuestra comarca, podria habilitarse
un muelle de carga en un edificio publico, regulado vy
controlado, con "taquillas" de gran tamafio para que las tiendas
dejen en depdsito la compra del cliente y asi después este, al
finalizar el recorrido de compras, aglutine las compras en un
solo punto de recogida que no interrumpa el trafico y evite
multas innecesarias.

24) Hacer guias turisticas promocionando visitas, degustaciones
a los lugares donde fomentan los productos locales sostenibles,
por ejemplo, visita y cata de vinos ecoldbgicos, visita del
proceso de elaboracién y cata de aceites, de aromaticas vy
permacultura en savia ibera, etc.

25) Promocidén primero por cercania a nuestras Comunidades
Vecinas y después al resto de la peninsula y Europa

26) Colaboracién entre profesionales del mismo sector para
fortalecerlos, plataformas conjuntas de comercio online,
estrategias de publicitacién.

27) Analizar cuédntas empresas hay registradas y a qué se dedican
para detectar carencias de servicios, que la gente tiene que
usar fuera. Plan para potenciar esos huecos.

28) Ayudar a proyectos de productos locales y artesanos, empresas
familiares, difusién, difusién, presencia en ferias vy
certéamenes.

29) Beneficios a las empresas locales y formacidén a las mismas
para evitar su estancamiento y su posible fin

30) Apoyar las nuevas empresas y 1los nuevos proyectos

31) La tallada y poligono

32) Menos apostar por turismo, y actividades ©primarias

(agricultura, hosteleria y servicios) y apostar por sectores
de valor afiadido, con puestos de calidad y no tanto trabajo
estacional. Facilitar entrada de empresas en sectores de valor
afiadido y aunque se trate del sector privado, valorar una oferta
inmobiliaria con precios razonables, gque no asusten a
potenciales candidatos.

33) Facilitar el apoyo, con asesoramiento o tutela, con personal
cualificado y experto en los casos que sean demandados por los
distintos focos productivos de la zona.
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34) Hay varios puntos, tendriamos que mejorar la sefializacidédn de
aparcamientos, mejorar el alumbrado publico en zonas
comerciales y de aparcamientos, reubicar puntos de recogida de
residuos y aumentar frecuencia en fechas puntuales, contar con
toda la poblacién de nuestra comarca y comarcas vecinas,
haciéndoles sentir que Barbastro es su punto de referencia y
que tienen los mismos beneficios que uno que vive en Barbastro,
no se igual gque se hace con el autobts de la ruta del vino,
igual podria funcionar uno para que los sabados acercara a la
gente de las comarcas a Barbastro.

35) Unificar wuna imagen conjunta gque nos proyecte a nivel
nacional destacando sin dejar nada atréds, todo el conjunto de
fortalezas que tenemos. No esconder ninguna y sobre todo...

creérnoslo.

36) Iniciativas publico-privadas (incluyendo mecenazgo hibrido)
para desarrollar modos de produccién alimentaria sostenible

37) Creacién de un vivero empresarial agroalimentario

38) Creacidn de un centro logistico de distribucidn
agroalimentaria al por mayor

39) Resolver dos carencias que impiden el crecimiento: suelo
industrial y suministro eléctrico (Barbastro necesita una
subestacidn) .

40) Puesta al dia, renovacidn, regeneracidédn del poligono

industrial, desarrollo de los terrenos del antiguo cuartel con
iniciativas privadas si necesario, creacidén por el ayuntamiento
de la oficina de desarrollo local profesionalizada, creacidn
de un poligono de industria agroalimentaria y otro de
tecnologia y digitalizacidén, adgquisicidén por el ayuntamiento
de reservas de suelo con la compra de Torre Bielsa y Torre
Plana, implementar medidas para la existencia de vivencia
barata y digna tanto en propiedad como en alqgquiler

41) Apoyar a los emprendedores que atraigan ingresos a la zona

42) Una accidén buena (y lo digo por propia experiencia) seria
situar la oficina de turismo comarcal en Barbastro. La que
depende de la DGA. Deberia estar situada en un lugar cercano a
la carretera principal o a algun lugar de facil acceso, por el
que pasen muchos vehiculos, que tenga sitio para aparcar cerca
y dénde los visitantes reciban toda la informacidén inicial para
planificar su estancia en la comarca, poniendo en valor todos
los puntos de interés de la comarca. Y con un horario de lunes
a domingo mafiana y tarde.

43 Fomentar el empleo juvenil
44 Mejora de locales vacios
45 Limpieza de solares y acondicionamiento de los mismos

Liderar iniciativas de desarrollo

)
)
)
46) Zonas de parking
)
) Contratar con empresas locales
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49) Hacer un plan serio de ciudad. Tener verdadera voluntad de
arreglar los accesos a la ciudad, por ejemplo. Actualmente no
invitan a visitarla.

50) Atraccidén de nuevas empresas. Esto implica més poblacidédn que
usaria los servicios y comercio local.
51) Fomentar un mayor conocimiento del tejido econdmico, social

y del propio territorio por parte de toda la poblacidén vy
especialmente de los jdévenes y los centros educativos.

52) Explorar proyectos y experiencias referente realizados en
otros territorios espafioles y europeos

53) Articular acciones regulares para consultar al tejido
econémico vy social del territorio. Promover una cultura

participativa y captar las necesidades que directamente
perciben los actores.

54) Analizar los recursos dgue tenemos y realizar estudios
precisos sobre aquellos gque tengan potencialidades no
aprovechadas, por los que haya interés por parte de algunos
actores, etc.

55) Fomentar las ferias... Ferias de calidad... Relanzar con la
experiencia que se ha tenido este afio con FERMA un tipo de
Ferias que reactive toda la economia local. Tenemos mucho por
gqué se nos conozca...

56) Fomentar la llegada de empresas a Barbastro dando facilidades
y ofreciendo por ej. suelo gratuito o agilizando los tramites
para apertura de negocio y acciones con las empresas vya
existentes para su consolidacidén y competitividad en la nueva
era tecnoldgica.

57) El comercio es basico en una poblacidén de nuestro tamafio,
pero necesitamos mas tejido industrial para poder reactivar la
economia. Apoyar desde la admén. el asentamiento de més
industria limpia vy sostenible, como lo es la industria
agroalimentaria, donde Somontano podria erigirse como un
referente nacional.

58) En primer lugar, interiorizar las palabras "optimizar los
recursos materiales y humanos" controlar con una trazabilidad
reiterativa las acciones y el gasto publico. Ademés, hacer que
las empresas estén cdmodas en nuestra ciudad, ver el éxito de
Sofejea, por ejemplo. No hacer las acciones de cara a la
galeria, que es como llevan haciéndose en Barbastro desde hace
mucho tiempo.

59) Bajar los precios de 1los terrenos industriales de 1los
poligonos para fomentar la instalacidén de nuevas empresas. Dar
a conocer a la gente de la disposicién de estos terrenos a
través de los medios de comunicacidn.
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3.1.3. Asentar poblacién en el territorio
mejorando la calidad de wvida, generando
oportunidades y garantizando los servicios a
la ciudadania.

1) Hay que tratar de retener a la poblacidn joven con més formacidn
ya que son los gque mas emigran. De manera que es necesario
atraer empresas que creen los puestos de trabajo que estos
jévenes demandan.

2) Por otro lado, también seria interesante aumentar la oferta de
ocio para este sector de poblacidn, conseguir que Barbastro sea
una ciudad m&s moderna.

3) Mejor acceso a Wifi, mejores recursos médicos, luchando para
que algunos enfermos no tengan que ir a Huesca (unidad del
dolor) o Zaragoza (quimioterapia) o que los usuarios de Muface
no tengan que ir a Huesca (desde este afio obligan a ir a centros
de mas de 20000 habitantes).

4) Apoyo de mayor oferta educativa en nuestros Institutos (al
Hermanos le denegaron el bachillerato artistico).

5) Mejores comunicaciones (sdlo tenemos el autobuUs y
sorprendentemente desde Barbastro no aplican descuentos por
tarjeta joven, cuando en Zaragoza si lo hacen) y tampoco se
hacen lineas habituales que conecten Barbastro con los pueblos
o las urbanizaciones (no hay autobis al Arifio y no se puede ir
mas que por carretera). Igualmente, muchas familias tienen que
contratar autobuses privados para sus hijos porque los
autobuses de linea no concuerdan con los estudios de 1los
chavales.

6) Hay que pensar en grande. Hay que aspirar a tener instalaciones
deportivas, servicios educativos y actividades culturales de
élite. A su vez, favorecer que la iniciativa privada construya
viviendas, tanto para gente con buen nivel adquisitivo, como
para que los Jjoévenes puedan emanciparse. Barbastro es un
paraiso por situacidn geografica y por muchas otras cosas. Sdélo
hay que dotarla para que ninguna ciudad pueda competir con

nosotros.
7) La ma&s importante: implantar sistema de gestidén de calidad de
los servicios de la ciudad. Otra, la coordinacidén de

actividades para que la ciudad tenga siempre algo que ofrecer,
evitando solapamiento o competencia.

8) Favorecer la insercidén de empresas e industrias. Establecer
cauces de desplazamiento o envio de materiales desde aqui.
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9) Esa pregunta solo tiene una respuesta: con empleo de calidad,
bien pagado. solo asi se consigue generar oportunidades vy
garantizar, mediante el pago de impuestos, los servicios a la
ciudadania. ¢Qué hacer para generar empleo? Facilitar la vida
de las empresas y los empresarios, con el apoyo de técnicos en
la materia con un claro perfil comercial -no burocréatico-,
conocimiento de los mercados nacionales e internacionales;
disefiar planes a medio y largo plazo para el asentamiento de
empresas, nho solo industriales, en terreno con servicios vy
ventajas; y dar més protagonismo al sector privado en la
ideacidén del futuro.

10) Fomenten la natalidad de los autdéctonos. Menos subvenciones
para pefla Ferranca, sociedad mercantil, y festivales de vino y
mas para escuelas infantiles y residencias.

11) Banco de viviendas de alquiler y venta.

12) Trabajo, empresas, industria. Tomaria como ejemplo la ciudad
de Monzén.

13) Asentamiento de empresas

14) Se podria contratar a artesanos locales o de la comarca para

que impartiesen talleres y cursos de alfareria, forja, wvidrio,
mimbre, etc. y promover la apertura de negocios afines.

15) Destinar fondos y medios siempre que sea posible a la
adecuacién de espacios como el carril bici en condiciones. No
solo pintado. Por toda la ciudad. Ya que cada vez que voy a una
ciudad es lo gue méds envidio y wvaloro el carril bici gque tan
importante es para fomentar el desplazamiento en Dbici,
patinete, patines o corriendo de forma segura y facilitando el
acceso a todas las calles.

16) También ampliando los paseos por la zona del Rio Vero pero
también sus accesos a silla de ruedas o carritos de bebé para
que todos podamos disfrutar de una zona de paseo placentera.

17) Alguin parque mas no estaria de mas. Hay una zona detras de
la residencia de ancianos del amparo que estd dejada y con
muchisima vegetacidén y que enlaza con la avda. Pirineos. Es una
zona tan chula vy grande para hacer un parque natural
aprovechando la vegetacién que ya existe, para hacer caminos
de gravilla.

18) Plan de calidad y gestidén estable y continuo para la ciudad

19) Mejorar servicios, accesos y mejorar la seguridad

20) Vivienda.

21) Potenciar la seriedad de ciudad, donde las personas gue
quieran gquedarse vean en Barbastro un sitio donde poder educar
bien a sus hijos, o hacer cualquier proyecto familiar, con las
garantias de un sitio "saludable" en todos los aspectos que
pueda contemplar la palabra, como es la limpieza, seguridad,
imagen, etcétera.

22) Desarrollando suelo industrial, y dotar al poligono con

depuradora, acceso directo desde autovia... es imposible crecer
0 asentar poblacidén sin esto.
23) Empleo de calidad.
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24) Creacién de parque de viviendas de alquiler, de calidad, que
revitalice el centro

25) Lo primero es evitar en lo posible "la peatonalizacidén",
pues la ciudad es para vivir, y tiene que ser cbédmoda para poder
desarrollar la vida cotidiana. Hoy dia, todo el mundo
necesitamos el coche para traer la compra de la semana, para
la carga y descarga en comercios (transportistas y clientes).
Barbastro es una ciudad comercial, y no se puede dar la espalda
ni al Somontano, y a las personas que vienen de fuera a
disfrutar de la hosteleria y el comercio. Tenemos la obligacién
de pensar tanto en nuestro entorno como en nosotros mismos.
Respecto a la peatonalizacidén del centro es un ERROR, pues
restringe el acceso a esas personas que dependientes del coche
para desplazamiento, carga o descarga optimas, y expulsa a la
gente para que vayan a comprar a las grandes superficies.
Barbastro tienen un entorno extraordinario en los extrarradios,
en los cuales se puede pasear disfrutando de la naturaleza.
Mejor eso, que pasear por calles desiertas y con los locales
cerrados

26) Espacio social juvenil y para adolescentes mas grande, con
mayor oferta formativa y actividades de ocio, juegos, baile,
fiestas nocturnas...

27) Impulsar un proyecto de vivienda en los pueblos, no hay casas
y terrenos para alquilar o comprar, habria gque intentar
fomentar la venta, no se deberia centralizar todo en Barbastro
y Alquezar

28) Ofrecer trabajo en todos aquellos sectores de 1los que
proviene nuestra riqueza. El turismo de nuestra ciudad estd muy
poco explotado

29) Crear empresas en sectores donde haya un vacio, y ayudar a
que se conozcan los productos y servicios ya existentes,
fomentando el consumo local. Si se afianza el consumo, se
afianzan puestos de trabajo.

30) Convertir Barbastro en un lugar tan agradable para vivir,
que la gente no se quiera ir.
31) Aprovechar Ciudad amiga de los nifios" y "villas en flor"

para que los nifios tengan actividades wvariadas, felices,
seguridad, parques limpios y sin averias ni deficiencias, pero
también suficientes pediatras en centros de salud, campafias

para que padres y abuelos no fumen, etc... y que la naturaleza
y la vegetacidén se conozca, se trabaje y se respete.

32) Importante la convivencia social, y no permitir que los actos
incivicos se pasen por alto.

33) En instituciones publicas, intentar no externalizar
servicios, especialmente a empresas de fuera del entorno.

34) Muy bien que Correos abra por la tarde, por ejemplo, vy

deberia haber més servicios publicos por las tardes.
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35) Apoyo en la bUsqueda encontrar solucidédn habitacional

36) Mejorar la calidad de vida con acciones concretas: coherencia
urbanistica (acabar de una vez con los solares indeseables y
el desperdicio de espacio urbano en puestos tales como antiguo
Argensola, parking La Merced, etc.), zonas verdes amplias vy
naturalizadas (imitar a nuestro entorno para que este se
integre con nosotros, creando =zonas con especies vegetales
autdédctonas, que procuren a la fauna un corredor bioldgico o
generando a su Vvez un recurso para la formacidén, la
investigacién y el bienestar), aplicar la legislacidén referente
a contaminacién y en especial a la contaminacidén acistica (pues
resulta la gran olvidada y en nuestra poblacién la de mayor
importancia, junto a la de aguas superficiales, especialmente
debido a las motos "trucadas")

37) Detener y/o contener actividades indeseables tanto por su
impacto ambiental directo, <como sobre nuestro Dbienestar
(ganaderia intensiva, mineria, etc.)

38) Beneficios fiscales a los empadronados 'y servicios.
Habilitar espacios verdes y de paseo como zonas de recreo.

39) Industria, comercio, etc.

40) Una nueva Moulinex

41) Apostar por trabajo de calidad y no en sectores primarios,

como tecnologia, disefio e investigacidédn. Hacer autocritica del
precio de alquileres y venta de vivienda con precios al nivel
de Zaragoza y Huesca, ciudades con més atractivo tanto en
ofertas laborales, culturales y de servicios para tener hijos
(mds ofertas educativas). Tampoco ayuda los bajos salarios de
la zona, algo que depende del sector privado pero que no ayuda
cuando uno ve los precios de la zona. No ayuda a gue vengan
aqul personas méds alld de funcionarios que pasan por aqui.

42) Potenciar la oferta y ayudar a la obtencidn de viviendas
(para los empleados de las empresas) y suelo industrial e
instalaciones (naves etc;) con beneficios para los propietarios
de los terrenos, como para los arrendatarios o compradores en
su caso.

43) Para asentar la poblacidén hay que tener oferta de trabajo y
si vemos el poligono, industrialmente estd muy parado, hay que
intentar atraer nuevos proyectos industriales.

44) Necesitamos vender la ciudad como un buen espacio para vivir.
Todo el conjunto de fortalezas que ofrece una ciudad como
Barbastro tienen que ser su gran valor para aquel gque busca un
nuevo destino. Colegios, Institutos, Hospital, todo el conjunto
de servicios que cualquier ciudad mas grande destacaria y que
nosotros tenemos la gran suerte de tener (Centro de Congresos,
Recinto Ferial, Polideportivos, Pistas de Atletismo, etc..);
Todo ello unido al caréacter cultural y comercial de la ciudad
hacen que alguien gue busque un nuevo sitio donde vivir, que
no esté masificado, busque y necesite. Barbastro, lo tiene
todo.
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45) Un parque publico de alquiler de vivienda que permitiera a
los profesionales asentarse aqui sin tener miedo a no poder
pagar su piso

46) Formacidédn tanto a nivel de FP como universitaria (con
convenios con la UNED) en sectores estratégicos como el sector
primario y el agroalimentario

47) La primera necesidad es generar puestos de trabajo.

48) Existencia de vivienda Dbarata vy Dbuena en alquiler vy
propiedad, creacidén de puestos de trabajo con medidas como las
propuestas respondidas a preguntas anteriores. Crear servicios
dignos y actuales, escuela de musica, instalaciones de
modalidades deportivas que faltan, Jjudo, rugby, etc...nuevo
centro de salud, capacidad total de la escuela de idiomas,
creacidén de una red de museos, construccidén de un puente sobre
el Cinca a la altura de la Boquera para crear otra via de
comunicacidén con Monzdn y el Cinca Medio, conversidn en autovia
de la nacional 123 Barbastro -Benabarre que conecta con la
futura autovia que sube a Francia y el valle de Arén.

49) Favorecer las empresas estratégicas medianas y pequefias
sobre todo en su vertiente exportadora y de venta electrdnica
50) Dar facilidades para las personas que tengan proyectos (tanto

en tiempo de entrega de documentacién para apertura, como a
nivel econémico) Coordinarse con Comarca y dar servicios buenos
y de calidad (ej internet) promocionar Barbastro como una
ciudad que tiene de todo y cruce de caminos cerca de cualquier
punto de interés de la zona este de la provincia de Huesca.
51) Abrir monumentos a nivel turistico (al menos de junio a
septiembre) dando trabajo a las personas que viven en este
territorio (estilo "puertas abiertas" de la Hoya de Huesca)
52) Salir a vender Barbastro y dar a conocer las ventajas de
vivir en Barbastro frente a una capital grande.
) Facilidad de vivienda
) Vida cultural
55) Acceso nuevas tecnologias
)
)

56 Naves nido

57 El asentamiento de la poblacidén es una consecuencia de las
acciones previas realizadas

58) Contratar con empresas locales

59) Lo primero de todo es trabajar. Hay aparentemente voluntad

por querer hacer muchas cosas, pero realmente en la ciudad no
se percibe que se esté moviendo algo. Al contrario, se esté
ajando la ciudad en muchos aspectos. Es muy importante no estar
constantemente especulando con proyectos, que o se eternizan o
bien duermen el suefio de los Jjustos, lo del cementerio clama
al cielo, y el proyecto de ampliacién de la UNED seguramente
tendrd el mismo recorrido, si se llega a ejecutar alguna vez.
También es importante dar ocasién a los visitantes a que sus
visitas tengan contenido, por ejemplo, ampliando la oferta de
exposiciones o museos. Hay una muy buena coleccidén de fésiles
(creo que particular) gque podria proponerse estar ubicada en
algun espacio de la ciudad. Seria bueno hablar con los
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principales promotores inmobiliarios de la localidad y que
posibilidades de legado hay para la misma. En este Gltimo punto
comentar ejemplos como el de la ciudad de Huesca en la que ha
habido aportaciones importantes altruistas por parte de
personas con apego a la villa, caracteristica esta que, en
nuestra localidad, por desgracia no se da. Al contrario, los
promotores urbanisticos estdn sembrando de escombreras la
ciudad. Digase antiguo cine Argensola, o antiguas tenerias,
frente, nada mads y nada menos que la catedral, el punto més
visitado de la ciudad. En fin.

60) Implantacidén de nuevas empresas que evite a nuestros jdvenes
abandonar el territorio. Buscar sinergias con Monzén y Binéfar
para desarrollar un corredor econdmico de primer nivel.

6l) Aumento importante de la oferta de vivienda, especialmente
de vivienda de alquiler vy principalmente en los pequefios
pueblos.

62) Mantener una buena oferta de servicios a la poblacidn

03) Mantener una oferta cultural y de ocio de calidad

64) Potenciar el asociacionismo y los proyectos colaborativos

65) Fomentar conocimiento de los recursos del territorio, del
tejido econdémico y social existente, de ayudas y recursos que
pueden respaldar proyectos del territorio, de experiencias
referente, etc.

©66) Potenciar la sostenibilidad ambiental

67) Facilitar un entorno de vida saludable, agradable, atractivo
para vivir en él

68) Conseguir que el POLIGONO INDUSTRIAL VALLE DEL CINCA sea
atractivo y de esa manera atraiga aumento de poblacidédn. Es una
pena el estado en el que se encuentra a nivel de limpieza,
etc., pero sobre todo aumentar suelo industrial. Recuperaciédn
del cuartel General Ricardos y asentar alli una zona industrial
facilitando que lleguen industrias y servicios que se estéan
instalando en ciudades cercanas.

69) Atraer empresas a la zona que generen empleo, ofreciéndoles
condiciones atractivas.

70) Industria, apostar por atraer industria, ese es el punto
débil de Barbastro desde hace muchos afios y deberia ser una
prioridad.

71) Apoyo a la industria, que es quien genera puestos de trabajo
que asientan la poblacidén y que genera riqueza. Hacer de
Barbastro un destino atractivo para vivir, reforzando servicios
tecnolbégicos, logisticos vy sociales ademas de apoyar la

cultura.
72) Mover y ayudar a negocios e industrias.
73) Para asentar poblacidén se necesita que vengan empresas y que

creen puestos de trabajo.
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74) Potenciar todos los recursos Dbéasicos que la poblacidn
necesita para poder desarrollar su trabajo: comunicaciones
(fisicas y digitales), mantener y potenciar colegios vy
guarderias, algun lugar para que emprendedores puedan dar sus
primeros pasos, un lugar donde poder ver que pisos hay de
alquiler sin tener gque ir preguntando de un lado a otro

75) El objetivo de las empresas se focalice en la contratacidn
de personas jdévenes de la zona. En cuanto a nivel educativo,
implantacién de mas ciclos Formativos. Facilitar a los
trabajadores que sean de fuera viviendas de alquiler,
actualmente se cuenta con muy pocas Yy puede ser lo que
condicione a una persona a la hora de aceptar una oferta

3.1.4. Promover un desarrollo de ciudad
sostenible, teniendo como horizonte 1los
Objetivos de Desarrollo Sostenible 2030.

1) No hay que volverse loco. Replicar los modelos que hayan tenido
més éxito en otras ciudades.

2) Parar la concesidén de parking, instalacidén de contenedores de
reciclaje (incluidos los de compost que vya hay en otras
ciudades) y papeleras en todos los barrios (en el Arifio no hay
contenedor azul).

3) Apoyo a la agricultura ecoldbdgica y sancionar duramente el uso
de pesticidas.

4) Apoyar limpieza y conservacidén fauna en el territorio y rios.

5) Desconozco la materia...

6) Faltan parques de verdad. Lugares donde pasear y no ver coches/
edificios. Eliminar puntos negros de accesibilidad: el Paseo
del Vero es mal ejemplo.

7) Campafias de concienciacidén para la ciudadania en las que se
participen en actividades.

8) Estudiar la colocacidédn de més contenedores en determinadas
zonas.

9) Mayor numero de recorridos verdes por la ciudad y alrededores.

10) Posibilidad de cortar al trafico determinadas zonas para
favorecer el desplazamiento peatonal: calle Argensola por ej.

11) Hay que comenzar un paso antes; es decir, con el andlisis
técnico de los marcadores de los objetivos (pobreza, salud,
basuras y reciclaje, sostenibilidad empresarial, inclusién...)
para, a partir de su sistematizacidén, establecer una hoja de

ruta - que no deberia ser solo local sino, como minimo,
comarcal- y acordar un pacto global para su desarrollo.

12) Olvidense de eso. Esos objetivos son humo para la sociedad
y beneficios para grandes corporaciones. Céntrense en su
municipio.

13) Plan de movilidad sostenible. Peatonalizacién del casco
histérico.
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14) En primer lugar, contratar servicios de limpieza que son muy
escasos, no se puede hablar de sostenibilidad etc. si la basura
estd tirada por la calle.

15) Peatonalizar en centro y carril bici

16) Monzdén es una ciudad de deportistas. Barbastro es una ciudad
de santos, ese camino estd por potenciarlo, (por ejemplo).

17) Fomentar la peatonalizacidén, limitar el alumbrado navidefio,

controlar las pérdidas de agua en las acequias, reducir la
contaminacidén acustica en fiestas, verbenas, etc.

18) Poner contenedores de apertura a pedal y mantenerlos limpios.
Y poner mads contenedores para reciclaje como vidrio pléstico y
papel en aquellas zonas donde falta, como por ejemplo en la
zona del club de tenis donde hay Dbastantes vecinos que
igualmente pagan mas de 1000€ de IBI al afio a parte de pagar
impuestos al Ayto. precisamente para tener estos servicios.
Menos campafias de reciclaje de buzoneo y mas recursos reales.

19) Via verde, carriles bici y aceras amplias

20) Ampliaciédn de zonas verdes (que luego hay que cuidar, no
como pasa ahora), promociones en mejoras de energias renovables

21) Peatonalizacidn

22) A nivel industrial, es importante centrar los esfuerzos en
llamar la atencidén de empresas del ambito agro-alimentario y
en los ambitos relacionados con el medio ambiente. Estamos a
los pies de una de las principales cordilleras del pais, muy
cerca de Francia y nos vista mucha gente relacionada con la
montafia. Todo lo que se promueva en aspectos relacionados con
la naturaleza nos puede aportar mucho. Por el contrario, todo
lo que se promueva en direccidédn contraria, nos puede perjudicar
y me refiero a empresas que tengan un indice importante de
contaminacién.

23) Mejorar y ampliar instalaciones deportivas, iluminacidén de
parques, jardines, ronda Norte......

24) Ciudad més amable para el peatdn, con mads parques grandes

25) En principio no hay que dar la espalda al progreso, pero
tenemos a la vez que proteger el legado que hemos heredado de
nuestra ciudad. Barbastro tradicionalmente ha sido comercial,
esto es por su situacidn de cruce de caminos, ademds de su buen
hacer en la gestidén comercial. Si sabemos proteger el pequefio
comercio, lo que ahora entendemos como progreso, sera
normalidad, y el comercio serd un Patrimonio extraordinario que
marcard la diferencia con el resto de las localidades, siendo
un activo turistico ademds de econdmico.

26) Fomentar la movilidad a pie o en bici, reducir los coches en
el centro

27) Crear composteros comunitarios en los barrios (en Binéfar
hay ejemplos)

28) Afiadir contenedor de restos y organico, mejorar la gestidn
de residuos

29) Fomentar la rehabilitacidén de vivienda en el centro en vez

de construir nueva vivienda
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30) Plantar cientos de &rboles, fomentar los espacios verdes y
reducir el hormigdn
31) Crear una potabilizadora organica, con filtros vegetales,

reduciendo la contaminacidén de nuestros rios. hay ejemplos en
algun pueblo de la provincia de Huesca

32) Crear campafias o multar si es necesario a quién tira basura
y colillas, incluso por las calles de Barbastro

33) Reforzar informacidédn reciclaje, la gente lo mezcla todo, no
apretujan los envases y los contenedores rebosan
innecesariamente, necesidad de un punto limpio en condiciones,
con personal que sepa qué se le lleva y cdmo manejarlo.

34) Industrias, campos y ganaderia con control de residuos y dar
herramientas para saber / poder gestionarlos y eliminarlos.
35) Formacidén nifilos y adultos en la naturaleza, conocer vy
observacidén fauna y flora urbanas, en parques, solares y zonas
periféricas.

36) Misma respuesta que la pregunta anterior

37) Reducir el trédfico rodado en las zonas comerciales, hacer

calles lentas para uso residencial y bicicletas. Desviar el
trdfico por circunvalaciones, hard el centro més limpio y con
mas transelntes

38) Desarrollar todas las acciones que se propongan para este
tema

39) Fabricar electricidad

40) Somos el pais del sol, pero nuestra produccidén eléctrica

depende del agua. Peatonalizar calles y gue haya méds comercio
en el centro. Si la gente vive en la periferia y se abren
supermercados en la periferia, la gente usarad el coche para
todo. Un centro donde viva gente y con comercio en el centro
disminuye el uso del coche. Promover el teletrabajo también
reduce los desplazamientos. Pero es dificil gque una
administracién publica cambie la mentalidad anticuada de
decenas de afios en solo 10.

41) Que los servicios, para las empresas y los ciudadanos, sean
lo mejor posibles con una perfecta relacidn precio/calidad.
42) Yo hay un tema que no lo entiendo es que en Barbastro se va

en moto o coche hasta a comprar el pan, hay que reducir la
circulacidédn de vehiculos, para se tendrian que habilitar varios
aparcamientos para dejar todo muy cerca, pero sin necesidad de
dar doscientas vueltas hasta que encuentras aparcamiento.
Fomentar de alguna manera el reciclado de cartdédn, pléastico,
vidrio etc., aunque fuese por Dbarrios en funcién de las
toneladas recogidas.

» PLAN ESTRATEGICO DE DESARROLLO LOCAL DE BARBASTRO // INFORME DE PROPUESTAS.

— 117 —



3 \ 4 == GOBIERNO
' ~ ==DE ARAGON

|t In Al | St | A

43) Fomentar sobre manera la peatonalizacién de la ciudad.
Ofrecer espacios donde poder dejar tu vehiculo y vender una
ciudad donde poder ir caminando con tranquilidad por casi
cualquier calle. Tenemos que "invitar" a la gente a dejar su
coche aparcado, cerca del centro, y que vean que Barbastro es
una ciudad cémoda para poder ir con tus hijos, o quien quieras
tranquilamente andando por casi cualquier lado. O con la bici,

patin... una ciudad que limita el trafico, a la larga, es una
ciudad mejor, mas cédmoda y peligrosa.
44) Movilidad sostenible, fomento del transporte publico,

implementaciédn de energias alternativas para eficiencia
energética en las casas

45) Peatonalizar el centro de la ciudad (Calle General Ricardos)

46) Favorecer el uso de bicicletas como medio de transporte

47) Adecuacidn de la ribera del Vero para uso ludico: merendero,
zona de bafio, pasarelas para recorridos andando o en
bicicleta...

48) Favorecer el transporte publico con otros municipios como
Monzén y Binéfar, asi como con los del resto de la comarca

49) Estudiar la movilidad: aparcamientos, tréfico, peatones,
zonas comerciales, residenciales, casco antiguo.

50) Limpieza de aceras y parques. Cuidado de las zonas verdes.

51) Regeneracidn urbanistica, nuevas zonas verdes,
peatonalizacidén de espacios urbanos, limpieza muy buena de la
ciudad, eliminacidn de barreras arquitectdnicas para
discapacitados, construccidén de viviendas con eficiencia
energética

52) Bajar impuestos a empresas, y favorecer la cultura
empresarial, divulgando cualquier tipo de tejido asociativo.

53) Vigilar el comportamiento de los ciudadanos, por lo general
es bastante civico y nos solemos comportar, ero da mala imagen
ver excrementos de perros, basura tirada por rincones, y el
pipi de perros (se podria regalar una botellita, por parte del
Ayto., a los duelos de perros para que la lleven con agua y
lejia y la usen) no queda bonito y huele mal.

54) También se deberian de pintar mas fachadas, estilo la UNED
55) Zonas peatonales - con parkings disuasorios

56) Mejora de la limpieza de las calles

57) Hacer una ciudad mas amable con el peatdn y los nifios

58) Contratar con empresas locales

59) Hacer de Barbastro una ciudad mds verde, mas sostenible.
60) El no disponer de un poligono industrial como el de Monzédn,

se puede ver como un problema, pero también como una
oportunidad. No tener industrias contaminantes en entornos
cercanos es, ahora mismo, un valor importante para cualquier
ciudad. Eso si, insistir en la limpieza. Ver gque esténdares
queremos para la misma. No conformarnos con el simple barrido
de las calles, también hay que lavarlas o sacar los chicles.
Este Gltimo punto es a propdésito de que nos falta Europeizarnos
en muchos aspectos, y este Ultimo es importante. Habria que
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sancionar determinadas conductas y con estas sufragar 1los
gastos que conllevan. En este Ultimo punto es muy importante
la PROFESIONALIZACION de nuestra policia local. Hacerse
respetar, de verdad (no es respetada) es importante en una
ciudad, contar con una policia local seria. Se deberia tener
una estadistica de las sanciones que realizan y sobre que
conceptos. Creo que nos llevariamos sorpresas.

61) Peatonalizar gran parte del centro histdérico. Fomento del
uso de bicicletas y vehiculos eléctricos (coches, motocicletas,
patinetes...) con mas puntos de recarga. Aprovechamiento de las
energias renovables para suministro eléctrico de edificios
publicos.

62) Planificar la actuacién en este ambito: Identificar 1los
problemas de impacto ambiental/ falta de sostenibilidad y las
adreas de mejora y establecer objetivos y lineas de trabajo para
promover la sostenibilidad que se ordenen segin importancia.

63) Dotar de presupuesto a las actuaciones del plan y buscar
financiacién externa que complete los recursos propios
04) Incorporar el andlisis transversal de la sostenibilidad de

todas las actuaciones del Ayuntamiento, vy mejorar la de
aquellas gque se pueda

65) Volviendo a tema aparcamientos conseguir que, con muchas
zonas de aparcamientos, la ciudad sea lo mas peatonal posible,
teniendo en cuenta que Barbastro tiene una arteria principal
que es General Ricardos. Yo nunca peatonalizaria esta arteria,
pero si buscaria una fdérmula urbanistica para que el, peatdn
tenga prioridad. Por ejemplo, aceras mas anchas y reduccidédn de
velocidad, y mucha informacidén de trafico.

©66) Barbastro es una ciudad abierta al mundo, la acciones que se
hagan para Barbastro ciudad no solamente tienen que ser para
los habitantes de Barbastro, sino también para toda la comarca
y para los visitantes que vienen de otros lugares de Espafia y
del extranjero. Tenemos que facilitar la movilidad en la ciudad
tanto a pie como con vehiculos, habilitando =zonas de
aparcamiento (por ej. en solares abandonados) sobre todo en el
casco histérico de la ciudad.

67) Favorecer el consumo local, los productos km 0 que crean
riqueza sostenible en el territorio, generan autoempleo,
asientan poblacidén en zonas despobladas. Promover el acceso a
las nuevas tecnologias desde todos los puntos de territorio,
posibilitando el asentamiento de nuevas empresas, el autoempleo
y el teletrabajo.

68) Mejorar accesos y comunicaciones que hagan posible competir
a nivel logistico en igualdad de condiciones con otros
competidores de &reas mas pobladas (asegurando la igualdad de
oportunidades) .

69) Apoyando desde la administracién el mantenimiento de las
aulas rurales, evitando el desplazamiento de los nifios hasta
los 11 afios.

70) Apoyando desde la administracién los médicos rurales, que
permiten la calidad de vida en estas zonas.
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Optimizar el uso de energia renovable, informando a los
mayores consumidores de energia de las ventajas y de las
subvenciones disponibles. Ademés, iniciar acciones de
publicidad, pero sobre todo de formacién y conferencias sobre
la economia circular.

Creacidén de las zonas verdes y parques.

3.1.5. Gestién ©publica Aagil, transparente y
cercana al ciudadano, fomentando una cultura
participativa, civica y solidaria.

Mayor presencia en todas las redes sociales, hacer a la gente
participar méds (como en encuestas como esta), preguntar vy
hablar con 1la gente. Hay que ©promocionar la "marca"
"Ayuntamiento de Barbastro" para que la gente lo vea como algo
cercano.

Implantar la gestidén telemética y el didlogo <con las
asociaciones de los barrios.

El ayuntamiento se presenta ante el ciudadano como un castillo
casi inexpugnable. Casi su Unico rostro reconocido seria la de
la persona que estd en la recepcidn, obligada a rematar todos
los balones. El edificio actual es un simbolo, qué duda cabe,
pero no ofrece transparencia y no invita al ciudadano a entrar.
Hay que motivar a todos los funcionarios a rematar tantos
balones como su compafiera de recepcidén. Y en muchos puestos,
eso implicaria que haya funcionarios que se tomen trabajo por
si solos, sin que nadie se lo mande. Esa diferencia explica en
buena medida por qué en ciudades vecinas van siempre por delante
y aqui las vemos pasar, porque los politicos no pueden estar
en todo, y algunos trabajadores de la casa no estdn en nada.
La mas importante: implantar sistema de gestidén de calidad de
los servicios de la ciudad. Informatizado y con feedback. Otras
ciudades lo tienen.

Dar a conocer las acciones del Ayto. como estdis haciendo
actualmente.

Preguntar al ciudadano cuando se vayan a aprobar presupuestos
sobre qué actuar...

La participacién ciudadana es posible si se dinamizan las
estructuras creadas para tal fin y estas no estan, como hace
veinte afios, en manos de las mismas personas. Si cada vez que
se hace una puesta en comin son las mismas voces las que se
escuchan, estd claro que serda imposible establecer nuevas

metas. Por tanto, renovacidén constante, promocidén de la
participacién informal, atencidén real a las aportaciones,
escucha activa... Y con todo ello, ser humilde cuando toque

para incorporarlo, modificando si es el caso, la gestidn
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publica que &gil no parece y transparente, lo Jjusto, a pesar
de contar con muchos medios para gue no sea asi.

8) Establezca un sistema de cita previa en todas las oficinas
publicas, para atender a los ciudadanos y no hacerles perder
su tiempo.

9) Presupuestos participativos.

10) Creo que en ese aspecto no se estd haciendo del todo mal.

11) Total transparencia en la gestidén municipal

12) Quitando barreras a la burocracia, no hace falta tanto
papeleo para solucionar cualquier asunto, con una gestidén todo
solucionado

13) Mas encuestas y propuestas a pie de calle. Al menos 1 vez al

mes y por ejemplo en la plaza del mercado. Poner un puesto del
Ayto. de BARBASTRO, con propuestas culturales y con buzdn para
que el ciudadano pueda proponer sugerencias ideas o instancias
y asi fomentar la colaboracidén del ciudadano y conocer mejor
lo que a la mayoria Interesa. Seria interesante y mas cercano.
Siempre proponiendo temas concretos

14) Sistema de calidad codificado y que cada incidencia tenga
seguimiento tipo P-D-C-A
15) Mejorar la comunicacidén online, no Dbasta con tener un

comunity manager gque ponga que bonito dia en Barbastro, si
luego los tramites online son dificultosos o inexistentes,

16) Lo méds importante: tener claro que se quiere hacer eso, para
asi liberarnos de la cultura caciquil imperante. Mientras 1lo
sigan manejando todo los mismos cuatro de siempre no vamos a
ninglin lado. La mayoria de las veces se hacen las cosas pensando
en los intereses de unos cuantos y no en los de la mayoria.

17) Ser mas abiertos y que el ciudadano conozca de primera mano
los proyectos y ver en esta posibilidad, una oportunidad, de
desarrollo de cualquier entorno. Un ejemplo, se ha hablado
mucho del nuevo parque entorno al viejo cementerio. Yo
particularmente no he wvisto en ningin sitio publicado el
proyecto. Creo que ver lo que va a ser algo, nos anticipa la
posibilidad de tomar decisiones, sobre ese entorno, por
ejemplo, a alguien que se quiera comprar una vivienda cerca.

18) Es suficiente

19) Crear un Sistema de Calidad, de mejora continua. Transparente
y con respuestas
20) Considero que en la actualidad se estédn considerando

eficazmente las solicitudes de los ciudadanos. Creo que la
gestién estd siendo muy correcta.

21) Intentando acercar al ciudadano la posibilidad de gestionar,
atender y ayudar lo més réapidamente posible y sin trabas
administrativas

22) Ya estd bastante bien la web, la app, el whatsaap, boletines
y revistas, pero darle mas publicidad mediante carteles o en
facebook, porque los que no leemos el cruzado o no escuchamos
radio, nos quedamos fuera.
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23) Aplicacién de nuevas tecnologias para las tramitaciones de
documentacidén publica. Resulta asombroso que a estas alturas y
en época COVID, trémites tan elementales, como, por ejemplo,
solicitar el <certificado de empadronamiento, tenga que
realizarse presencialmente para que finalmente te envien el
documento por correo postal.

24) Ante decisiones importantes, bien por su cuantia econédémica,
bien por el volumen de poblacidén al que afecta, consultar con
la ciudadania que acciones se quieren tomar.

25) Apertura de las oficinas alguna tarde y posibilitar tramites
de forma online

26) Cambiar el método de trabajo de los funcionarios que trabajen
como en la empresa privada

27) Informacién mejor

28) Pues preocuparse mas por solucionar problemas que el publicar

fotos en las redes. Yo no quiero participar, quiero no tener
que pasear por calles llenas de mierda, quiero poder encontrar
trabajo en mi ciudad més alld de sectores servicios, con
salarios decentes. Que la relacién vivienda -salarios sea
justa, y que emprender un negocio no sea una ruina por que haya
alquileres desorbitados. Podéis hacer mas encuestas como esta,
o que cada afio haya una valoracidén para ver si lo prometido en
campafia se cumple o no, gque de momento nada de nada.

29) Dotar la gestidén de material humano con perfil adecuado a su
actividad y productivo.

30) Lo que mejor funciona es las redes sociales y todo el mundo
las ve.

31) Aprovechdndonos de la era digital todo lo que se nos permita.
Ofrecer todos o casi todos los servicios de forma digital y
sencilla. Un ciudadano lo que quiere es perder el menor tiempo
posible a 1la hora de realizar wuna gestidén de caracter
administrativo, por ello, si lo puede hacer desde su casa, la
cafeteria o al salir de la ducha a las 10 de la noche eso es
garantia de agilidad y éxito. No solo por la buena percepcidn
que el ciudadano se llevard de sus instituciones sino por el
personal que las tiene que recepcionar y atender.

32) Metodologias &giles para los cuerpos funcionariales,
incentivos para que la funcidén piblica sea tomada en cuenta vy
apreciada

33) Elaboracién de un protocolo interno en el Ayuntamiento para

agilizar la tramitacién administrativa, especialmente la que
tenga que ver con la actividad empresarial

34) Ventanilla UGnica de atencién al empresario
35) Ventanilla tGnica de atencidén al ciudadano
36) Antes es necesaria una buena organizacidén de los recursos

humanos del Ayuntamiento (funcionarios) y que con su dedicacidn
y eficiencia respondan a las necesidades de la ciudadania.

37) Fomentar y ayudar al tejido asociativo, que llega donde nunca
llegard la gestidén publica
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38) Digitalizacidn, simplificacidn de procedimientos
administrativos, eliminacidén de burocracia, acceso féacil, agil
para contactar y ser atendido por la administracién.

39) Electrénica, sede electrdnica ayuntamiento.

40) Un buen método seria por ej. un whatsapp que facilite al
ciudadano la comunicacién con el Ayto. Por ej. Si vemos algo
que estd mal o se ha roto, poder hacer una foto y enviarla por
whatsapp al Ayto. de forma &gil y répida

41) Mejorar la pagina web del Ayto. para que se puedan hacer més
cosas con el certificado digital o el DNI electrdénico. No tiene
sentido tener que hacer trdmites de manera presencial.

42) Barreras administrativas

43) Oficinas municipales agiles

44) Canales digitales de comunicacidén reales

45) Ventanilla tnica

46) Contratar con empresas locales

47) La transparencia en nuestro ayuntamiento creo que siempre ha

sido un debe. Se han dado pasos, pero creo que realmente el
ciudadano de Barbastro no sabe realmente que se hace en la
ciudad, que aporte valor real a la misma. Al final simplemente
parece el ayuntamiento una agencia de publicidad de voluntades.

48) Publicitar por distintos medios de comunicacidén vy redes
sociales los proyectos que se quieren llevar a cabo y en los
que se puedan considerar como estratégicos sacarlos a votacidn
con los distintos grupos de interés.

49) Ofrecer transparencia sobre la actuacidén del consistorio.
Difundir informacién de forma divulgativa y accesible para el
ciudadano, y facilitar el acceso a la misma

50) Organizar cauces de participacidén, darlos a conocer y
fomentar su uso regular.
51) Implicar a la ciudadania en todas las fases de 1la

intervencién publica: diagnbéstico, elaboracidén de propuestas
de actuacidén, ejecucidén y evaluacidn.

52) Potenciar el asociacionismo

53) Utilizar las TIC para facilitar la transparencia en la
gestidén y la participacidn

54) Una buena DIRECCION... No soy partidario de participacién
ciudadana. (Zapatero a tus zapatos). Un buen equipo sobre todo
en el Area de Urbanismo... No es de recibo que en un
Ayuntamiento como Barbastro, estén parados proyectos

urbanisticos que desarrollarian nuestra ciudad de una manera
espectacular por culpa de personal de la casa que solo tienen
en la cabeza el poner pegas y trabas. Si no hay Pisos no hay
nuevos habitantes, Si tenemos un buen proyecto con las ideas
claras para tener un BARBASTRO con vistas a 2030

55) Habilitar un whatsapp para que 1los ciudadanos puedan
notificar con rapidez anomalias puUblicas que vean en la ciudad.
Este whatsapp deberd ser de respuesta inmediata, es decir que
si hay algun tipo de incidente grave que puedan asistir los
servicios puUblicos de emergencia a la mayor brevedad.
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56) Establecer wuna guia de trabajo por objetivos de los
funcionarios locales, y establecer un sistema de auditoria para
ver como se estd trabajando, con controles de hora de entrada
y salidas (desayuno y similar), mediante tecnologias (fichar,
control de superiores ...) y que trabajaos de desarrollan por
drea. Ampliacidén de presupuesto donde realmente se compruebe
que hace falta personal, y reduccidén donde sobre personal.

57) Favorecer desde la admén. el establecimiento de empresas
sostenibles y limpias.

58) Promover la cultura en Barbastro, para que sea atractivo
como destino para vivir.

59) poner en los puestos de trabajo, personas preparadas en las
acciones

60) Bidsicamente poner a los mejores técnicos al frente,
previamente interiorizando el servicio publico al ciudadano.

61) Seria bueno desarrollar canales de comunicacidén digital
efectivos y faciles de usar.

62) Que se consulten dudas, se resuelvan problemas evitando

desplazamientos que a veces son innecesarios. El canal de
whatsaap gque ha estado unos meses en marcha, pero méas
desarrollado.

3.1.6. Aportaciones adicionales a 1los objetivos
generales.

1) Somos la Brigada Urbana del Barrio San Joaguin

2) Revisar todo el firme del Paseo de los Valles. Es una zona muy
transitada y peligrosa.

3) Entiendo gque este tipo de encuestas son complicadas pero las
preguntas son tan genéricas que las respuestas tampoco pueden
concretar demasiado.

4) Con voluntad y determinacidén se consigue todo. Si no se consigue
es por no hay ninguna de las dos.

5) La respuesta es sencilla, atrayendo empresas, creando puestos
de trabajo, facilitando servicios, hacer las cosas mas cdmodas
para todos. Se puede hacer, otra cosa es quererlo hacer

6) Que esta encuesta sirva para algo y que las respuestas no sean
en vano. Creo que este ayuntamiento estd haciendo mucho y muy
bueno por la ciudad.

7) Actualmente estoy en paro por haber decidido ser madre. Las
mamds somos un sector de la poblacidén en riesgo. Me gustaria
gque nos tuvieran en cuenta y valorasen que valemos mucho por
decidir criar ya que te echan a la calle en cuanto sabes que
estds embarazada y que somos perfectamente validas para
compaginar la crianza y el trabajo.

8) Estaria bien que el ayuntamiento pusiese en valor a la mujer y
a la mujer como madre. Y nos ayudasen a la reinsercidén laboral.

9) Gracias

10) Cuatro palabras: CESPED CAMPO DE FUTBOL.
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11) El plan estratégico deberia ser 2020-2040 y estar por encima
de politicos, legislaturas. Ser un plan para la ciudad, para
nuestros hijos, no para hacerse fotos y colgarse medallitas.

12) Insistir en dotar a la ciudad de més calidad de wvida en
aspectos fundamentales, como la limpieza, chicles en el suelo
y grafitis campan a sus anchas. Hay obviamente wuna labor
importante de concienciacién ciudadana, pero una vez el hecho
consumado, por desgracia, habrad gque subsanarlo entiendo. La
suciedad y la dejadez, llama a mas suciedad y dejadez y hay
ejemplo de ciudades en este pais, modelos en este aspecto, por
lo que se entiende que podemos ser capaces ya due Creo que, en
una gran parte, la ciudadania de nuestra ciudad, es bastante
pulcra.

13) Hay que apostar por la rehabilitacidén del centro de la
ciudad, con creacién de viviendas, desatascar el tema del
margen derecho de la Avenida de La Merced, que es lamentable,
la zona de los cuarteles, la zona del silo que lleva cortada
mads de 1 afio y el suelo industrial debe ser una prioridad.

14) Deberia haber un técnico que se encargase del Sistema de
Calidad

15) Ampliar plazas de aparcamiento regulado en el centro (Coso,
Plaza Aragdn, General Ricardos). Emisién de subvenciones para

la adguisicidén o alquiler de parquines privados para el
estacionamiento de vehiculos comerciales "en espera", para
poder estacionar dichos vehiculos.

16) Zona deportiva. Con parque o zona para patinar, y mesas de
picnic.
17) En la pregunta que sucede a esta y que propone la aportacidn

de ideas por sectores, no aparece el sector cientifico (y eso
considerando que el tecnoldgico estd incluido en el industrial)
reforzando lo citado anteriormente acerca de la pasividad ante
las oportunidades de futuro que estamos dejando pasar.

18) Le daria mucha importancia a asegurar a poblacidédn joven vy
que no se fueran a vivir a otros lugares, se podria ofertar méas
ocio y deportes indoor

19) Si, intentar dar agilidad, a todas los proyectos que se
presenten en el ayuntamiento , no dejarlos parados , por falta
de interés o trabajadores

20) Si que visiten los barrios exteriores arreglo ya de una vez
la entrada de Barbastro por Huesca
21) Pues poco que afiadir. Los problemas actuales de Barbastro

son los mismo que hace 30 afios. Un poligono industrial sucio y
que a diferencia de Binéfar por ejemplo, no atrae empresas y
que siempre estamos con las mismas de a ver si viene alguna
empresa. Un centro dejado y en ruinas mientras no para de
construirse en la periferia. Poca variedad de oferta laboral,
y ahora se suman el problema de alquileres y vivienda super
cara (gue pago lo mismo en zaragoza por mismos metros cuadrados
qgque muchos amigos mios en Barbastro) solares vacios, pero aun
asi caros de alquilar, problemas de convivencia, calles llenas
de cagadas de palomas, salarios bajos y mentalidad laboral
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anticuada, poco teletrabajo, Jjornadas partidas etc... El
principal ©problema es una mentalidad muy de pueblo, vy
mentalidad vieja, y eso no se cambia facil.

22) Que se lleven a cabo, todos estos cambios con agilidad y con
objetivos temporales cortos.

23) No

24) Tenemos que creérnoslo, de verdad, somos una pequefia ciudad
que cuenta con una serie de servicios que a poco que hayas
viajado por Espafia verds que no estd a la orden del dia... lo

vendamos de forma conjunta y ordenada, cada uno de los entes o
sectores de la ciudad, por favor.

25) Barbastro no puede ser sbélo una ciudad comercial. Nuestro
capital cognitivo se escapa de la ciudad porque siempre hay una
oportunidad laboral mejor afuera. ¢Cudntas personas capaces de
Barbastro estdn en Madrid, Barcelona, Bruselas...?

26) Miren, si no echan mano de los barbastrenses que ocupan
puestos de capacidad y decisidén, influencia, en empresas e
instituciones tanto en Espafia como en el resto del mundo, no
conseguiran avanzar, fracasaran. No sirve de nada mejorar en
calidad de vida si no hay progreso econdémico y demografico que
permitan dar un salto cuantitativo a la ciudad como asi ha sido
en décadas pasadas. Barbastro tiene que ser la segunda ciudad
de la provincia con diferencia y aspirar a la co-capitalidad
provincial a largo plazo. Piensa en global, actta en local.

27) En estos tiempos tan dificiles, todos tenemos que poner de
nuestra parte. Estemos en la posicidén que estemos.

28) Si, dinamizar la zona del Paseo del Coso, es el centro de la
ciudad y deberia haber mds actividades desde el Coso a la Pza.
Mercado.

29) Contratar con empresas locales

30) Se debe buscar la implicacién de los ciudadanos en 1los

distintos proyectos que se puedan generar a futuro, pero de una
manera real. Si bien estdn muy bien iniciativas, como 1la
presente, no es menos cierto que ahora mismo, no hay proyectos
ilusionantes que inviten a alguien a dgquedarse y lo que nos
acontece, puede ser un dar més plazos... a cosas que son obvias.
Insisto nuevamente en tema higiene de la ciudad. Quizas la
ampliacién de 1la UNED pudiera ser uno de ellos. Pero por
desgracia ya hace mucho tiempo que se dejé de hablar del tema
y eso puede crear desasosiego a qguien se ilusiona en estas
cosas, por ejemplo, porque dgquiere aprovechar para poner un
negocio en el entorno o por el que ve en Barbastro una
ampliacién de la oferta formativa, que creo puede ser, Jjunto
al sector agroalimentario, un valor a mads para la localidad
31) NO
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32) En los solares que hay detrds de la zona del Coso (digamos
entre el Coso y la Avda. de la Merced) en la prolongacidén de
la calle Santo Domingo, se deberia de estudiar la realizacidn
de una calle (desde ahi hasta la calle Santiago) o bien algun
tipo de mantenimiento ya que, debido a la maleza que hay, en
caso de incendio, podria haber un altercado grave llegando a
arder toda la zona del Coso.

33) El sector de la construccién ni siquiera se contempla en
estos objetivos, algo que no comprendo siendo que aporta muchos
puestos de trabajo directos e indirectos.

34) Pusimos muchas esperanzas en el cambio del Ayuntamiento,
pero resulta descorazonador ver el poco cambio conseguido. Tal
vez sea la falta de comunicacidén, pero a la calle no llegan
éxitos.

35) Creo gque Barbastro necesita un gran lavado de cara. Necesita
iluminacién eficiente, pero "eficaz" por todo el centro. Se
necesita més sefilalizacidén en los exteriores-

36) Haria falta resolver el problema del aparcamiento por la
zona de Jardinetes, Coso y General Ricardos con ese espacio
"didfano" de la Merced.

3.2. Acciones propuestas para el sector primario

3.2.1. Poner en valor los productos y productores
locales reforzando su vinculacién al
territorio.

1) Incentivar los productos ecolobgicos, saludables y de
proximidad.

2) Usar un paraguas donde cobijar las acciones.

3) Lo que se estd haciendo es suficiente

4) Vender su valor, y ese tiene g ser el sostenible, pordque es el
Uinico que mantiene con vida la tierra y la gente que vive en
ella, no contamina nuestras aguas, ni reduce la fauna necesaria
y produce cancer como hacen los tratamientos quimicos que se
aplican a los cultivos y animales

5) Creacidén de marca y estrategia de posicionamiento

6) Creacidén un poligono de industria agroalimentaria. Captaciédn
de industrias agroalimentarias de fuera gque interactien vy
mejoren con las locales.
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3.2.2. Promover la venta directa y el ciclo corto
con el fin de ofrecer productos directamente
desde el productor o comercios y hosteleria
locales.

Invitar a probarlos.

Mercados de proximidad y ecoldgicos.

Complicado y no depende de un ayuntamiento

Fomentar los grupos de consumo, facilitar la gestién y los
requisitos que se les exige a los productores, muchos de ellos
asfixiados por las exigencias y pagos, fomentar las ayudas para
el certificado ecoldgico.

Creacién de un centro logistico de intercambio de productos
agroalimentarios locales

Promover que los pequefios huertos familiares vendan sus
productos en este centro vy que sirva para ingresos
complementarios para las familias

Pues facilitar el comercio local agroalimentario con medidas
fiscales, urbanisticas, aumentar el nuUmero de habitantes de
Barbastro

3.2.3. Desarrollar Yy promover formacién
especializada para que el sector primario
pueda aprovechar todas las oportunidades.

Ayudas, cursos...

Impartir certificados de profesionalidad. Aprovechar la
formacidén ocupacional.

Aumentar ciclos formativos de la FP, hay muchos de estos que
estdn ligados a esta tierra y no se pueden dar aqui.

Crear una mesa de trabajo entre empresarios y administraciones
para detectar las necesidades formativas del sector y promover
desde las instituciones su implantacidén en el territorio
Tomar ejemplo de otros territorios en los cursos gque se imparten
de forma oficial y solicitar su implementacidédn en Barbastro
Ubicar centros de ensefilanza en Barbastro especializados en
estos temas

3.2.4. Promover la agricultura y la ganaderia
sostenible y de calidad.

Ayudas econdmicas y proporcionar suelo barato para la ganaderia
de bienestar animal
Crear grupos de interés y dar formacidédn ad hoc.
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No es competencia de un ayuntamiento promover esto

Creo que dar la oportunidad de conocer el proceso de cerca
puede ayudar a la sociedad a valorarlo, ademad fe fomentar
campafias que cuenten la verdad de los productos no sostenibles
y de las graves consecuencias que tienen en la salud de las
personas y nuestro entorno

Jornadas formativas tanto para productores como para
consumidores

3.2.5.Reducir el impacto de la Gganaderia
intensiva.

Ayudas a los pequefios ganaderos proporcionando suelo para
promover el bienestar animal y los productos ecoldgicos.
Creacién de nuevos impuestos a la ganaderia intensiva
(contaminacién de aguas, suelo, etc.)

Moratoria de licencias de instalacidén de macro granjas porcinas
en la zona.

No es competencia de un ayuntamiento promover esto

Fomentar una alimentacidén equilibrada, en la que la carne se
reduzca el consumo y ayudar y fomentar al pequeiio ganadero y
sostenible, ayudar y escuchar a asociaciones especializadas
como es la asociacidén anti porcina de Loporzano

Control del tamafio de las granjas, asi como promover gue se
integren estéticamente en el entorno (obligacidén de mantener
las instalaciones en condiciones y rodear las granjas con setos
o arboles que no impacten visualmente de forma negativa

Eso que lo asuma un especialista. Quién no lo es, solo aportaréa
ocurrencias.
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3.2.6. Fomentar las actuaciones en los nuevos
regadios (Comunidad 1 de Barbastro) para
aprovechar la inversidén realizada.

1) Nuevos cultivos

2) Creo que es Confederacidén la que tiene que decidir este tema

3) Nuevos cultivos adaptados con su industria de transformacidn
correspondiente. Cerrar el ciclo. Dar facilidades fiscales,

econémicas, de infraestructuras, de accesibilidad. Crear
industrias de transformaciédn para los cultivos existentes
tradicionales.

3.2.7. Aportaciones adicionales a los objetivos
del sector agroalimentario

1) No vuelvan a cometer el error de rechazar una gran industria
agroalimentaria como se hizo <con el matadero de Pini
actualmente en Binéfar y capten inversidén y talento del
exterior que ayuden a crear y renovar el mundo agroganadero
local.

3.3. Acciones propuestas para el sector agroalimentario

3.3.1.Convertir a Barbastro en referente de
ciudad agroalimentaria y gastrondmica.

1) Impulso institucional a la denominacién de "Barbastro ciudad
del vino".

2) Sostenibilidad, es importante no quedarse en lo ecoldgico, 1lo
sostenible incluye lo ecoldgico, pero afiade lo social y el
respeto a la naturaleza.

3) Creacidén de imagen de marca y posicionamiento

4) Fomentar la marca Barbastro y Somontano, apostando por
productos cercanos y de calidad

5) Apoyo a la implantacidén de empresas del sector.

6) Formacién de calidad que cree personas cualificadas para
trabajar en el sector, tanto a nivel industrial como de
restauracidédn (FP industria agroalimentaria, agraria,
vitivinicola, restauracidn, etc).

7) Creacidén de la Marca Somontano/ Marca Barbastro que aglutine
productos agroalimentarios de calidad que puedan vender
producto y territorio de forma conjunta (Tomate, vino, aceite,
jamdén, mermelada, quesos, helados...etc).
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3.3.2. Fomentar la transformacién en el territorio
para generar valor afnadido a los productos
locales.

Vivero de empresas agroalimentarias.

Sostenibilidad

Creacidén de vivero agroalimentario de empresas

Facilitar la implantacién de transformadores simplificando los
tramites burocréticos

Creacién de una marca conjunta que englobe toda la industria
alimentaria, que permita ganar visibilidad en el mercado
global.

3.3.3. Impulsar el desarrollo de nuevos productos
agroalimentarios locales de calidad.

Productos ecoldbgicos.

Sostenibilidad

Creacién de vivero agroalimentario de empresas

Estudios de mercado

La forma de dar visibilidad a estos productos pasa tanto por
una buena promocidn conjunta externa como fomentando
establecimientos de restauracién de calidad donde se da a
conocer las posibilidades de los productos.

3.3.4. Promover la venta directa con el fin de
ofrecer productos directamente desde el
productor.

Fijacién de lugar y fecha de un mercado agroecoldgico en la
ciudad semanal.

Grupo de consumo y mercados, portal de venta online de productos
sostenibles del somontano

Impulsar la participacidn de pequefios productores en el mercado
local, y creacién de un centro logistico de compra venta de
productos locales producidos por pequefios productores
Mercados de proximidad. Centrales de venta online. etc

El ejemplo del tomate creo que es bueno... una cooperativa que
aglutine productores y que posibilite la distribucién. Esto
animaria a los agricultores a aumentar el rendimiento de su
tierra si ven posible la venta.

Los mercados alimentarios estdn bien, pero no generan mas
empleo.
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3.3.5. Promover la venta en ciclo corto a través
de comercios/hosteleria locales.

Marquetin.

Campafias de comunicacién

Accidén comercial

Lo mismo, agrupacidn para la distribucién.

3.3.6. Promover los alimentos locales de calidad
aprovechando las sinergias generadas por los
productos de mayor arraigo.

Efecto paraguas.

Afiadir los nuevos productos al catdlogo de los ya implantados
A nivel 1local, se podria hacer certdmenes/concursos gue
promovieran los maridajes entre distintos productos locales

a nivel regional/nacional, campafias conjuntas, como se esté
haciendo ahora con el vino y el jamén de Teruel

3.3.7. Impulsar nuevas actividades econdémicas
basadas en el aprovechamiento de residuos y
subproductos agricolas.

Investigacidén y desarrollo.

Promocionar nuestros productos locales e insistir y enseflar a
la poblacidén que no hace falta comprar por internet y fomentar
el consumo de cercania.

Facilitar las cosas al pequefio comercio y autdénomos, ahi esta
el bienestar de Barbastro, esto vale para todos los sectores
Favorecer la economia circular

Estudio de mercado de aprovechamiento de residuos y
subproductos

Favorecer la instalacién de industria: jabones, cosméticos,
compost....

3.3.8.Ampliar 1la visibilidad de 1los productos
agroalimentarios mas alla de los
tradicionales.
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1) Ferias y mercados de zonas de influencia.

2) Publicidad por medio de los canales més adecuados

3) Para mi es lo mismo que antes, facilitarle al consumidor cdémo
consumirlo creando platos y maridajes entre los distintos

productos.
4) Mostrar formas de consumir estos productos que sean féaciles y

adaptables a cada hogar

» PLAN ESTRATEGICO DE DESARROLLO LOCAL DE BARBASTRO // INFORME DE PROPUESTAS.

— 133 —



e

A BarBASTRO \ 4 == GOBIERNO
- B WAVATA - B == DE ARAGON

3.4. Acciones propuestas para el sector industrial

3.4.1. Poner en valor la industria local.

1) Reactivar los poligonos industriales, escuchar las peticiones
de las empresas que estédn en ellos.

2) Incentivos a la fabricacidén de materia prima para los sectores
arraigados en Barbastro (fédbricas de botellas, caprichos,
botes, etc....)

3) Disponer de suelo industrial

4) Mantenimiento de las zonas industriales y sus servicios

5) Promocionar con actos los productos y las empresas dandolos a
conocer a todos los residentes

6) Industria local hay que apoyarla, buscar nuevos empresarios los
que hay apoyarlos,

7) desarrollar nuevos poligonos industriales (esto es primordial)
hay en desarrollo y estan parados por el ayuntamiento hay que
ayudar a ponerlos en marcha

8) No hay nada que vender estd todo sin hacer

9) Variedad de industrias. Las ofertas laborales de la zona son
poco variadas y con salarios y condiciones malas.

10) Creacién de mesa de industria para abordar problemas comunes

11) Relaciones estratégicas entre la industria y las entidades
formativas

12) Actualizar y poner en el mercado terrenos del actual poligono

industrial, facilitar asentamientos en terrenos, aunque de
inicio no sean 1industriales, creacidén de la oficina de
desarrollo local municipal ©profesionalizada con seccidn
especial de industria, retorno del ferrocarril (muy importante)
al poligono industrial, un transporte multicapaz y ecoldgico.
Centros de I+D+I en el poligono o terrenos adyacentes. Centros
de excelencia industrial. Ciclos de formacidén profesional
adaptados a las necesidades industriales locales.

13) La industria local es escasa. Hay que atraer talento vy
fomentar el buen nivel de vida actual para atraer: ingenierias,
desarrolladores de software, etc. aprovechando a la UNED como
generadora de empleos cualificados.

14) Nos vendemos mal en este sentido, falta publicidad. Cuando
se habla de industria en la provincia de Huesca, siempre se
hace referencia a Monzdbdn, Sabifidnigo, Binéfar, Fraga y en
ultima instancia a Barbastro, cuando no se queda tan atras con
ninguna de estas localidades.

15) Desarrollar poligonos industriales para desarrollar todas
las iniciativas
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3.4.2. Fomentar la transformacién de la industria
local hacia un modelo mas especializado e
innovador.

Es complicado, cada empresa concreta tiene unas necesidades
diferentes, habria que analizar cada caso uno a uno.
Ayudas a la innovacién
Hay que traer mds industria diferente de la agricultura. Si se
hace lo anterior ya seria mucho
Formacioén
Sumarse a proyectos de innovacién en coalicidn con el gobierno
de Aragédn. Sobre todo, en energias alternativas como el
hidrégeno, biocombustibles, etc.
Acciones de apoyo en informacidén y ayudarles a desarrollarlos.
No hay terrenos para industria energia Hidrdbégeno
Pues que entren empresas relacionadas con la tecnologia, el
disefio y el I+D, pero como ni aqui hay demanda de este tipo de
servicios/productos, pues Barbastro no resulta atractivo para
este tipo de empresas. Tampoco ayuda que no haya gente dispuesta
a venir (en muchos casos con peores salarios y vivienda cara).
Crear centros de innovacidén, desarrollo e investigacidn, ciclos
de Formacidén Profesional adaptados, captacidén del exterior de
un gran proyecto-motor vy otras industrias de estas
caracteristicas que ensefiaran a la industria local vy la
impulsaran

Salir a vender Barbastro

Especializar a Barbastro en alguna/s actividad/es concreta/s
definiendo un modelo de negocio y que llegue a ser un referente
regional y nacional.

Dar mas visualizacién en cémo se hace

3.4.3. Atraer industria especializada que genere
puestos de trabajo de calidad.

Dotar a los poligonos de los servicios que puedan necesitar
estas empresas mas modernas (telecomunicaciones, accesos...).
Ofrecer incentivos fiscales.

Ir a buscarlas

Ser atractivos para las empresas con precios asumibles de
alquiler, impuestos...

Ofrecer wunas zonas con servicios. Viveros de empresas u
oficinas

Promocionarse a sectores conocidos por la industria vya
existente. Otorgar beneficios fiscales

poner una oficina con suficientes medios econdémicos y de
personal

Energias nuevas
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9) Facilitar acceso al poligono, fibra de calidad, alquileres y
ventas de locales/suelo a precio asequible, no podemos tener
mismo precio que Huesca o Zaragoza, y promocionar la industria
local. Promocionando el tomate rosa, no se atraen empresas de
tecnologia.

10) Apoyo a prescriptores privados, personas relevantes de
Barbastro en diferentes ambitos econdémicos que puedan servir
de prescriptores de Barbastro como sede

11) Primero crear la oficina 1local municipal de desarrollo
profesionalizada, crear poligonos o zonas de implantacidén de
esa clase de industrias adaptadas a sus necesidades con toda
clase de servicios, crear centros de enseflanza, ciclos de FP,
donde se prime la I+D+I, mejorar la calidad de vida de la ciudad
con buenos y amplios servicios de toda clase y especialmente
con vivienda asequible y digna, de calidad, una ciudad sin
contaminacién, bien comunicada. Un marco de medidas fiscales,
econébmicas, que animen a venir a Barbastro. Hablar con 1los
barbastrenses que estan por el mundo y Espafia con capacidad de
influencia vy decisidén para captar proyectos, inversiones,
convertirlos en prescriptores.

12) Promover nuevo suelo industrial y vender a Barbastro como
una ciudad equipada con todos los servicios, bien comunicada vy
agradable para vivir.

13) Agilizar, ayudar, e ir de la mano la administracidén y no
dejarla que se suelte para que esa industria o sector se instale
a la mayor brevedad en la ciudad.

14) Fuera ya de tantas burocracias, de peros y peros... due han
hecho que en estos ultimos afios se vayan disparados a otras
localidades, inclusos cercanas, y alli se instalaron vy
contintan, mientras en Barbastro es cero.

15) Igualmente en el tema de licencias de actividades... de
construccidbn.. etc... existe una ©paralizacién y retrasos
incomprensibles en el tramite que afecta realmente mucho, no
muchisimo en el desarrollo del trabajo y de todos sus empleados
de las empresas.

16) Por favor, movilizacidén y rapidez de 1los expedientes vy
papeleos.
17) Primero tener poligonos industriales, nuevos
3.4.4. Promover una industria sostenible
ambientalmente.

1) Informar y ayudar a las empresas a implantar los sistemas
necesarios.

2) Evaluar vy corregir los elementos necesarios en cada caso
concreto.

3) Si las empresas no cumplen su parte, sanciones.

4) Asistir a eventos, ferias y promocionar la ciudad
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5) Primero cumplir la 1ley, como por ejemplo depuradora. Las
farolas de los poligonos podrian ser solares.

6) Plantear el uso de energias alternativas, y/o
autoabastecimiento mediante cogeneracidn

7) Todas las que ya estan funcionando

8) Fabricar electricidad verde

9) Pues dejar de hacer jornadas partidas, autobuses al poligono y
crear energia renovable en el poligono (solar + edbdlica). Atraer
empresas relacionadas con sectores menos contaminantes (menos
granjas) y mas empresas de disefio, informatica.

10) Implementacidén de nuevas tecnologias

11) Fundamentalmente vetar cualquier tipo de industria
contaminante y/o agresiva con el medioambiente. Para el resto
existen especialistas, la opinidén del ciudadano de a pie lleva
a plantear ocurrencias. Recuérdenlo.

12) Una depuradora en el poligono
13) Creacidén de un poligono limpio en los antiguos cuarteles.
14) Dar facilidades y subvencionarlas

3.4.5. Fomentar 1la coordinacién y cooperacién
entre las industrias locales para aprovechar
sinergias.

1) Creacidén de asociaciones gue aunen a estas empresas con un
gestor a la cabeza que sea experto en ese ambito y este
actualizado y les ayude a desarrollarse.

2) Hacer grupos de trabajo

3) Potenciar la web de la comarca, donde no sélo se expongan datos
de contacto de empresas, sino potencial y productos que tienen

4) Crear un organismo comin que sirva como nexo entre las compafiias
para solventar problemas y soluciones

5) hacer reuniones para todos los empresarios, no solo para
asociaciones

©) Nada eso lo da el mercado

7) Mas voz a los que tienen ganas y menos para los que llevan afios
mandando sin hacer nada, que ya me hago mayor y en 30 afios no
he wvisto ningin cambio en Barbastro mas que para peor (méas
caro, mas paro y mas inseguridad)

8) Creacidén de mesa de trabajo de Industria

9) De eso el ciudadano de a pie no tiene ni idea. Consulten a
especialistas.

10) Deberia haber un autobus local circulando a las horas clave,
sobre todo, que hiciera una ruta de Binéfar, Monzdén, Barbastro
con parada en los poligonos alejados y el hospital. También
seria buena idea que en las estaciones de autobuses hubiera un
parquin vigilado de bicicletas para la movilidad urbana de los
viajeros en autobus.

11) Reuniones periddicas entre los distintos sectores
productivos de la ciudad con el fin de ver qué necesidades
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pueden tener y si es factible una posible colaboracidén entre
ellos.

3.4.6. Mejorar los equipamientos e
infraestructuras de las areas industriales.

1) Informar a las empresas de las subvenciones existentes vy
ayudarles a solicitarlas si es necesario.

2) Consultas con gente especializada

3) Hacer un nuevo poligono industrial publico. Para que las

empresas puedan instalarse pagando un alquiler competitivo

mientras estén desarrollando su actividad. Si se fuesen, o

cerraran, automaticamente sitio para otra empresa. Y por

supuesto titular el ayuntamiento.

Que haya, ¢depuradora-?

Asegurar el abastecimiento energético y el acceso

Buena comunicacidén para el exterior y para los trabajadores

El tren. Si no hay infraestructuras no se puede vender nada

Yo trabajo en el sector I+D y disefio. El tener una conexidn a

internet buena es vital, y la fibra aqui no va bien.

9) Regeneracidn urbanistica de los poligonos industriales locales

O J o O >

10) Pues ponerse manos a la obra. Servicios de internet,
carreteras, limpieza, colectores

11) :Pero por qué preguntan esto a la gente si son cuestiones
técnicas?

12) Un buen acceso para vehiculos pesados al poligono de la calle
Boltafia

13) Creacidén de naves nido para nuevos emprendedores. Mejora de

accesos a los distintos poligonos y éstos a su vez con las vias
de comunicacién. Fibra oéptica.
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3.4.7. Incrementar la oferta de suelo industrial
disponible.

1) Comprar més suelo y darlo a buenos precios con ventajas fiscales

2) Poner en marcha todos los poligonos que ya estédn en estudio en
el Ayuntamiento lo antes posible

3) E1 tren y mejores comunicaciones la depuradora energia barata
fabricada aqui

4) Yo que se, ampliar poligono y ponerle precio barato, o preguntar
a las empresas porgue no dquieren venir.

5) A los propietarios de suelo industrial del poligono Valle del
Cinca obligarles a poner su suelo en el mercado y cumplir la
legalidad de los contratos de compra que en su dia hicieron.
Urbanizar el suelo industrial que haya y no esté urbanizado,
comprar Torre Bielsa y Torre Plana, en carretera de Berbegal,
para tener suelo suficiente para la implantacidén de grandes
industrias, obviamente seguir con la tramitacidén en marcha ante
DGA y DPH para recalificar suelo rustico en industrial. Si hay
demanda de suelo industrial y no hay oferta, este no existe,
ofrecer terreno rustico para su inmediata implantacién y luego
proceder a su recalificacidén administrativa, sin temores.

6) Creacidén de un nuevo poligono industrial aledafio al vya
existente "Valle del Cinca" con salida directa a la autovia.

7) Invertir desde el Ayuntamiento vy dar facilidades a 1los
propietarios y hacer un seguimiento a los poligonos que llevan
afios parados, para su puesta en funcionamiento

3.4.8. Mejorar el posicionamiento de Barbastro
como enclave logistico.

Sin tren es complicado.

Una buena publicidad

Hay gran potencial en la salida de la Autovia de Berbegal

Trabajo en el exterior para buscar nuevas empresas

Si no hay servicios d para la industria no se puede vender

poligono

6) Pues estaria Dbien tener conexiones a internet decentes.
Cobertura de teléfono decente, y que los accesos a la ciudad
no den asco. Recuerdo que en avenida pirineos ya hay un bache
bestial cuando lleva arreglada muy poco. No tener Tren no ayuda.

7) Obviamente volver a subir el ferrocarril. Si no hacen esto no

hacen nada. Comprar los terrenos de Torre Bielsa y Torre Plana

y ponerlos en el mercado. Unas 500 hectdreas junto a Barbastro

y de secano, baratas. La logistica necesita grandes

g w N
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superficies. Poner en valor, modernizado vy ampliado el
aerdédromo municipal de Barbastro. Construir un puente en La
Boquera para abrir una nueva via de comunicacién con Monzbén,
el Cinca Medio y Ribagorza. Transformar la N-123 Barbastro -
Benabarre en autovia. Con la subida del ferrocarril vy la
construccidén de un apartadero en el poligono se dota de una
segunda cabeza al Puerto Seco de Selgua, pasa a ser bicéfalo,
completéandolo ya que el promotor y uno de los propietarios de
ese Puerto Seco es el grupo Samca, duefos de Brilén, donde
accederia el ramal de ferrocarril sacando de la carretera miles
de camiones anuales con el consiguiente beneficio
mediocambiental. Ademds, solucionaria el problema de la estaciédn
de autobuses de Barbastro pues se cerraria la actual creando
una nueva intermodal, ferrocarril-bus, como en Zaragoza,
Huesca, Binéfar, etc

Hace mucho que dejamos de ser un enclave logistico clave. Las
buenas comunicaciones hacen que, con una 1h30 de
desplazamiento, Zaragoza este mucho mejor situada que nosotros.
El centro logistico de referencia de esta zona es Monzdn. Se
podria mirar la posibilidad de unir el puerto seco de esa
localidad mediante una via férrea. Por otro lado, dada su
proximidad de Barbastro a distintos wvalles pirenaicos podria
ser un lugar estratégico para realizar una plataforma logistica
para abastecimiento de los mismos.

El futuro estéd, en tren

3.4.9. Comentarios adicionales a los objetivos del
sector industrial

Cuando un partido se presenta a las elecciones es porque tiene
las ideas muy claras de cdédmo quiere que sea la ciudad y parece
que no es el caso. Podia seguir con otros sectores, pero me
imagino que es mas de lo mismo. En cada uno de los sectores es
cuestidén de rodearse de personas con experiencia.

Si no hay infraestructuras, terrenos, electricidad barata vy
gestidén répida para la implantacidédn de fabricas esto no sirve
para nada

Cambio de mentalidad, intentar apostar por calidad de vida.
Facilitar guarderias publicas, teletrabajo, jornadas continuas
etc... todo la clase de ventajas que se encuentran en las
grandes empresas en las ciudades y que hace que la gente no
quiera volver.

Deberia favorecerse el transporte plUblico en el eje Barbastro
- Monzén - BInéfar para permitir que los trabajadores pudieran
desplazarse entre los municipios

A corto plazo, inmediato, traigan un gran proyecto-motor que
reindustrialice Barbastro y compense el cierre de Moulinex.
Impulsard la prosperidad de Barbastro vy tiene wuna clara
rentabilidad politica. Urbanicen el que no lo esté todavia,
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saquen al mercado el del viejo poligono Valle del Cinca en
manos de particulares, creen nuevo suelo donde proceda. Compren
Torre Bielsa y Torre Plana. Traigan empresas, industrias de
fuera, captenlas, creen la oficina local de desarrollo
profesionalizada con una seccién de industria, Creen centros
educativos con oferta adaptada al mundo industrial, presten
atencién a la nueva industria digital y de I+D+I. Creen un
centro de excelencia industrial. Y el ferrocarril. Sobre todo,
el ferrocarril.

Deberiamos plantearnos que queremos ser de mayores y establecer
un plan a 5 afios (mds largo que una legislatura) con inversiones
a largo plazo amortizables en 20/25 afos.
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3.5. Acciones propuestas para el sector comercial

3.5.1. Promover el consumo en comercios locales,
generando conciencia y sensibilizando para
consumir de forma responsable.

1) Modernizacidén del sector en Barbastro.

2) Abrir con horarios de ciudades mas grandes, dejar devolver
articulos en lugar de tickets, renovar stocks (en algunas
tiendas puedes comprarte una camiseta de hace 5 afios).

3) Facilitar aparcamiento regulado en el coso, plaza Aragdn vy
General Ricardos. Facilitar accesos al aparcamiento de la
Merced. Realizacién de la Calle que va desde la calle Santo
Domingo a la calle Santiago, mejorando accesos.

4) Ofertas por dias de la semana

5) Campafias 1impactantes de 1lo que seria Barbastro con los
comercios cerrados.

6) Hoy en dia la gente busca ocio y compras, aunque fuese los
sdbados se tendrian que habilitar lugares donde poder dejar a
tus hijos Jjugando mientras ta vas de compras, zonas de
entretenimiento o de lectura.

7) Trabajar coordinados con la Asociacidén de Empresarios Somontano
de Barbastro.

8) Informacidén a consumidores de diferenciacidn

9) Charlas en colegios e institutos

10) Mejora de la zona de parkings
11) Promocidén y aunar esfuerzos en horarios etc.
12) Apostar por el comercio local, tanto para la gente de

Barbastro como para los que vienen de fuera. Se le deberia de
dar la importancia que tiene al comercio de la ciudad, con
tiendas histéricas y como patrimonio. También se debe acercar
el aparcamiento al centro histdérico (regulado y controlado) por
ej. utilizando solares gque no estdn siendo utilizados. También
se deberia ampliar las zonas de aparcamiento (zona naranja) en
el centro.

13) Cortar el paso de vehiculos en Barbastro y cerrar centro es
igual a ciudad muerta, ya ni entran los viajeros.
14) Cuando realmente exista un evento, en cuanto acaben a los 5

min que la policia esté preparada para abrir. Ha habido
ocasiones que han tardado muchisimo, incluso hasta se ha
producido después del cambio de turno policial. , hora punta
del mediodia

15) Realizar, actividades a nivel de <calle, que vya se ha
comprobado atraen a toda la Comarca y turistas.

16) Puesta en marcha poligonos cercanos al pueblo

17) Se deberia dar més publicidad al comercio e intentar crear

un escaparate que de visibilidad al comercio y sectores como
peluqueria y estética que siempre se le da importancia a la
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tienda de ropa, calzado y complementos y el resto se deja de
lado
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3.5.2. Potenciar 1la digitalizacién del sector
comercial.

Formacidén e incentivacién econdmica.

Formacién de calidad, bien planificada a medio plazo, con
seguimiento y midiendo los resultados.

La digitalizacién estd bien, pero, lo gque no nos dicen, es el
trabajo que conlleva mantener dicha linea de actividad, esto
es, un comercio pequefio: ¢;puede dedicarles el minimo de 3 horas
diarias para mantener esa pagina web?. Sinceramente creo que
la opcidén web individual tiene poco recorrido.

Si gquieres realizar una plataforma los comercios se tendran que
digitalizar, ya que la plataforma tendria que hablar con tu
programa de gestidn, seria una forma de digitalizara esos
comercios que no estéan digitalizados.

Realizar curso de iniciacidén a la informadtica, hay mucha gente
gue, aunque parezca mentira le sigue teniendo miedo, no a las
redes sociales, pero si a un ordenador para la gestidén de tu
negocio.

Trabajar coordinados con la Asociacidén de Empresarios Somontano
de Barbastro.

Unién en una plataforma UNICA sencilla y facil de desarrollar
y utilizar.

Wifi gratuito

3.5.3. Reforzar el potencial del comercial de 1la
zona oriental de 1la provincia de Huesca,
atrayendo al turista de la comarca y de las
comarcas limitrofes.

La oferta comercial estd muy débil. Primero deben tener
conciencia de seguir, luego modernizarse.

Peatonalizar, abrir las calles al paseante, ser un centro
comercial abierto con ocio y servicios.

Poner una oficina de turismo comarcal en Plaza Aragdbn, vy
formacidén promocional turistica de todo el comercio vy
hosteleria de Barbastro. Todo establecimiento de cara al
plblico tiene que ser embajador del Somontano y de Barbastro.

Estrategia comunity manager

Cuando uno se tiene que desplazar o le das algun aliciente o
no se desplaza, se tendria que facilitar el transporte de estos
futuros clientes, bonificarles los aparcamientos.

Hay que unificar fechas y horarios de apertura de comercios vy
restauracidén, no puede ser que vengas a Barbastro un sédbado y
unos abren a una hora, otros no abren, etc, el que viene de
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fuera de estas zonas viene con la planificacidén de lo que quiere
comprar.

7) E1l servicio de autobts del Hospital a Barbastro se tendria que
aumentar frecuencia y de alguna forma gque las personas gue
vienen de fuera no lo abonaran, les saliera gratuito.

8) Cualquier accién que se realice en Barbastro donde més 1lo
tenemos que anunciar es en las poblaciones limitrofes, anunciar
en Barbastro es perder el tiempo, la gente de Barbastro conoce
lo que se realiza en Barbastro, pero la gente de las zonas
limitrofes no.

9) Trabajar coordinados con la Asociacién de Empresarios Somontano
de Barbastro.

10) Eventos en fechas sefialadas

11) Promocidén especial para vecinos

12) Campafia de sensibilizacién, hacer ver que somos aliados no
enemigos

13) Hacer una Ciudad atractiva: aparcamientos, limpieza,
informacién

14) En las zonas de entrada a Barbastro y en el hospital, se

deberia poner o indicar que BARBASTRO ES PATRIMONIO COMERCIAL,
UN CENTRO COMERCIAL ABIERTO.

15) Hay turistas que ya conocen el comercio y el mercado de los
sadbados de la ciudad y que vienen de propio a comprar y de paso
a pasar el dia en la comarca, realizando actividades turisticas
y consumiendo en los establecimientos de la ciudad.

16) Pero se pueden atraer a mads turistas haciendo promocidédn de
la ciudad y de su comercio y de sus productos agroalimentarios
artesanos en las zonas de donde nos suelen visitar los turistas
que la mayoria llegan del Pais Vasco, Catalufia, Navarra, resto
de Aragdbédn y Francia.

17) Las acciones que se realicen referente al comercio
tradicional deben tener en cuenta la comodidad de las personas
gue nos vienen a visitar y a comprar, hay que tener en cuenta
que los visitantes se desplazan en coche y hay que facilitar y
agilizar la carga y descarga de los productos gque adguieren
(algunos voluminosos como vinos, aceites, tomates, muebles,
etc.).

18) Respecto al pequefio comercio se debe agilizar y facilitar el
aparcamiento y gestidén réapida de la zona azul y naranja para
optimizar el tiempo de los clientes. (hay personas gue van con
prisa y lo que necesitan es hacer todas las compras rapidamente
y marchar) .

19) Por ej. el ayuntamiento podria elaborar unos talonarios de
tiques de parquimetro para la venta a las tiendas en los cuales
tenga una duracidén de 30 minutos y se ponga solamente la hora
de inicio, para que 1los comercios puedan obsequiar a sus
clientes la posibilidad de aparcamiento gratuito en toda la
ciudad de esa media hora.

20) O bien, realizar unas tarjetas especiales para pargquimetro
para que las compren los comercios, para que las puedan regalar
a sus clientes para que las usen en las maquinas de pargquimetro
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(para eso seria necesario modificar esas maquinas). El1 uso
deberia poder ser masivo.

21) Fomentar el "slowshopping"

22) Hay que crear un espacio "unico" de Barbastro. Un centro

comercial general. Que tengamos una imagen de que aqui hay de
todo y bueno.
23) Limpieza de calles y adecentamiento de fachadas

3.5.4.Dotar al municipio de las herramientas de
planificacién y <Ggestién adecuadas para
dinamizar el comercio.

1) E1 comercio o se dinamiza por propia voluntad o lleva camino
de la insignificancia.

2) Acabar con la AEB o al menos despedir a su gerente y refundarla
dédndole un nuevo enfoque, es una entidad chupdéptera de
subvenciones que no sirve para nada.

3) Evitar la peatonalizacidén en el centro de Barbastro y fomentar
vias "bonitas" de paseo por los extrarradios fomentando las
bondades de las mismas (naturaleza, tranquilidad). Favorecer
el aparcamiento regulado, creando plazas en Paseo del Coso.

4) Se tiene que trabajar en conjunto tanto la asociacidén como el
Ayuntamiento y Comarca, yo realizaria un grupo de trabajos con
reuniones mensuales de cuatro representantes del comercio, un
técnico de la Asociacidén, un representante del Ayuntamiento y
otro de la Comarca.

5) Trabajar coordinados con la Asociacidén de Empresarios Somontano
de Barbastro.

6) Coordinacidén con los demds entes asociativos de la ciudad, una
Unica linea de trabajo (unidad tanto con turismo...)

7) Reuniones mensuales entre comerciantes, empresarios,
ayuntamiento, comarca, asociacién de empresarios, ceder, ... y
todos los agentes relacionados con el sector para realizar
acciones conjuntas.

3.5.5. Apoyar a los comercios locales para mejorar
su capacidad de adaptacién a los cambios.

1) Voluntad y formacién préactica. También cambio de enfoques vy
productos.

2) Darles formacién continuada para que aprendan a vender sus
productos tanto en local como en remoto, ya Sea en sus propias
tiendas de internet o en plataformas de terceros como Amazon.

3) Creo que hay que valorar si los cambios son para mejor, aungque
el mundo vaya en ese sentido. Esto es, el Patrimonio Comercial
que hemos recibido de herencia, tenemos la necesidad de
conservarlos, pues, aunque el progreso vaya por otro lado, si
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sabemos conservar lo que nos hace diferentes, siempre serd un
atractivo para la gente propia y la que viene de fuera. En el
presente nos hemos tenido que adaptar a las circunstancias para
competir con grandes superficies, lo haremos también, espero,
con internet.

4) Plataforma de ventas, es lo gque se necesita y muy urgente,
tendria que ser una plataforma de ventas para poder llegar a
zonas comarcales adyacentes y si podemos llegar a mas niveles
mejor, pero nuestro potencial lo tenemos en los clientes de las
comarcas. En esta plataforma podriamos estar todos,
Restauracidén, Vino, Tomate, Comercio, hoteles, museos.

5) Trabajar coordinados con la Asociacidn de Empresarios Somontano
de Barbastro.

6) Ayudas directas

7) Formacidn

8) Plataforma digital con unos servicios adicionales de Servicios,
Paqueteria, etc...

9) Facilitar aparcamiento. Cursos de formacidén sobre turismo en
la zona (ya que a veces hacemos labores de oficina de turismo)
y algun curso sencillo de idiomas en francés o inglés.

10) Ayudar con pa&ginas web

3.5.6. Promover una transformacién del comercio
local que incremente la satisfaccién de 1la
experiencia comercial del cliente.

1) Atencidén al cliente.

2) Honestamente, el comercio de Barbastro tiene muy buenos
profesionales. Poco méas puedo alegar.

3) Hay que unificar horarios y fechas de apertura.

4) Limpieza en general de las calles.

5) Adecuacidén de locales vacios.

6) Proporcionar Ocio.

7) Trabajar coordinados con la Asociacidn de Empresarios Somontano

de Barbastro.

8) Concienciar al comerciante que la actitud del comercio es la
mejor publicidad para gque los clientes wvuelvan a nuestra
Ciudad, fomentando la amabilidad y el buen trato. Mediante
cursos de formacién...

9) Creo que se debe fomentar lo que ya tenemos. Un comercio de
calidad, histérico, patrimonial, con el buen hacer de sus
comerciantes y que es apreciado por todos los visitantes que
vienen, sobre todo por los turistas que destacan ese buen trato,
familiar y de calidad. EL comercio en Barbastro es un bien de
interés y los clientes ya se van con una satisfaccién de la
experiencia comercial, pero habria que potenciarlo tanto en la
comarca, como en comunidades autdénomas cercanas y en Francia.

7) Barbastro es un centro comercial abierto, al aire libre, vy
deberiamos evitar que la gente de la zona se vaya a las grandes
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superficies de zonas como Zaragoza, fomentado la calidad del
servicio comercial local y sobre todo del servicio post venta.

8) Falta iluminacidén, decoracidén. Hay mucha =zona céntrica muy
descuidada (Jardinetes, zona Merced, calle Monzdén v
aledafios...).

3.5.7. Fortalecer el asociacionismo operativo y de
representacién del sector.

1) Eliminar el individualismo y la desconfianza dentro del sector.

2) Refundar la AEB y convertirla en algo operativo.

3) Ya estéan vigentes.

4) Que la Asociacidn se mueva mas.

5) Que la gente vea a la Asociacidédn que se preocupa por ellos.

6) Que cuando te haces socio te den una pequefia explicacidédn de
como estéd compuesta la asociaciédn.

7) Que te presenten las cuentas anuales.

8) Que la junta realice su papel.

9) Que te realicen curso especificos para sus asociados (de
escaparates, de gestidn, etc.).

10) Que creen una Bolsa de trabajo para personal especifico vy
que los formen ellos.
11) Trabajar coordinados con la Asociacién de Empresarios

Somontano de Barbastro.

12) Que la ASOCIACION sea un punto de encuentro donde por estar
asociado sean todo ventajas... Esto con la ultima campafia se
ha demostrado... hay que seguir trabajando en esa linea...
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3.5.8. Comentarios adicionales a los objetivos del
sector comercial

1) No a la peatonalizacidn

2) Tiene que colaborar mucho mas la Asociacidén-Ayuntamiento-
Comarca al final todos dependemos de todos y juntos se suma.

3) La Asociacidén deberia tener una Jjunta equitativa de parte
Empresarios y parte Comercios-Hosteleria y de ella colgar los
dos grupos de trabajo, uno para el Comercio-Hosteleria y otro
para los empresarios.

4) He repetido la respuesta porque una asociacién que lleva 30
afios me parece la mejor plataforma participativa de la que
escuchar necesidades, proyectos e 1iniciativas. Todas esas
acciones para lograr los objetivos planteados requieren
constancia, organizacidén y cierta estructura (material y de
personal) .

5) La colaboracidén publica/privada es esencial para conseguir el
crecimiento econémico de la ciudad.

6) Barbastro siempre ha sido wuna ciudad comercial, debemos
fomentar ese comercio de proximidad ya que, si sabemos mantener
este pequefio comercio, en unos afios serda un atractivo para las
personas que vienen de fuera ya que en otros lugares estd en
extincién.

3.6. Acciones propuestas para el sector turistico y
hostelero

3.6.1. Conseguir que Barbastro pueda ser un
destino turistico identificable, apoyado en
el enoturismo, la gastronomia, el patrimonio
cultural y el comercio como elementos
diferenciadores de la ciudad para atraer
turismo.

1) Consolidar citas turisticas. Mayor apertura oficina turismo vy
monumentos.

2) En primer lugar, reforzar la capitalidad turistica de
Barbastro, perdida en estos uGltimos afios en favor de otras
localidades y atractivos, recuperando la toma de decisiones
acerca del turismo local. Barbastro se ha convertido en una
ciudad de paso, no de estancia, y ese es un primer objetivo
para recuperar. No creo que la gastronomia de Barbastro sea un
elemento definitivo para convencer a un viajero, si el
enoturismo, pero sobre todo el patrimonio local, material e
inmaterial, del que se habla poco, se conoce poco y se exporta
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nada. Asi que, en segundo lugar, disefiar un producto turistico
marca Barbastro.

Crear una sola imagen y muchos brazos

Mayor apertura de oficina turismo y monumentos. Potenciar
productos de la zona y mayor visibilidad de ellos en comercio
local

Fomentar la limpieza y la imagen que proyecta la ciudad al paso
de la misma. Hay gque insistir en este aspecto clave. Creo gue
no se apuesta firmemente en la higiene de la ciudad, o no se
cree en ella, en sus multiples vertientes. Suciedad en multitud
de calles y solares (ejemplo la Merced), falta de iluminacién
en obras, incluso nuevas como el nuevo puente o complejos como
el de S. Julidn, paseos como el del Rio Vero, que se van
degenerando hasta que sean irreversibles, etcétera. Con 1lo
anterior en regla, todo seria més féacil, no olvidemos que una
calle sucia no 1invita a consumir en sus restaurantes, un
edificio sin cuidar no invita a ser visitado, un solar
descuidado invita a la delincuencia, parte importante de la
salud de una ciudad.

Sigo con mi propuesta de una plataforma digital avalada por las
agencias receptivas de Barbastro en la que se incluya toda la
oferta turistica del Territorio, ©para el viajero con
posibilidad de paquetizar on line.

Crear un sello similar a una denominacidén de origen. Crear una
marca y promocionarla como tal en redes sociales y en portales
de hospederia y turismo

Hacer un plan de promocidén coordinado con todos los sectores
citados, para sacar mayor partido a los recursos. Alguno de
esos sectores mas desarrollados puede tirar del resto, pero se
necesita coordinaciédn.

Lo mas dificil es "traer" a la gente. Hecho ese esfuerzo, una
vez aqul es mas fé4cil promocionar todo.

Limpieza de la ciudad. Facilidades fiscales y econdmicas al
pequefio comercio. Creacidén de una red de museos (Captacidn del
museo etnolégico de Ismael Angulo ubicado en Ainsa). Puesta en
valor y museizacién del yacimiento necroldgico de la carretera
de Salas y de los restos del Campo San Juan. Poner en valor los
restos de la muralla de la ciudad, restos arqueoldgicos arabes
y judios que se han de buscar y poner en valor. Parque de
vivienda abundante, digna y barata. zonas verdes.
Peatonalizacidén de calles.

Dar importancia a la ciudad y promocionarla en esos sectores
sobre todo en el patrimonial y el comercial. Tenemos comercios
de més de 100 afios y se deberian promocionar por antigliedad,
buen hacer, trato familiar y porque muchos dicen que se les
trata mejor aqui que en Huesca. También tenemos michos turistas
de la zona de Catalufia y Pais Vasco que se quedan asombrados
de la calidad de productos, el trato y los precios (méas
econdmicos que en sus zonas de origen).

Promocionar el mercado del sédbado por la mafiana, hay que
destacar su antigiiedad, el producto local, los buenos precios,
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que si la gente quiere el auténtico tomate rosa de Barbastro
que lo venga a buscar aqui etc...

13) Hay personas que vienen de propio de Zaragoza el sédbado a
comprar al mercado de frutas y verduras y de paso pasan el dia
de excursidén en la ciudad, visitando algin monumento, museo,
comiendo etc.

14) Arreglar de manera seria los accesos a la ciudad, y crear
mas oferta expositiva. Poner en valor los edificios histdéricos
de la ciudad y embellecer sus entornos.

15) Cortar el paso de vehiculos en Barbastro y cerrar centro es
igual a ciudad muerta, ya ni entran.
16) Cuando realmente exista un evento, en cuanto acaben a los 5

min que la policia esté preparada para abrir. Ha habido
ocasiones que han tardado muchisimo, incluso hasta se ha
producido después del cambio de turno, hora punta del mediodia.
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3.6.2. Aprovechar productos turisticos
consolidados o con potencial de desarrollo
(Ruta mariana, Camino de Santiago catalan,
etc.).

1) La visibilidad. Estar al loro de dbénde se promocionan y cdmo
para entrar.

2) En los dos casos citados se estéd hablando de turismo religioso,
asi que no estaria de mds coordinar las acciones con los actores
responsables que son los que pueden decir algo sobre el
particular. Una cosa es que Barbastro quiera beneficiarse de
esas rutas y otras es que pueda. Barbastro tiene que participar
en ferias de turismo, religioso o no, que son muy efectivas
para consolidar a la ciudad como un referente en estas u otras
rutas.

3) No son rentables. Esfuerzo baldio.

4) Sumarse a esos proyectos o dejarse ver en esos lugares

5) Crear mas espacios museisticos y no renunciar a figuras
importantes de la ciudad, desde Balaguer, hasta el Doctor.
Martinez Vargas (en muchas ciudades se le recordaria con una
estatua) .

6) Promocidédn turistica, olvidada desde hace muchos afios, pero
avalada en su conjunto, no individualmente

7) Insisto, coordinacidén entre las entidades y destinar recursos
econémicos para la promocidn.

8) Darlos a conocer mediante “fam-trip” dirigidos a profesionales.

9) Pues hablen con el Patronato de Torreciudad y no sbélo de temas
turisticos sino también industriales, de servicios, etc. vy
lleguen a acuerdos.

10) Creo que estd bien aprovecharse de productos consolidados,
pero también hay que promocionar lo gque ya tenemos y no se
aprovecha.

11) Por ej. Muchos preguntan por el Pozo de Hielo (que a mi me
parece un sitito ideal para conocer la historia tanto del lugar
como del hielo) y nunca esta abierto.

12) Luego estd lo de la ruta mariana, Por ej. muchas personas
van a Torreciudad y no entran a Barbastro a realizar la ruta
Escrivéd porque ni siquiera saben que existe.

13) Algun grupo tampoco conoce la ruta de los mértires
claretianos o el convento de las Capuchinas.
14) El turismo religioso se deberia explotar méds, ya que es de

lo que més hay en Barbastro y a Torreciudad van al afio 200.000
personas de las que bien pocas llegan a Barbastro. Lo curioso
que muchos grupos religiosos se alojan en la ciudad y se enteran
de casualidad del patrimonio religioso de la misma.

15) Crear planes de formacidén orientados a la excelencia en
nuestra oferta de restauracidén, en todos sus sectores, Dbares,
restaurantes, hoteles o bodegas

» PLAN ESTRATEGICO DE DESARROLLO LOCAL DE BARBASTRO // INFORME DE PROPUESTAS.

— 152 —



¢ == GOBIERNO
LAV A s ==DE ARAGON

|t In Al | St | A

3.6.3. Apostar por la idea de Barbastro como punto
estratégico para visitar 1la provincia de
Huesca.

1) Crear algun comercio Huerta de Barbastro, que abra en festivo
o esté en algun lugar que permita abrir, tipo oficina turismo.

2) La promocidén, no puntual sino estructural, de que su propio
nacimiento como ciudad vino dado por la situacidén estratégica,
que es la misma gque tiene ahora y que no solo es un "punto
estratégico para visitar la provincia de Huesca" sino también
Lérida y Francia. Esto, acompafiado de wuna mejora de las
seflalizaciones externas e internas.

3) Eso es una quimera. No hay que ser tan egocentristas, sino
tejer una red con los diferentes destinos y colaborar.

4) Hosteleria de calidad

5) Garantizar una oferta hostelera de calidad, con profesionales
mejor formados.

6) Hay atractivos para visitar la provincia de Huesca gque no
tenemos en Barbastro (Pirineo, esqui, Parques Nacionales...)
pero todo el que venga atraido por eso, "debe" incluir Barbastro

en su viaje... independientemente del primer motivo de su
viaje. Barbastro tiene los otros...
7) Recuperen el antiguo eslogan " Y de Barbastro al Pirineo ". Y

no sélo al Pirineo, también a Francia, Catalufia, Monegros,
Sierra de Guara. Recuperacidén y puesta en valor de las tres
culturas medievales, cristiana, musulmédn y Jjudia. La Unica
ciudad de la provincia de Huesca donde se pueda contemplar a
la vez el legado histérico de las tres culturas. Mejora de
comunicaciones: autovia Barbastro Benabarre, puesta en marcha
del aerdédromo municipal, puente de La Boquera, puerta de
entrada y salida a Francia, Cataluifia.

8) Barbastro, punto de partida.

9) Buenos establecimientos hoteleros y de todo tipo.

10) Las personas se pueden alojar en la ciudad varios dias,
porque ademéds hay todo tipo de servicios y hacer excursiones
de un dia o mediodia (volviendo a comer a Barbastro). A 1 hora
de Ainsa, a 1 hora de Roda, a 20 minutos de Alquézar (3 de los
pueblos dentro de la lista de mds bonitos de Espafia) . Naturaleza
(Sierra de Guara y Parque Nacional de Ordesa donde podemos
disfrutar de Patrimonio de la humanidad), gastronomia, compras,
etc.

11) Que sea la ciudad més limpia y cuidada, o al menos querer
llegar a serlo. Invito a visitar, con esta idea, una ciudad
ejemplo, como Jaca.
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3.6.4. Promover la conexién de los sectores para
reforzar la oferta turistica de Barbastro.

1) Crear un agente de dinamizacidén turismo que coordine y dé
soporte a asociaciones.

2) Un didlogo constante, quizéa la creacidédn de una mesa del turismo
local.

3) Juntarlos.

4) Calendario de actos estable y mas profesionales, con apoyo
directo a las asociaciones implicadas

5) Formacidén del amplio tejido hostelero, restaurantes, Dbares,
hoteles, profesionalizando, y poniendo en comin de una imagen
para el mismo. En zonas de La Rioja, toda la hosteleria lleva
una imagen similar en su indumentaria. Es una imagen de marca
muy potente, como la imagen que proporciona la muestra de Vinos
del Somontano. Esa imagen que proyecta la hosteleria durante
esos cuatro dias en Barbastro seria la imagen ideal, que, en
muchos de esos aspectos, deberia dar, a lo largo de todo el
afio, nuestra hosteleria.

6) Reitero la plataforma digital con apoyo de las agencias
receptivas de Barbastro

7) Trabajo coordinado con los distintos agentes vy verdadera
apuesta institucional, con medios econdémicos para llevarlo a
cabo.

8) Es labor de especialistas.

9) Comunicacidn.

10) En mi opinién cada uno va por libre y deberian de unificar
o reunirse de vez en cuando (hacer un comité) entre Comarca,
Aytos, Asoc. Empresarios, Ceder etc.

11) Consolidar una marca de Barbastro como Ciudad bonita, segura
y limpia. Sin dudas.

3.6.5.Mejorar la calidad de 1los servicios
turisticos y hosteleros, garantizando 1los
servicios basicos para atender al visitante.

1) Son acciones que competen al propio sector, pero quiza un

andlisis de ciertas circunstancias - por qué el lunes por la
noche no se puede cenar en Barbastro, como anécdota- que con
didlogo 'y coordinacién podrian solventarse. También la

promocidén de alojamiento tipo albergue para grupos de jdbvenes,
algo que no existe.

2) Formacidén de personal, generacidn de producto y calidad.

3) Formacidén, mejores sueldos y orden y limpieza

4) Llegar a un acuerdo para que la hosteleria tenga horarios
compatibles con el turismo. Aunando esfuerzos todo es més
sencillo

5) Formacién a los profesionales del sector.
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Un adecuado marco econdmico-fiscal, buena accesibilidad.
Contratacién de personal.

Por ejemplo, la oficina de turismo de Barbastro deberia abrir
todos los dias de la semana (esto se puede hacer contratando
personal) o abrir monumentos y/o museos (taurino, pozo de
hielo, catedral, complejo San Julidn etc.) horarios de
apertura y promociédn.

Situar la oficina de turismo comarcal en Barbastro (la que
depende de la DGA). Zona por la que pasan todos los visitantes.
En un lugar con buen aparcamiento y donde el visitante pueda
recibir informacidén sobre la comarca para los dias de estancia
en la zona, poniendo en valor todos los lugares interesantes
de la comarca.

Formaciones y exigencias de estandares de calidad serios,
que convivan bien con los entornos donde se muevan. Ejemplo que
la imagen de las terrazas sea similar, gue no se permita poner
cualquier tipo de sombrilla o de mesa en determinadas zonas de
la ciudad. Cuidar estos detalles.

3.6.6. Fortalecer al sector turistico y trabajar
las herramientas que le permitan una facil
adaptacién a los cambios.

Asociaciones que trabajen esos aspectos en donde haya feedback
entre ellas y los socios.

Que trabaje de forma efectiva y menos de oficina la AEB
Plataforma digital

Contestado anteriormente: coordinar el trabajo de los distintos
agentes.

Esto es labor de especialistas

Creo que ya he comentado en respuestas anteriores.

También dar un curso a comerciantes de informador turistico e
incluso de inglés y francés, ya que muchos de ellos hacen de
oficina de turismo.

Todo lo que tenga que ver con el sector turistico, sino tenemos
una ciudad bonita, es hablar por hablar. La ciudad se hace
bonita de muchas maneras. Por ejemplo, el azud que hay en el
Moliné, o se cuida, o no se cuida, pero no puede ser un nido
de suciedad, estd lindando nuestra oficina de turismo. 0 metros
més abajo el azud de las fuentes de la calle del mismo nombre,
se podria consultar con algin paisajista a ver que propone,
pero obviamente un hilo de agua no es la solucién en lo que
podria ser un bonito estanque con agua, sobre el que flotase
cualquier cosa, menos botellas vacias de Veri. Estos detalles
son muy, muy importantes.
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3.6.7. Comentarios adicionales a los objetivos del
sector comercial

Cuidado de la imagen de Ciudad: limpieza, edificios etc.

Se podria hablar con el sector para ofertar cicloturismo,
nacional e internacional, dando a conocer la zona VY
publiciténdola. Se alargaria la temporada estival y se podria
hablar con pueblos de la zona para crear rutas

Barbastro cuenta con importantes atractivos turisticos en su
entorno de los gque puede sacar mads provecho y cuenta con
atractivos propios no aprovechados suficientemente.

Ciudad limpia, buenas comunicaciones, buen marco econdémico-
fiscal para los pequefios negocios, creacidédn de una red de
museos, zonas verdes, calles peatonales, urbanismo humano

A su servicio para lo gue necesiten. Hablo con la experiencia
que me ha dado estar 5 afios en Barbastro realizando visitas
guiadas como guia oficial.

Espero haber sido de ayuda.

Barbastro debe ser una ciudad mas bonita. La imagen de cualquier
ciudad ahora mismo, en la visita de un turista recorre el mundo
en segundos. Hay que buscar una ciudad que quede bonita en las
fotos e invite a ser visitada. El turismo se retroalimenta de
los mismos turistas, ellos son los mejores embajadores para los
nuevos visitantes.
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3.7. Acciones propuestas para alcanzar los objetivos
transversales

3.7.1. Contemplar conceptos del modelo smart city
e incorporar las nuevas tecnologias para
incrementar el atractivo de la ciudad, con
especial interés en el asentamiento de
familias y nuevos profesionales.

<

1) Invertir en ello, el punto mds importante es la gestidn de la
energia. Conseguir que Barbastro se auto abastezca de energia
limpia para que se vea como una ciudad "verde" la haria mas
atractiva para los jdévenes.

2) A lo del asentamiento de las familias ya he contestado en una
pregunta anterior. Lo de smart city y Barbastro es ridiculo.
¢A qué hora sale el autobus? Pincho de tortilla y cafia a guien
me lo diga. Y es un ejemplo...

3) Vivero de empresas digitales y espacios de coworking

4) Zonas wifi free, facilidades econdmicas al asentarse.

5) Zonas wifi, gue no se vaya la luz cuando haya tormenta, fibra
en el poligono... Incorporar acciones formativas, Jjornadas,
congresos, con expertos en la materia.

6) Empiecen por controlar a la poblaciédn canina e imponer
sanciones ejemplares. Nuestro pueblo estd minado de mierdas de
perro. Una verglienza.

7) Sostenibilidad de la ciudad. Peatonalizacidn. Urbanismo
abierto. Sefializacién en continuidad. Puntos de informacién.
Banco de viviendas.

8) Primero habrd& que saber el concepto exacto de que es eso

9) Bicicletas y patinetes eléctricos de alquiler

10) Construir viviendas en las que puedan asentarse

11) Lo primero de todo es dotar a la ciudad de una mejor
iluminacién. Muy importante dar seguridad a la par que
atractivo a la hora de mirar un dispositivo o hacer con é1l1 una
foto de calidad, que luego va a ser nuestra imagen en las redes.
En segundo lugar dotar de wifi "gratis" a los cinco o seis
entornos mas atractivos o visitados de la ciudad, entorno museo
Diocesano, oficina de turismo, exterior de la UNED, etcétera

12) Nada

13) Puntos de recarga coches eléctricos en el 50% plazas
existentes.

14) Boletines del ayuntamiento digitales (newsletter).

15) Web interactiva: servicios interés, puntos turisticos...

16) Wifis gratis en todos edificios puUblicos, especialmente
colegios, bibliotecas, polideportivo...

17) Abrir sectores para favorecer su cooperacidn y

complementariedad asi incorporar otros nuevos a los que se esta
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ignorando (ciencia y tecnologia). No se puede pretender
actualizar la ciudad bajo nuevos conceptos sin actualizar la
estructura econdémica y social que los sustenta.

18) Plazas con Wifi gratuito, crear ciclocalles y reducir trafico
rodado. Ademds de abrir espacios verdes y plantearse un plan
urbanistico

19) Buscar métodos que funcionan en otros lugares o paises

20) Para empezar cobertura y conexiones de calidad. Lo de nuevas
familias y profesionales tiene que ver con calidad del trabajo
y vivienda asequible. Para ganar menos que en Zaragoza, pagar
lo mismo, no sale a cuenta.

21) Mejorar al maximo las comunicaciones sobe todo de datos, con
Internet de calidad, en toda la zona de actividad incluyendo
las zonas rurales.

22) Para ser una Ciudad inteligente nos falta muchisimo por hacer
antes, pero acciones factibles a dia de hoy hay muchas, como
por ejemplo la deteccidn de plazas de aparcamiento especificas
para minusvalidos mediante una app, por cierto la mayor parte
de las plazas de minusvalidos no son nada accesibles para ellos,
les invitaria a aparcar en cualquiera de ellas y luego intente
sacar a una persona minusvalida del vehiculo y sentarlo en su
silla de ruedas.

23) La eficiencia de recogida de basuras también es una buena
accién, ademéds de que mejoras la eficiencia, mejoras la imagen
de los puntos de recogida.

24) La eficiencia de los riegos de =zonas verdes, instalando
detectores de lluvia, la verdad que la imagen gque damos cuando
se estd regando dichos jardines cuando llueve, no es muy buena.

25) Quizéds tenga que existir una campafia conjunta donde en un
espacio web con APP pueda existir todas aquellas fortalezas y
posibilidades que ofrece la ciudad en un entorno digital. Un
espacio independiente de la web oficial del Ayuntamiento donde
acudir para cualquier informacidén o necesidad de caréacter
digital ya sea a nivel informativo como comercial.

26) Poder contar con internet en las A&reas periféricas y de
extrarradio. Mejorar la conectividad para fomentar el
teletrabajo (la ciudadania que teletrabaja vive la ciudad de
una manera bien distinta a los trabajadores presenciales).

27) Alentar también alternativas culturales % de ocio
presenciales, que seamos capaces de disfrutar y formarnos de
una manera ludica y corporal.

28) Primero dotar a la ciudad de infraestructuras sobre las que
funcionan esas nuevas tecnologias: empezando por un buen
suministro eléctrico, fibra oéptica, cobertura con cable y wi-
fi...

29) Explicar a la ciudadania en qué consiste ese modelo, sus
ventajas y formacién adecuada para su uso y sacarle
rendimiento.

30) Buenos servicios en general y abundante oferta de wvivienda

digna y barata
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31) Actualizar los comercios a ni el informdtico, haciendo una
web para todos, por ejemplo

32) Poligono blanco con un edificio de oficinas del Ayto.
alquilables a precios fijos

33) Si conseguis hacer gque todos los que trabajan en el hospital
viviesen en el Somontano, seria un buen comienzo. Y lo mismo
con el juzgado, institutos, banca...

34) Contratar con empresas locales

35) Dotar a la ciudad de méds tecnologia al alcance de los
visitantes. Buenas conexiones, hoy en dia son fundamentales.

30) En general, entiendo que el uso de 1las TIC debe ser

equilibrado y no indiscriminado. Que debe ayudar, de forma
prioritaria en aspectos gque se necesitan més en la vida diaria
(muy préacticos, que facilitan pequefias dificultades que se dan
todos los dias, como el aparcamiento en la ciudad ) o en
aquellos que son mas importantes para la calidad de vida ( como
la salud o la educacidén). Pero siempre debe existir un
equilibro con el medio ambiente (es decir que debemos
considerar por ejemplo el gasto energético que conllevan), ser
viables econémicamente u no suponer destruccién de empleo.

37) Favoreciendo la implantacidén de nuevos negocios que elijan
Barbastro por la facilidad para su establecimiento: precios,
licencias, servicios...

38) Darlo a conocer mas

39) Para que las familias se asienten es imperativo gque vengan
empresas, pues asi el sector servicios se reactivaria.

40) Que una ciudad sea agradable para vivir depende de muchos

factores, las comunicaciones, las zonas verdes y zonas comunes
atractivas, wifi seria interesante, aparcamientos y zonas para
pasear, para practicar deportes al aire libre...

3.7.2. Establecer las bases adecuadas para
disponer de un empleo estable y de calidad,
generando oportunidades de empleo para
joévenes.

1) Tanto atraer grandes empresas de fuera que ya existan como
apoyar el talento local en la creacidén de nuevas empresas y
apoyarles en sus primeros pasos.

2) Bolsas de trabajo adaptadas a todos los niveles para que nadie
se quede atras

3) Creo que estd més en las manos de un ayuntamiento el hacer
posible que tengan viviendas accesibles. Las oportunidades de
empleo son més dificiles de generar...Pero si hay vivienda,
habréd gente.

4) Apoyo 'y <creacidén de este tipo de productos digitales
complementarios

5) Favorecer nuevas empresas e industria.
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6) ¢Un cambio de modelo econdémico? E1l problema no solo es de
Barbastro, es de Espafla. Hosteleria y campo generan mano de
obra barata.

7) Levanten la economia. Todo va ligado a ella.

8) Dinamismo empresarial. Viveros de empresas. Beneficios de
implantacidén y ayudas para despegue.

9) Dada la poca movilidad de los parados y los trabajadores en
general, intentar rotar (con otros centros o simplemente

cambiarlos) los cursos de Formacidn Profesional para
diversificar y cubrir demandas.
10) Para Jjbévenes y para adultos. Colaborar con empresas

ofreciendo un puesto de empleo por oposicidédn. Y en contrato en
practicas o periodos de prueba con posibilidad de contrato
estable.

11) Facilitar acceso a vivienda, o construyendo VPO

12) Dar facilidades (ejemplo becas o ayudas en alquileres) a
aquellas familias, colectivos o ©personas gque vengan con
proyectos profesionales e innovadores.

13) Trabajar en el desarrollo del poligono, sin suelo no hay
empresas

14) Formacidén acorde al empleo o emprendimiento

15) Misma respuesta que la anterior y que la relativa a calidad
de vida.

106) Los joévenes son el futuro

17) Trabajo industrializacidén siglo XXI

18) Diversificar la oferta laboral % ofrecer salarios

competitivos. No se puede pretender ser atractivos si se paga
peor que en las ciudades cercanas (Huesca, Zaragoza, Lérida,
Barcelona) vy pagar menos con algquileres caros, Jjornadas
partidas etc. al final los pocos gque se asientan son personal
del hospital cuyo salario es bueno, pero en el sector privado
es lamentable. Generar empleo variado, disefio, ingenierias,
nuevas tecnologias, arte, ciencias sociales, musica, I+D, etc.
no queremos atraer a joévenes que se han ido cuando no hay
trabajo para ellos, y el qgque hay se paga mal y con peores
condiciones.

19) Facilidad para conseguir en base a una oferta amplia, de
viviendas, que pueden aportarlas desde la parte puUblica y desde
la iniciativa privada, acordes con las necesidades de 1los
perfiles de los nuevos vecinos que requieren viviendas pequefias
con costes adecuados a sus ingresos.

20) Yo pienso que esto se establece cuando tienes una gran oferta
de trabajo y por desgracia no es el caso de Barbastro, yo
desconozco si se hace o no, pero crear convenios entre las
empresas y los institutos para poder realizar las practicas,
si hay mucha disponibilidad de empresas, mas beneficios vera
la gente de estudiar en Barbastro.

21) Intentar traer méds estudios a Barbastro.

22) Necesitamos instalaciones a modo parcelas como oficinas
donde se puedan establecer los nuevos emprendedores de forma
econ6tmica y estable. En el centro de la ciudad, dotando estos
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centros o espacio de la mayor banda ancha posible. Esta seré
una necesidad latente, la mejor conexidédn posible en espacios

amplios que poder compartir (co-working). Tenemos que mirar de
frente a todo lo que Amazon Cloud va a llevar a cabo en Huesca
con su nueva sede a modo gran centro de datos. Esta

implantacién, como ha sucedido en otras ciudades donde ya estéan
instalados estos grandes centros de datos a modo gran-servidor,
traerd a su alrededor startup o nuevas empresas de caracter
tecnoldégico a las gque tenemos que poder ofrecer nuestra ciudad
como espacio donde estar cerca de Amazon. Estamos a poco més
de 30 minutos del gran centro de datos y tenemos que aprovechar
esta gran oportunidad que se nos ha brindado a la provincia.
Es una gran suerte la seleccidén de Huesca para este tipo de
proyectos, aprovechémonos y vendamos la ciudad, por cercania a
Huesca junto con todo lo que podemos ofrecer como ciudad a los
nuevos emprendedores, profesionales y estudiantes del entorno
digital que van a fijar sus ojos en nuestra provincia. Hola,
si, existimos y tenemos mucho que contarte y ofrecerte...

23) I+D+1

24) Eso depende de las empresas que se sientan atraidas a
instalarse o seguir instaladas en la ciudad. El empleo estable
lo dan empresas estables.

25) Fomentar el autoempleo o emprendimiento de pequefios negocios
que cubran las necesidades de la ciudad y todo su entorno.
26) Creacién de poligonos o zonas de industrias de I+D+I,

laboratorios, la conocida como industria digital vy del
conocimiento, captacidén de instituciones educativas de buen
nivel y oferta adaptada a las necesidades empresariales, crear
y captar servicios de alto valor afiadido, implementar una
calidad de vida en la ciudad, oferta de vivienda abundante vy

barata
27) Formacién
28) Tener diferentes formaciones en los institutos de Barbastro,
Monzén y Binéfar y la Uned. Estamos llenos de administrativos.
29) Contratar con empresas locales
30) Apostar por empresas con proyectos serios. No querer primero

pensar en grandes empresas. Creo que, para nuestro modelo de
ciudad, empresas de tamafio mediano son ideales y las ayudas
deben ir orientadas a ellas.

31) Servicios de orientacién y asesoramiento al empresariado
para que planifiquen sus recursos humanos, definan los puestos
y perfiles que precisan, pongan en marcha medidas de igualdad

y conciliaciédn, fomenten la comunicacidn con los
trabajadores...

32) Programas de ©practicas de estudiantes de Formacién
Profesional y Universitarios en las empresas locales

33) Trabajo con las organizaciones que trabajan en el ambito de
la mediacidédn laboral

34) Trabajo con los centros educativos para gque los Jjbdvenes

conozcan el tejido empresarial y las oportunidades de empleo
que existen en el territorio

» PLAN ESTRATEGICO DE DESARROLLO LOCAL DE BARBASTRO // INFORME DE PROPUESTAS.

— 161 —



9 === GOBIERNO
LAVW3 1o ==DE ARAGON

|t In Al | St | A

35) Fomentar servicios de orientacidén laboral para que los
jévenes definan su itinerario formativo y sus objetivos
profesionales

36) Formaciédén.

37) Favorecer la implantacién de industria, sostenible y limpia.
Fomentar el autoempleo y el teletrabajo.

38) Puesta en marcha espacios donde, se puedan poner sin
problemas

39) Ofrecer wuna bolsa de trabajo a la dgque debieran optar

obligatoriamente todas las personas desempleadas expedientando
a aquellas personas que rechacen las oportunidades de empleo.

40) Hay que buscar nuevas empresas, 0 darnos a conocer en foros
para que los emprendedores o empresas consolidadas sepan lo que
tenemos y lo que ofrecemos

3.7.3. Potenciar la formacién y la resaltar la
importancia de los recursos humanos.

1) Mayor promocidén de la UNED y de sus cursos en general. Si en
un momento dado es necesario una gran cantidad de algin tipo
de profesional llegar a acuerdos con la UNED para promocionar
especialmente ese curso de alguna manera.

2) Es valido para todos los campos: apertura y transparencia. Vale
de cotos de wunos pocos, de ponerse medallas entre los de
siempre... Muchas personas no van a pasar determinadas barreras
para entrar en determinados mundos. Bien, pues que esos mundos
sean los que se abran a la gente.

3) Dar importancia efectiva a los recursos humanos, comenzando por
la formacidén de los responsables de las administraciones
publicas que en muchas ocasiones parecen desconocer cdmo
funciona el sector privado. El1 hecho de que alguien sin
formacién ni experiencia regule/legisle cémo ha de ser el
modelo econdémico causa estupor. Primero, formacidén interna a
técnicos y personal de la administracién vy también a
concejales, etc.

4) Implanten nuevos ciclos de FP con perspectivas de futuro.

5) Potenciar la formacidén profesional regalada y ocupacional
(ciclos formativos y certificados de profesionalidad)

6) Todos los jbévenes celebreties de Barbastro estan fuera, ¢No se
les podria ofrecer condiciones para desarrollar su trabajo
desde casa, su Barbastro?

7) Llegar a acuerdos con la Uned para ofrecer formacidn
permanente. Gratificar de algtn modo los cursos de formacidn
con vacaciones para el trabajador, por ejemplo.

8) Colaboraciones con INAEM y empresas.

9) Charlas, coloquios, cursos de formacién

10) Enfocar la formacidén en la ciudad, a los sectores dque se
quieren fomentar, hosteleria, turismo, medio ambiente y salud
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(segundo hospital de 1la provincia) con ramas educativas en
estos aspectos

11) Nada

12) Respuesta en la pregunta siguiente

13) Ampliar la oferta de formacién profesional y promocionar la
UNED

14) No hay recursos hay que crearlos

15) Pues si la gente con experiencia y formacidén se va... pues
mal. Hay que atraer a los buenos aqui, y los buenos se paga.

16) Formacién muy practica y destinada a la finalidad concreta.

Adaptar las sesiones formativas a las nuevas tecnologias,
haciendo parte presencial en horarios acordes a los del
personal a formar y on line que permite la flexibilidad para
el personal a formar.

17) Lo he indicado en la pregunta anterior.

18) Tenemos la UNED y dos institutos, toda una gran suerte y
oportunidad para formar a los futuros empresarios o)
emprendedores de la era digital. Hagamos de Barbastro un gran
campus digital aprovechadndonos de nuestros centros. Esos
alumnos tendridn que salir al mercado, hacer préacticas... si
ademds de Huesca y lo que viene con Amazon, Barbastro es cuna
de empresas o startup, mejor, mads cerca y cdmodo.

19) Dar una calidad de vida suficiente a los trabajadores, sean
del estrato que sean.
20) En una ciudad como Barbastro, me parece imprescindible una

buena formacién profesional DUAL: adaptada a las necesidades
reales de las empresas.

21) A la vez, si hay esa formacidén, empresas tienden a instalarse
junto a esos centros de formaciédn.

22) Instauracién de instituciones educativas adecuadas

23) Formacién es importante, cursos gratuitos de idiomas,
patrimonio, etc. adaptados a la comarca

24) Mostrar los perfiles que necesitan las empresas de las tres
comarcas

25) Contratar con empresas locales

26) Fomentar el hacer una asociacidén de todo el sector de 1la

restauracidén en Barbastro y que, por el mero hecho de subirse
a este carro, esas empresas vinculadas a este sector tengan
ventajas a nivel formativo de sus empleados. Para otros
sectores serd complejo abordarlo ahora, pero hoy en dia,
cualquier empresa de RRHH solvente podria aportar muchas ideas
si se les consulta de una manera seria

27) Facilitar que la oferta formativa responda a necesidades de
las personas para su crecimiento personal y profesional, y de
las organizaciones y empresas para su competitividad

28) Coordinaciédn de la oferta de formacioén profesional
ocupacional

29) Procurar que la oferta formativa sea de la mayor calidad
posible

30) Fomentar el conocimiento de la oferta formativa por parte de

la poblacidén y las empresas del territorio

» PLAN ESTRATEGICO DE DESARROLLO LOCAL DE BARBASTRO // INFORME DE PROPUESTAS.

— 163 —



A BarBASTRO ? == GOBIERNO
& LAWS L ==DE ARAGON

|t In Al | St | A

31) Cursos gratuitos

32) Imprescindible mejorar el FP que actualmente tenemos

33) Cursos especificos

34) La formacién debe darse en los Centros educativos por

profesionales acreditados y que esté verdaderamente motivada
por las necesidades. No por la demagogia para cobrar la

subvencién.
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3.7.4. Adecuar la oferta formativa a las
necesidades de las empresas.

1) Analizar cuédles son los profesionales que més se demandan
actualmente en Barbastro y hablar con las empresas més grandes
que estén instaladas aqui para ver cudles son las que se
demandaradn en el futuro. De esta manera adaptar la oferta de
la formacién profesional de los institutos a esta demanda.

2) Cursos adaptados a las necesidades expresadas por las empresas.

3) También estd contestada, pero basicamente pensar en grande e
ir de la mano las instituciones formativas y las empresas. Y
no perder de vista que la formacidén, hoy en dia, no es sdélo la
reglamentada. Hay cientos de empresas con miles de cursos
sectoriales que son mas importantes que un bachiller o una FP
completa.

4) Apostar por formacidén en tecnologias

5) Consultas previas.

6) Pues parece obvio: conocer las necesidades de las empresas. Y,
a partir de ahi, construir.

7) Ninguna. Cada empresa tiene necesidades diferentes y deben
hacer frente ellas mismas. El dinero publico es para formar a
los jdévenes.

8) Practicas en empresas.

9) Una buena formacidén, sin favoritismos ni intereses creados, me
refiero a los cursos que se hacen en la comarca, por ejemplo
10) O se imparte la formacidén necesaria en la localidad o se

bonifica el desplazamiento o alquiler en caso de desplazarse.

11) Escuchar las necesidades de las empresas en cuanto a
formacién. Y apoyarlo de alguna forma desde el Ayto.

12) Lo primero hacerlas, y después, comunicarlas a las empresas,
muchas veces se pierde ese acceso a esas informaciones por el
hecho de desconocer gque existen

13) Formaciones en todo lo relacionado con el sector turistico.
También cabria la formacidén del sector agroalimentario, pero
creo que en ese aspecto estamos ya mas cubiertos.

14) Nada

15) Sondear a las empresas

16) Favorecer la creacidén y el asentamiento de instituciones
relativas a los sectores empresariales y formativos gque se
quieran potenciar sin desdefiar los de nueva creacién. ;Por qué
ciudades como Jaca cuentan con la presencia del CSIC (Instituto
Pirenaico de Ecologia) o pueblos como Benasque o Canfranc
tienen centros de investigacidén de prestigio mundial (Centro
de Ciencias de Benasque y Laboratorio Subterrdneo de Canfranc)
y nosotros aun teniendo mayor tamafio y personas en formacién
no contamos con ninguna institucién de ese tipo? Resulta
inexplicablemente ineficaz.

17) Ofertar formacidén en puestos técnicos genéricos de las
empresas
18) hacerlas en horas compatibles
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19) No hay empresas el plastico en desaparicidn estén caducas no
hay futuro sin infraestructuras
20) Diversificar oferta laboral. Porque hoy hay demanda de un

profesional, pero en 5-6 afios serd otro y no podemos cambiar
la formacidén cada afio, pero si diversificar la oferta laboral
para que todos tengan oportunidades laborales.

21) Trabajar en conjunto con las empresas, detectando las
necesidades reales, para cada empresa o centro productivo vy
corrigiendo esos ciclos formativos en funcidén de la evoluciodn
en cada caso.

22) Hablando entre los Empresarios—-Ayuntamiento-Colectivo
Educacién.

23) Escuchar las carencias de las empresas, qué falta, qué cuesta
encontrar... preguntemos las necesidades y sabremos por donde

trabajar la formacidén. Para muchas empresas es un verdadero
drama el no poder atender necesidades por falta de personal.

24) Si llevamos varias décadas produciendo vino, ¢cémo es que no
hay ningin A&area estudidndolo? Si gqueremos ser punteros en
hortofruticultura, ¢por gqué no hay investigadores puUblicos
indagando en cémo se puede mejorar la produccidén, o mejorar los
suelos, o etc.?

25) Consultar al tejido empresarial, a través de las
asociaciones.

26) Pregunten a las empresas sus necesidades en este tema

27) Preguntar a empresas y comercios lo que necesitan.

28) Informar a las personas de la comarca en busca de empleo de

lo gue necesitan las empresas

29) Una feria de empleo

30) Colaboracidén institutos con empresas

31) Contratar con empresas locales

32) Crear unos estandares de calidad claros y concretos

33) Articular alguna herramienta para recabar informacidén
regularmente sobre las necesidades de las empresas

34) Realizar un seguimiento de la oferta formativa

35) Crear una mesa de trabajo de las entidades que ofrecen
formacidén para coordinarse

36) Conocer las novedades en la oferta formativa en el ambito
empresarial en general, en la regidn y en otros territorios

37) Cursos gratuitos en idiomas, francés e inglés, y en recursos
turisticos.

38) Necesitamos que la formacidén en nuestros institutos se
corresponda con la industria existente o aquella que se quiera
fomentar

39) Sencillamente observar que titulaciones demandan nuestras
empresas cercanas e insistir en esa formacién, por ejemplo, en
la mayor empresa de nuestro municipio, el hospital, hay
titulaciones de grados medios y superiores gue no pueden
cubrirse por no encontrar titulados. A nuestros estudiantes de
bachiller 1llevarlos, como hacen en Binéfar, a conocer las
empresas cercanas para que conozcan, qué profesionales
titulados, se necesitarédn en la zona los préximos afios.
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40) Preguntar lo que se necesita o explorar qué es lo que las
empresas van a necesitar en un futuro cercano. Que sea
eminentemente practico y no irnos por las nubes... (todos
sabemos marcar wathsaap, ver fotos.... pero igual no sabemos
gestionar un disco duro virtual, o no sabemos hacer una triste
copia de seguridad..)
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3.7.5. Apostar por las ventajas competitivas de
Barbastro (productos locales, entorno,
ubicacién, etc.).

1) Marketing en redes sociales.

2) En primer lugar, saber cudles son esas ventajas...

3) Apertura. Consolidacidén marca Huerta de Barbastro o "de
Barbastro"

4) Promocidén, invitar a probar los productos y a conocer la zona.

5) Olvidense. Cambien el paradigma. Reindustrialicen antes de que
sea demasiado tarde. No se puede vivir del wvino y de la
parafernalia que le rodea eternamente.

6) Son tangibles que es la misma poblacién la que debe demostrar
que son de interés y difundirlos en sus ambitos de vida. En
general es asi.

7) Publicidad: insistir en la calidad de vida (baja delincuencia,
con hospital, buenas comunicaciones...)

8) Promocién dejando colaborar a la ciudadania para ello.

9) Fomentar mas aun el consumo de Km O

10) Creo que la idea de la "Despensa de Barbastro" es una buena
linea a seguir

11) Nada

12) Que haya un escaparate de la Despensa de Barbastro, en varios

puntos o locales vacios. Que se puedan vender en comercios que
abran los festivos (puntos de venta).

13) Venderlos nuestros recursos al exterior Jjunto con la
informacién que los consumidores buscan: sellos de calidad y
sostenibilidad, investigacidén, economia circular, lucha contra
la despoblacién, etc. Pero que no se trate exclusivamente de
una cuestién de marketing, que la Dbusqueda de esos
reconocimientos sirva para, previamente, haber implantado
mejoras como las anteriormente citadas generando empleo de
calidad y gestidén sostenible del territorio.

14) Darlos a conocer, el producto se vende solo por su calidad,

15) No se puede vender nada si no se tiene nada solo humo y
pérdida de tiempo

16) Yo soy diseflador, no comunicador o experto en marketing. Yo

no puedo dar esa respuesta, asi que preguntar a alguna empresa
de comunicacidén que valore si la comunicacidén del pueblo es
efectiva o no, pero Monzdén o Binéfar estan teniendo objetivos
parecidos, estaria bien mirar que hacen ellos o incluso juntar
las 3 ciudades en un mismo frente.

17) En base a la situacidén, tanto a efecto de la poblacidn
(oferta de: ciudades grandes, con nlUcleos de poblacidén altos,
playas, montafia, a distancias entre 2 y 4 horas), que sirve
también para empresas autovia que en Dbreve tendremos
finalizada, ferrocarril etc... Vender a las empresas que estén
estudiando nuevos emplazamientos o ampliaciones, que disponemos
de una buena oferta y una predisposicidén colaborativa REAL.
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18) Somos zona de paso hacia los valles de Benasque, valle de
Aran, zona de Alquezar y Ainsa, esto lo tenemos que aprovechar,
pero hay que ir todos juntos, tenemos las mejores Bodegas, el
mejor Tomate, unos aceites espectaculares, una muy buena
Restauracidén y uno de los mejores comercios de la Provincia,
tenemos que promocionarnos todos juntos no ir cada uno por su
lado.

19) Creemos un equipo o deleguemos en alguien independiente que
venda, dossier en mano, spot, porfolio, briefing de ciudad, por
ejemplo, lo que es Barbastro. Necesitamos un gran equipo
comercial que salga a "vender", que se recorra Espafia de norte
a sur, de este a oeste. Falta mano de obra, emprendedores,
empresas... todo lo que falta, muchos de los gque podrian llenar
esos huecos no conocen Barbastro y todas sus posibilidades.
Salgamos a la calle.

20) I+D+1 (UNED, Formacidn Profesional, Asociaciones de
Agricultores, Consumidores y Usuarios)

21) Promocionarlo en los lugares oportunos.

22) De todo tipo. Abrirse al exterior para captar proyectos y
qgue aumente la prosperidad y demografia.

23) Ubicacidén, comercio tradicional con tiendas histéricas,

productos agroalimentarios artesanos y el mercado de 1los
sadbados de frutas y verduras.

24) Salir a vender Barbastro

25) Diferenciacidn

26) Contratar con empresas locales

27) La limpieza de la ciudad vuelve a ser punto clave en este
apartado. Esta muy relacionado.

28) Promocidén fuera (comunidades autdénomas cercanas y Francia)
y dentro de la ciudad (los propios ciudadanos de la ciudad
deben creer en el potencial de la misma) de todos los atractivos
que ofrece la misma, gastrondémicos, turisticos, comerciales,
etc.

29) Para mi el problema es que no se apuesta por los productos
locales, Barbastro se ha cerrado a apostar por el comercio, que
tiene su importancia, pero no genera mas empleo que el que ya
hay.

30) Apostar por la industria genera puestos de trabajo vy
poblacidén que consume en Barbastro y genera riqueza.

31) Todos los necesarios sobre todo calidad

32) Si no se crean empresas no hay empleo y si no hay empleo no

se asienta poblacidén por lo que las acciones deberian dirigirse
a la atraccidén de empresas. Mientras tanto las acciones del
Ayuntamiento deberian estar dirigidas a hacer la ciudad méas
habitable, més limpia, aplicar la ordenanza de convivencia
urbana, respetando los muebles e inmuebles, los menores tienen
unos tutores responsables, etc. basicamente hacer cumplir con
rigor la Ordenanza.
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3.7.6. Promover la calidad a todos los niveles y
en todos los sectores.

1) Buscar las sinergias entre empresas y conseguir que las més
fuertes tiren de las mas débiles ayudandolas a crecer.

2) Apoyo a todo lo ecoldbgico

3) No creo que sean cosas que estén al alcance de un ayuntamiento.

4) Sistema de gestidén de calidad. Y agenda. Informatizado y con
agente que la gestione.

5) No todo es economia y empresa. La calidad se plasma en otros
valores como ocio, cultura, patrimonio, bienestar.

6) Poniendo en valor la ldégica y la responsabilidad individual

7) Auditorias externas. Consensuar un plan de ruta: ¢se apuesta
por la agricultura y el turismo? ¢ invertir en industria?
Tenerlo claro.

8) Todo forma parte de la calidad. Cada accidén. No hay ninguna

concreta.

9) Mejoras de accesos, de suelo industrial en poligonos

10) Insisto en ser una ciudad més atractiva en aspectos, como la
limpieza y la estética de la ciudad

11) Nada

12) Crear y mantener un Sistema de Mejora Continua (calidad)

13) Todas las respuestas anteriores contribuyen a esta

14) Hacer un control de todos los productos que salen de esta
comarca

15) Infraestructuras terrenos comunicacién energia marquetin a
exterior venta de la ciudad, pero para hacer esto hay que dar
suelos y la implantacidén sin grandes papeleos

16) No entiendo que significa la calidad a todos los niveles.

17) Son cada uno de los sectores, los que deben aportar sus
necesidades y perspectivas de cara a mejorar su situacidn
actual.

18) Una guia comUn, con toda clase de informacién.

19) Acciones conjuntas, relacionadas.

20) Promocién en los puntos de interés, Benasque, Cerler, Ainsa,

Alquezar, todo este turismo de aventura tiene una alternativa
a una hora cuando les sale un dia de mal tiempo y eso lo tienen
gue conocer.

21) Tenemos que unificar a todos los entes de la ciudad para que
todos juntos y del mismo modo cada uno por su cuenta saquen a
relucir el conjunto de fortalezas que ofrece la ciudad y que
no hay que encontrarlo fuera. Por ejemplo, tenemos el mejor
comercio, tenemos de todo, todas las marcas... no puede ser que
sea la gente de fuera la gque valore mejor tu comercio que los
propios vecinos que viven dia a dia aqui. Estos vecinos no
conocen, aunque parezca mentira, las verdaderas posibilidades
de la ciudad. Tenemos que reforzar el potencial que la ciudad
tiene. A nivel cultural, para lo mismo; mucha gente tiene una
frase hecha que es "es gque aqui nunca se hace nada...", y cuando
se organiza, no participa. Barbastro tiene una gran agenda
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cultural, ahora y desde siempre, pero la gente sigue con 1lo
mismo. Lo demos a conocer més y mejor unificando estas
fortalezas. En resumen, creo que de alguna manera tenemos que
organizar y unificar en un mismo documento todo aquello de 1lo
que podemos presumir vy vender nuestra ciudad como mejor
destino, para vivir y visitar. Tenemos de todo, de verdad, pasa
y lo verés.

22) Pedagbgicas, buscando que el pUblico generalista entienda la
necesidad de promover un estilo de vida que no destroce el
entorno, y que revalorice las variedades tradicionales y un
ritmo vital mé&s pausado. Para prisas ya estan las ciudades.
Tenemos que ser una ciudad Slow.

23) Es labor de instituciones puUblicas y asociaciones. Dar
ejemplo. La calidad se contagia y viceversa...

24) Ahora lo prioritario es acometer todas aquellas gque redunden
en la mejora material y demografica de la ciudad.

25) Formacidén gratuita adaptada a la necesidad de cada empresa.

26) Contratar con empresas locales

27) Convencer a todas las personas dgque tengan en Barbastro

relevancia a nivel de servicios, que la calidad de los mismos
es muy importante.

28) Conocer necesidades de usuarios, destinatarios,
beneficiarios. Utilizar siempre herramientas de participacién

29) Fijar unos objetivos concretos y medibles de las actuaciones
que se realicen

30) Preguntar por satisfaccidén a
usuarios/beneficiarios/destinatarios

31) Evaluar resultados y aspectos de la calidad de las acciones

desarrolladas. Tener en cuenta resultados evaluacidén para
definir nuevas acciones "

32) La calidad de los servicios es buena por no decir excelente,
pero esto se deberia de poner en conocimiento de los posibles
visitantes para que vengan.

33) La sostenibilidad es clave. Consumo de productos km cero.
Apostar por el talento local.

34) Control

35) Intentar ser los mejores, en el trato, en la educacidén, el
servicio al ciudadano, siendo honestos, etc.

3.7.7.Comentarios adicionales a los objetivos
transversales

1) Es muy 1importante rodearse de personas preparadas para
solucionar cada situacidn, personas gque entiendan y sepan
llevar los proyectos adelante, no vale figurar, hay que saber,
y dejar a un margen intereses politicos si queremos beneficiar
a Barbastro, es la Unica manera de beneficiarnos todos

2) Creo que la formacidén es vital. Me pareceria muy interesante
especializarse en cursos o FP de artesania, que atrajera
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publico. También creo que es importante rotar: hay cientos de
graduados en mecdnica o electricidad, cambiar las instalaciones
es costoso pero el mercado exige actualizarse, diversificar.
No tiene que ser necesariamente educacidén reglada u oficial,
pero si que ensefie un oficio.

3) Las preguntas han sido muy repetitivas, porque sirven las
mismas respuestas para todos los sectores

4) Apuntar que hay muchisimas cosas para mejorar en Barbastro,
pero también es de mérito decir que tenemos una base importante
ya construida que fue capaz de ubicar en Barbastro un Hospital
comarcal, hoy de referencia, también de traer a la ciudad una
universidad como la UNED o poner en Marcha con la ayuda de
nuestros pueblos més cercanos una D.0O. como Somontano, que
junto con el Tomate Rosa, y esperemos el aceite, nos ponen en
el mapa. Con una base como esta, simplemente los detalles que
hagan de Barbastro una ciudad més limpia y atractiva pueden
valer para dar impulso a nuevos proyectos, hacernos mejor y mas
visibles. Gracias por poner al alcance de los ciudadanos la
posibilidad de mostrar nuestras inquietudes.

5) No se puede vender lo que no se tiene 20 afios sin hacer nada
convierte un pueblo en jubilados y nifios después se tienen que
marchar en busca de trabajo entrar en sigilo XXI

6) Mas comunicacién entre la administracidén y las empresas. Las
reuniones tienen que ser muy concisas, con tiempo tasado y no
perderse por los temas que las convierten en densas e
inoperativas.

7) Tenemos que seguir insistiendo en la limpieza de la ciudad. Una
ciudad con suciedad, grafitis (muchos, muchos grafitis),
limpieza en la vegetacién falta de poda de nuestros parques y
arboles, casas muy deterioradas con fachadas pendientes de
limpieza o pintura, solares como vertederos, etc. hacen muy
dificil que todo esto que apuntamos y anotamos tenga éxito si
el que viene a Barbastro después de todo lo que hemos dicho se
encuentra la ciudad con carencias en cuando a limpieza e imagen.
Todo aquel gque viene de fuera, sin saberlo, es uno de los
primeros detalles que le marcan y le hacer tomar una decisidn
importante en su vida.

8) Por sus caracteristicas, localizacidn geogréafica,
comunicaciones actuales e historia, , Barbastro debe ser una
ciudad "equilibrada": comercial, turistica, industria ligera,

de servicios (sanitarios, educativos, etc.) a la propia ciudad
y al territorio préximo (Somontano, Sobrarbe, Ribagorza, La
Litera y Cinca Medio).

9) En esta encuesta no deben preguntar al ciudadano de a pie
cuestiones que solo incumben a especialistas

10) Se pueden unir sectores diferentes para un fin comun, por
ej. a nivel turistico.

11) Contratar con empresas locales

12) No a la peatonalizacidén del centro histdrico.

13) He respondido a estas preguntas con desanimo, de momento

estas acciones que planteo, tan sencillas en su aplicacidén, las
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Demostrad que no estoy equivocado y

Barbastro volverd a brillar como hace muchos afios.
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PLAN ESTRATEGICO DE
DESARROLLO LOCAL DE
BARBASTRO

VISION

Barbastro, ciudad amable, moderna, saludabley
sostenible. Ideal para vivir, formarse, emprender y
disfrutar.

Cimenta su desarrollo y su capacidad de
reactivacion en los recursos locales y en la
capacidad de atraer proyectos empresariales
innovadores.

OBJETIVOS GENERALES

Impulsaria
oriental de Iz ] :
sobre ti n 05 = 3 L icion mas competiti

conomiaato

I territario mej

OBJETIVOS SECTORIALES

1. Poner en valor los productos y productores locales reforzandao su vinculacion al territorio.

2. Promover la venta directa y el ciclo corto con el fin de ofrecer productos directamente desde el producter o
comercios y hosteleria locales.

3. Desarrollar y promover formacion especializada para gue el sector primario pueda aprovechar todas las

opartunidades.
SECTOR

PRIMARID

4. Promover la agricultura y la ganaderia sostenible y de calidad.

5. Reducir el impacto de la ganaderia intensiva.

6. Fomentar las actuaciones en los nuevos regadios (Comunidad 1de Barbastro) para aprovechar la inversidn
realizada.

1. Convertir a Barbastro en referente de ciudad agroalimentaria y gastronomica, apestando por una imagen de marca
de calidad, diferencial y vinculada al territorio.

2. Fomentar la transformacion en el territorio para generar valor anadido a los productos locales.
3. Impulsar el desarrofio de nueves productos agroalimentarios locales de calidad.

4. Promover |a venta directa con el fin de ofrecer productss directamente desde el productar.
SECTOR

AGRO
ALIMENTARIO

b. Promaover |a venta en cicls corto a traves de comercios/hosteleria locales.

6. Promover los alimentos locales de calidad aprovechando |as sinergias generadas por los productos de mayor arraigo.
1. Impulsar nuevas actividades econdmicas basadas en el aprovechamiento de residues y subproductos agricolas.

8. Ampliar la visibilidad de los productos agroalimentarios mas alla de los tradicionales.
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OBJETIVOS SECTORIALES

1. Poner en valor los productos y productores locales reforzando su vinculacion al territorio.

2. Promover la venta directa y el ciclo corto con el fin de ofrecer productos directamente desde el productor o
comercios y hosteleria locales.

J. Desarrollar y promover formacion especializada para que el sector primario pueda aprovechar todas las

oportunidades.
SECTOR

PRIMARIO

4. Promover la agricultura y la ganaderia sostenible y de calidad.

5. Reducir el impacto de la ganaderia intensiva.

6. Fomentar las actuaciones en los nuevos regadios (Comunidad 1de Barbastro) para aprovechar la inversion
realizada.

1. Convertir a Barbastro en referente de ciudad agroalimentaria y gastronomica, apostando por una imagen de marca
de calidad, diferencial y vinculada al territorio.

2. Fomentar la transformacidn en el territorio para generar valor anadido a los productos locales.
3. Impulsar el desarrollo de nuevos productos agroalimentarios locales de calidad.

4, Promover la venta directa con el fin de ofrecer productos directamente desde el productar.
SECTOR

AGRO
ALIMENTARIO 6. Promover los alimentos locales de calidad aprovechando las sinergias generadas por los productos de mayor arraigo.

5. Promover la venta en ciclo corto a través de comercios/ hosteleria locales.

1. Impulsar nuevas actividades econdmicas basadas en el aprovechamiento de residuos y subproductos agricolas.
8. Ampliar la visibilidad de los productos agroalimentarios mas alla de los tradicionales.

1. Poner en valor |a industria local.
2. Fomentar la transformacion de la industria local hacia un modelo mas especializado e innovadar.
J. Atraer industria especializada que genere puestos de trabajo de calidad.
@ &4, Promover una industria sostenible ambientalmente.
5. Fomentar la coordinacion y cooperacion entre las industrias locales para aprovechar sinergias.
SECTOR 6. Mejorar los equipamientos e infraestructuras de las areas industriales.

INDUSTRIAL 7 |ncrementar la oferta de suelo industrial disponible.

8. Mejorar el posicionamiento de Barbastro como enclave logistico.

1. Promover el consumo en comercios locales, generando conciencia y sensibilizando para consumir de forma
responsable.

2. Reforzar el potencial del comercial de Ia zona oriental de la provincia de Huesca, atrayendo al turista de la comarca y
de las comarcas limitrofes.

J. Dotar al municipio de las herramientas de planificacion y gestion adecuadas para dinamizar el comercio.

I_l &4, Apoyar a los comercios locales para mejorar su capacidad de adaptacion a los cambios.

SECTOR 5. Potenciar la digitalizacion del sector comercial.
COMERCIAL 6. Promover una transformacion del comercio local que incremente la satisfaccion de la experiencia comercial del
cliente.

7. Fortalecer asociacionismo operativo y de representacion del sector.

1. Consequir gue Barbastro pueda ser un destino turistico identificable, apoyado en el enoturismo, la gastronomia, el
patrimonio cultural y el comercio como elementos diferenciadores de la ciudad para atraer turismo.

2. Aprovechar productos turisticos consolidados o con potencial de desarrollo (Ruta mariana, Camino de Santiago
catalan, etc.).

SECTOR 3. Apostar por la idea de Barbastro como punto estratégico para visitar la provincia de Huesca.

TURISTICO Y
HOSTELERO 5. Mejorar la calidad de los servicios turisticos y hosteleros, garantizando los servicios basicos para atender al

4. Promover la conexion de los sectores para reforzar |a oferta turistica de Barbastro.

visitante.
6. Fortalecer al sector turistico y trabajar las herramientas que le permitan una facil adaptacion a los cambios.
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DESARROLLO LOCAL
BARBASTRO 2020/2024

HORIZONTE 2030

#JuntosHacemosBarbastro

AYUNTAMIENTO DE BARBASTRO
AREA DE DESARROLLO
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) PLAN ESTRATEGICO
ﬂ * DESARROLLO LOCAL
= BARBASTRO 2020/2024

*“ #JuntosH:a/c-e'mlos‘Barbastro
GRUPOS DE APOYO

*  GRUPO MOTOR

BARBASTRO ,.‘ COMARCA D
AYUNTAMIENTO ? g?MSyLANC
CENTRO DE DESARROLLO DEL 7z

‘ SOMONTANO danmara

Huesea

«  GRUPOS FOCALES POR SECTORES ESTRATEGICOS

BARBASTRO

AYUNTAMIENTO
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k) PLAN ESTRATEGICO
ﬂ Taid DESARROLLO LOCAL
= “ BARBASTRO 2020/2024

*“ #Juntosnl‘-lélc-ém;o‘s;Barbastro
FASES DEL PROCESO PARTICIPATIVO

A) FASE DE DIAGNOSTICO
B) FASE DE PROPUESTAS
C) FASE DE RETORNO

D) FASE DE SEGUIMIENTO

“Y| BARBASTRO L AW\ 3 === GOBIERNO
gedll AYUNTAMIENTO :DE ARAGON

Lasomtnc o8 Arapdn [Gobiema] A,
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I
1. FASE DE DIAGNOSTICO

BARBASTRO = GOBIERNO
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k) PLAN ESTRATEGICO
ﬂ jron DESARROLLO LOCAL
= w BARBASTRO 2020/2024

HORIZONTE 2030
*“ #luntosHacemosBarbastro

1.1 DIAGNOSTICO SECTOR PRIMARIO

Positivo: Negativo:
e Buena ubicacién * Pierde competitividad
e Potencial y posicionamiento

* No transforma
e No \visibiliza al sector
agrario.

* Productos de calidad
* Regadios modernizados

RILRRRP
[ BARBASTRO Lm :GOB‘ERNO
el AYUNTAMIENTO zDE ARAGON

LaSaraton 68 AAREN [Gosiama] Abssrn
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PLAN ESTRATEGICO
DESARROLLO LOCAL
BARBASTRO 2020/2024

ORIZONTE 2030

#JluntosHacemosBarbastro

1.2. DIAGNOSTICO SECTOR AGROALIMENTARIO

Positivo:

e Variedad
* C(Calidad

| BARBASTRO

AYUNTAMIENTO

Negativo:

 Poco articulado
* No hay apoyo de |la

administracion ni del
comercio

L/VW3 =5 ARAGON

LASGte 08 Rraiin [Godiema] Ak,
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b PLAN ESTRATEGICO
ﬂ : DESARROLLO LOCAL
= # BARBASTRO 2020/2024

HORIZONTE 2030
*“ #JuntosHacemosBarbastro

1.3. DIAGNOSTICO SECTOR COMERCIAL

Positivo: Negativo:
* Relevancia y tradicion . |ncertidumbre por la
comercial pandemia

e Ubicacién geografica

51 BARBASTRO == GOBIERNO
AYUNTAMIENTO IMB EDE AMON

LASonEtrc 08 Rraiin [Godiema] Ak,
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r) PLAN ESTRATEGICO
ﬂ s DESARROLLO LOCAL
;== “ BARBASTRO 2020/2024

HORIZONTE 2030
*ﬂ #JluntosHacemosBarbastro

1.4. DIAGNOSTICO SECTOR HOSTELERIA Y TURISMO

Positivo: Negativo:
e Ubicacion geografica e Oferta turistica
* |mportantes recursos disgregada

turisticos * No capta turismo de Ia

) comarca ni Pirineo
e Ciudad segura

§ sansasTao LAW3 [y

LaSaraton o8 ARREn [Gosiama] A
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=
ﬂ S DESARROLLO LOCAL
= '“ BARBASTRO 2020/2024

“ HORIZONTE 2030
* #luntosHacemosBarbastro

1.5. DIAGNOSTICO SECTOR INDUSTRIAL

Positivo: Negativo:
* Buen tejido de PYMES * Carencia plan industrial
* Ubicacidn  Poca implicacion de la
* Territorio industrial administracion

pujante

BARBASTRO

AYUNTAMIENTO

L/VW3 =52 ARAON
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2. VISION

BARBASTRO == GOBIERNO
AYUNTAMIENTO IMB EDE AMON
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VISION

BARBASTRO, CIUDAD AMABLE, MODERNA, SALUDABLE

Y SOSTENIBLE. IDEAL PARA VIVIR, FORMARSE,
EMPRENDER Y DISFRUTAR.

CIMENTA SU DESARROLLO Y SU CAPACIDAD DE
REACTIVACION EN LOS RECURSOS LOCALES

Y EN LA CAPACIDAD DE ATRAER PROYECTOS
EMPRESARIALES INNOVADORES.

| BARBASTRO 5= GOBIERNO
* I—N\N.B == DE ARAGON

Aaratieic 68 ArARSn [Gosinma] Abers,
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3. OBJETIVOS Y PROPUESTAS

BARBASTRO == GOBIERNO
AYUNTAMIENTO IMB EDE AMON

LaSGitrc 68 Al [Godiema] Ak,
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3.1. OBJETIVOS GENERALES

* Referente econdmico, social y cultural de la zona oriental de la provincia de
Huesca, sobre todo en aquellos sectores en los que presenta una posicion mas
competitiva. (82 propuestas)

* Reactivar la economia con los recursos locales. (59 propuestas)

* Asentar poblacion en el territorio mejorando la calidad de vida. (75 propuestas)
*  Promover un desarrollo de ciudad sostenible.(72 propuestas)

* Gestion publica, agil, transparente y cercana al ciudadano. (62 propuestas)

| BARBASTRO == GOBIERNO
AYUNTAMIENTO IMB EDE AMGON

Lasontonc o Aragin [Godisms] Ak,
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3.2. OBJETIVOS SECTORIALES TRANSVERSALES

* Modelo smart city

* Asentamiento de familias y nuevos profesionales.

* Empleo estable y de calidad, en especial para jovenes.
* Formacién adaptada a empresas.

* Aposta por las ventajas competitivas de Barbastro.

e Calidad.

3 eareasao A3 ESGOBERNG

Lasontonc o Argin [Godisms] Ak,
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3.2 PROPUESTAS TRANSVERSAL EN TODOS LOS SECTORES

PLAN DE EMPLEO JUVENIL

I B ARBASTRO | A3 E=GOBIERNO

AYUNTAMIENTO et o8 gt e A
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3.3. OBJETIVOS SECTORIALES: Sector Primario

* Poner en valor los productos y productores
locales reforzando su vinculacién al territorio.

* Promover la venta directa y el ciclo corto

* Formacion especializada

* Promover la agricultura y la ganaderia sostenible
y de calidad.

* Reducir el impacto de la ganaderia intensiva.

* Fomentar las actuaciones en los nuevos regadios

BARBASTRO L/VW3 EEGOBERNO

Lasonmtonc o8 Aragin [Godiema] Ak,
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3.3 PROPUESTAS DE ACCION SECTOR PRIMARIO

)
|

* Incentivar los productos ecoldgicos, saludables y de proximidad.

* Fomentar la producciéon horticola utilizando el tomate rosa como «carta
de presentacién»

* Vivero agroalimentario: uso compartido de instalaciones para nuevas
iniciativas empresariales de transformacion.

* Ayudas a los pequefios ganaderos proporcionando suelo para promover el
bienestar animal y los productos ecoldgicos.

e Control del tamafo de las granjas, asi como promover que se integren
estéticamente en el entorno, con arbolado que no impacten visualmente
de forma negativa.

BARBASTRO == GOBIERNO
AYUNTAMIENTO IMB EDE AMGON

So0natnic 08 Arapdn [Gobiema] Ablers,
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3.4 OBJETIVOS SECTORIALES: Sector Agroalimentario

Convertir a Barbastro en referente de ciudad
agroalimentaria y gastrondmica, apostando por una
imagen de marca de calidad, diferencial y vinculada al
territorio.

*  Fomentar la transformacién
* Nuevos productos

g' Va * Venta directa y ciclo corto

w.*\‘t * Aprovechamiento de residuos y subproductos
v O agricolas para

DLSPEE"SQ * Ampliar la visibilidad de los productos
DE Bpnpnéjnc agroalimentarios mas alla de los tradicionales

BARBASTRO L/VW3 ESCOBIERNO

Lasaraioric 68 Ampdn [Gobiama] Abeero,
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3.4 PROPUESTAS DE ACCION: Sector Agroalimentario

* Impulso a la transformacién

* Formacion de calidad y cualificada para trabajar en el sector, tanto a nivel
industrial como de la restauracién

e Creacidon de marca Somontano/marca Barbastro
* Creacidn de un vivero de empresas agroalimentarias.

* Apoyar el mercado de frutas y hortalizas de los sabados con un mercado
agroecoldgico.

* Favorecer los mercados de proximidad. Centrales de venta online, etc.

3l BARBASTRO = GOBIERNO
Il AYUNTAMIENTO IMB ED AMON

Lasonmtonc o8 Argdn [Gobiema] Ak,
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3 PLAN ESTRATEGICO
ﬂ i DESARROLLO LOCAL
.. 3

3.5. OBJETIVOS SECTORIALES: Sector Comercial

* Sensibilizar consumo local responsable.

* Atraccion turismo.

* Planificacion y gestion.

* Apoyo a la Digitalizacidén y otros cambios

» Satisfaccion de la experiencia comercial del cliente.

* Fortalecer el asociacionismo operativo y de
representacion del sector.

£ LA
MASCARIL
e tendions

BARBASTRO == GOBIERNO
L/AVYW3 == DE ARAGON

Lasonatonc o Aragin [Godisma] Akers,
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3.5. PROPUESTAS DE ACCION: Sector Comercial

* Plataforma de venta online

* Creacién de un entorno urbano que favorezca la actividad comercial.
*  Formacioén.

* Fidelizacion del mercado local.

* Vinculacidn con los productos locales.

* Aparcamiento.

* Peatonalizacién.

BARBASTRO == GOBIERNO
AYUNTAMIENTO IMB EDE AMON

LASGte 08 Rraiin [Godiema] Ak,
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3.6. OBJETIVOS SECTORIALES: Sector Turistico y Hosteleria

* Destino turistico identificable

* Aprovechar productos turisticos consolidados
(Ruta Mariana, Camino de Santiago catalan, etc.)

* Punto estratégico para visitar la provincia de
Huesca.

* Promover la conexidn de los sectores para reforzar
la oferta turistica de Barbastro.

* Mejorar la calidad, garantizando los servicios
basicos para atender al visitante.

* Adaptacion a los cambios.

Y BARBASTRO L/A/W3 == COBIERNO

Lasonmtonc 68 Arapdn [Gobiema] Abkern,
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3.6. OBJETIVOS SECTORIALES: Sector Turistico y Hosteleria

* Identificar recursos turisticos con valor diferencial.

* Desarrollo de turismo industrial (bodegas, almazaras, industria en general, etc.)

* Programa de incorporacion de productos locales y recetas tradicionales a la oferta
gastrondmica.

* Mejora/adecuacién del programa de visitas guiadas. Adaptacién de los horarios de
los servicios turisticos a la demanda del visitante.

* Destino de tapeo.

* Apoyo a la profesionalizacidn.

* Desarrollo de eventos y convenciones que contribuyan a la desestacionalizacion.

BARBASTRO == GOBIERNO
AYUNTAMIENTO I_MNB ED E ARAGON

Lasontonc o8 Arapdn [Gobiema] A,
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3.7. OBJETIVOS SECTORIALES: Sector Industrial

* Poner en valor la industria local.

* Fomentar la especializacidn, innovacion vy
sostenibilidad.

* Atraer industria especializada

* Aprovechar sinergias entre industrias locales.

* Mejorar los equipamientos e infraestructuras de
las areas industriales.

* Incrementar la oferta de suelo industrial
disponible.

* Mejorar el posicionamiento de Barbastro como
enclave logistico.

BARBASTRO == GOBIERNO
AYUNTAMIENTO IMB EDE AMON

Lasontonc o8 Arapdn [Gobiema] A,
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3.7. PROPUESTAS DE ACCION: Sector Industrial

* Fomento del turismo industrial. Programa de visitas a instalaciones industriales.

* Desarrollo y promocién de un cuaderno de ventas de Barbastro que facilite
informacion clara y precisa a nuevos inversores. Plan de captacion de inversiones
industriales para empresas nuevas y existentes.

* Fomentar el desarrollo de las empresas locales para conseguir un nimero mayor
de trabajadores.

* Programa de impulso de la economia circular a nivel industrial.

*  Promocioén de la cooperacion industrial a todos los niveles.

* Plan de mejora de poligonos industriales.

* Incorporacién de la oferta de suelo industrial a Aragon a la Plataforma Logistica.

BARBASTRO == GOBIERNO
AYUNTAMIENTO IMB EDE AMON

SOOI £8 ArARSN [GoDiama] Ablers,
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éDe qué participacion hablamos?

v
Participacion CITUDADANA

Cualquier persona que tenga algo que aportar

Reglas del juego / Expectativas

El debate ha de acotarse y adaptarse
a lo que resulte posible.

Sera la entidad local impulsora de iniciativa quien
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Formulario online de diagndstico

- 19 preguntas

- 357 encuestas contestadas

- 131 respuestas adicionales en formato libre

5 grupos de trabajo online de caracter sectorial
- 32 participaciones
- Mas de 10 horas de debate virtual

- 84 aportaciones compartidas de diagndstico

- 74 propuestas a nivel sectorial

Grupo motor

- 5 participantes
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PLAN ESTRATEGICO
DE DESARROLLO
LOCAL DE BARBASTRO

= VISION

Barbastro, ciudad amable, moderna, saludable y sostenible. Ideal para vivir, formar-
se, emprender y disfrutar.

Cimenta su desarrollo y su capacidad de reactivacion en los recursos locales y en la
capacidad de atraer proyectos empresariales innovadores.

B OBJETIVOS GENERALES

1. Impulsar la proyeccion de Barbastro como referente econémico, social y cultural de
la zona oriental de la provincia de Huesca, con proyeccion en todo Aragon y todo
el territorio nacional, sobre todo en aquellos sectores en los que presenta una
posicién mas competitiva.

2. Reactivar la economia a todos los niveles fomentando los recursos locales

3. Asentar poblacién en el territorio mejorando la calidad de vida, generando opor-
tunidades y garantizando los servicios a la ciudadania.

4. Promover un desarrollo de ciudad sostenible, teniendo como horizonte los Obje-
tivos de Desarrollo Sostenible 2030

5. Gestion publica agil, transparente y cercana al ciudadano, fomentando una cul-
tura participativa, civica y solidaria.

- TR




M OBJETIVOS SECTORIALES
SECTOR PRIMARIO

1.

Poner en valor los productos y productores locales, reforzando su vincula-
cién al territorio

Promover la venta directa y el ciclo corto con el fin de ofrecer productos
directamente desde el productor o comercios y hosteleria locales

Desarrollar y promover formacion especializada para que el sector primario
pueda aprovechar todas las oportunidades

Promover la agricultura y la ganaderia sostenible y de calidad
Reducir el impacto de la ganaderia intensiva

Fomentar las actuaciones en los nuevos regadios (Comunidad 1 de Barbas-
tro) para aprovechar la inversién realizada.

SECTOR AGROALIMENTARIO

1.

Convertir a Barbastro en referente de ciudad agroalimentaria y gastronémi-
ca, apostando por una imagen de marca de calidad, diferencial y vinculada
al territorio

Fomentar la transformacién en el territorio para generar valor ahadido a los
productos locales

Impulsar el desarrollo de nuevos productos agroalimentarios locales de ca-
lidad

Promover la venta directa con el fin de ofrecer productos directamente des-
de el productor

Promover la venta en ciclo corto a través de comercios y hosteleria local

Promover los alimentos locales de calidad, aprovechando las sinergias ge-
neradas por los productos de mayor arraigo

Impulsar nuevas actividades econdémicas basadas en el aprovechamiento
de residuos y subproductos agricolas

8. Ampliar la visibilidad de los productos agroalimentarios mas alla de los tradi-
cionales




SECTOR INDUSTRIAL

1. Poner en valor la industria local

2. Fomentar la transformacion de la industria local hacia un modelo mas espe-
cializado e innovador

3. Atraer industria especializada que genere puestos de trabajo de calidad
4. Promover una industria sostenible ambientalmente

5. Fomentar la coordinacién y cooperacion entre las industrias locales para
aprovechar sinergias

6. Mejorar los equipamientos e infraestructuras de las areas industriales
7. Incrementar la oferta de suelo industrial disponible

8. Mejorar el posicionamiento de Barbastro como enclave logistico

SECTOR COMERCIAL

1. Promover el consumo en comercios locales, generando conciencia y sensi-
bilizando para consumir de forma responsable

2. Reforzar el potencial del comercial de la zona oriental de la provincia de
Huesca, atrayendo al turista de la comarca y de las comarcas limitrofes

3. Dotar a municipio de las herramientas de planificacién y gestién adecuadas
para dinamizar el comercio

4. Apoyar a los comercios locales para mejorar su capacidad de adaptacion a
los cambios

5. Potenciar la digitalizacion del sector comercial

6. Promover una transformacion del comercio local que incremente la satisfac-
cion de la experiencia comercial del cliente

7. Fortalecer asociacionismo operativo y de representacion del sector

- TR




SECTOR TURISTICO Y HOSTELERO

1. Conseguir que Barbastro pueda ser un destino turistico identificable, apo-
yado en el enoturismo, la gastronomia, el patrimonio cultural y el comercio
como elementos diferenciadores de la ciudad para atraer turismo.

2. Aprovechar productos turisticos consolidados o con potencial de desarrollo
(Ruta mariana, Camino de Santiago catalan, etc.)

3. Apostar por la idea de Barbastro como punto estratégico para visitar la pro-
vincia de Huesca

4. Promover la conexion de los sectores para reforzar la oferta turistica de
Barbastro

5. Mejorar la calidad de los servicios turisticos y hosteleros, garantizando los
servicios basicos para atender al visitante

6. Fortalecer al sector turistico y trabajar las herramientas que le permitan

una facil adaptacion a los cambios




SECTOR
PRIMARIO

OBJETIVO SECTOR

o
AGROALIMENTARIO N PROPUESTA CONCRETA ACCION CONCRETA
1 | Incentivar los productos ecolégicos, saludables
y de proximidad. Campanas de promocion “La Despensa”
2 | Crear una marca y estrategia para promocionar
los productos Campanas de promocion “La Despensa”
S5 POTIEN O V| 83 [phESEres 4 | Promocionar el producto local destacando los valores
3 [ETECUIEHNES [EEFen TEie v o S de sostenibilidad, respeto medioambiental imidad Ci has d ion “La D "
i g p———— , y proximida ampanas de promocién “La Despensa
5 | Crear una marca y una estrategia para promocionar
los productos locales Campanas de promocion “La Despensa”
6 | Crear un poligono de industria agroalimentaria
y captar de empresas Parque Agroalimentario del Vero
3.2.2 Promover la venta directa y el 7 | Promover la venta directa de productos locales “Campanias de promocion“ "La Despensa”
ciclo corto con el fin de ofrecer produc- con degustaciones FERMA Gourmet”
tos directamente desde el productor o | 8 | Promover la venta directa de productos locales “Campanias de promocion” “La Despensa”
comercios y hosteleria locales. con mercados de proximidad y ecolégicos Mercado semanal”
3.2.3. Desarrollar y promover forma-  17a Crear una mesa de trabajo del sector primario Proyecto Mesa Agroalimentaria Barbastro
cion especializada para que el sector con la administracion y empresarios - Somontano
primario pueda aprovechar todas las |17b Ampliar y mejorar la oferta formativa con la creacién = ProyectoMesa Agroalimentaria Barbastro
oportunidades de una mesa de trabajo con empresas del sector - Somontano
21a Crear una mesa de trabajo del sector primario Mesa Agroalimentaria Barbastro - Somontano
3.2.4. Promover la agricultura y la - = T T — ”
ganaderfa sostenible y de calidad 23| Realizar campahas de sensibilizacion so_bre Ios_ Jornadfas FERMA o i
productos sostenibles, la salud y el medio ambiente | Campana de promocion “’La Despensa
3.2.5. Reducir el impacto de la 29 Realizar campaﬁe_)s de sensibilizacion s_obre Io_s
ganaderia intensiva productos_’sostenlbles, la sa!ud', el medio ambiente y ~ y i
la reduccién del consumo carnico Campanas de promocidn “La Despensa
3.2.6. Fomentar las actuaciones en 34¢| Impulsar industrias de transformacion para
nueos regadios (Comunidad 1 de los cultivos tradicionales
Barbastro) para aprovechar la inversion
realizada
35b Captar inversion y talento exterior para renovar

3.2.7. Aportaciones adicionales

la agroganaderia




SECTOR
AGROALIMENTARIO

OBJETIVO SECTOR o A
AGROALIMENTARIO N PROPUESTA CONCRETA ACCION CONCRETA
1 Impulsar la marca Barbastro ciudad del vino Jornada Marca Ciudad
2 | Promocionar la sostenibilidad de los productos Campana “La Despensa de Barbastro Somontano”
y la gastronomia de Barbastro
3| Crear la marcay estrategia de Barbastro
como ciudad agroalimentaria y gastronémica Campana “La Despensa de Barbastro Somontano”
3.3.1. Convertir a Barbastro 4| Crear la marca y estrategia de Barbastroy . i
a0 e ce cueks Somontano con productos de proximidad y calidad Campana “La Despensa de Barbastro Somontano
agroalimentaria y gastronémica. 5 Ofrecer ventajas economicas y fiscales para la Parque agroalimentario del Vero
implantacion de empresas agroalimentarias
y hosteleras
6 Ampliar y mejorar la oferta formativa de la industria | FPB Restauracion
agroalimentaria y restauracion
7 | Crear una marca y estrategia conjunta del Somontano
para promocionar productos de proximidad y calidad Campana “La Despensa de Barbastro Somontano”
8 | Crear un vivero de empresas agroalimentarias Parque agroalimentario del Vero
DD FomemEr B iEisimacEn 9 Promooion{ar la sostenibilidad de los productos y la “Cam‘paﬁa “”La Despensa de Barbastro Somontano”
L gastronomia de Barbastro Premio FERMA Gourmet”
en el territorio para generar valor - - - - -
anadido a los productos locales.” 10 Crear un vivero de empre§as agroalimentarias Parque_agroallmentano del Vero
12| Crear la marca y estrategia de Barbastro como Campana “La Despensa de Barbastro Somontano”
ciudad agroalimentaria y gastronémica
13| Promover nuevos productos ecologicos y sostenibles| “Campana “”La Despensa de Barbastro Somontano””
3.3.3. Impulsar el desarrollo Premio FERMA Gourmet”
de nuevos productos 15/ Crear un vivero de empresas agroalimentarias Parque agroalimentario del Vero
agroalimentarios locales de calidad. 173 Crear la marca y estrategia de Barbastro como ciudad
agroalimentaria y gastronémica
18| Organizar un mercado semanal de productos Impulso al mercado semanal de la Plaza del Mercado
groalimentarios ecoldgicos y de proximidad
19 Crear una plataforma online de venta de productos “Incorporacion de nuevos productores ecolégicos o
ecolégicos y sostenibles del Somontano de proximidad en el mercado semanal de los sabados.
Se valorara la creacion de una tienda online en la
web www.ladespensadebarbastro.com”
3.3.4. Promover la venta directa 20a Impulsar la participacion de pequefnos productores “Incorporacion de nuevos productores ecoldgicos o
con el fin de ofrecer productos en el mercado local de proximidad en el mercado semanal de los sadbados
directamente desde el productor. Parque agroalimentario del Vero
20h Crear un centro logistico de productos agroalimentarios| Parque agroalimentario del Vero
21a Crear un mercado semanal de productos “Incorporacion de nuevos productores ecoldgicos
agroalimentarios ecolégicos y de proximidad o de proximidad en el mercado semanal de los sédbados.
Campana “”La Despensa de Barbastro Somontano”
21b Crear una plataforma online de venta de productos
ecoldgicos y sostenibles del Somontano
24 Promocionar con campanas de marketing la venta Campana “La Despensa de Barbastro Somontano”
de productos agroalimentarios en el comercio local
“3.3.5. Promover la venta B - . R ”
o Gl G &) (aves 25/ Promocionar con campahnas de marketing Ia_venta Campana “La Despensa de Barbastro Somontano
. _ de productos agroalimentarios en el comercio local
de comercios/hosteleria -
locales.” 26| Crear ag_r_upamon_es _de p_rf)ductores locales _ )
para facilitar la distribucion Mincha d’aqui
27 Crear agrupaciones de productores locales para
facilitar la distribucion Parque agroalimentario del Vero
28 Aprovechar la fortaleza de productos agroalimentarios | Parque agroalimentario del Vero
reconocidos para lanzar nuevos productos
3.3.6. Promover los alimentos locales | 29/ Aprovechar la fortaleza de productos agroalimentarios “Parque agroalimentario del Vero
de calidad aprovechando las sinergias reconocidos para lanzar nuevos productos Incorporacién de nuevos productores ecoldgicos o
generadas por los productos de mayor de proximidad en el mercado semanal de los sabados.”
arraigo. 30 Organizar certamenes para promover los productos | “FERMA Gourmet
locales y su maridaje Salén Agricola de Tarbes”
31 Promocionar distintos productos agroalimentarios
de forma conjunta
32
33| Realizar campanas de sensibilizacion para fomentar | “Campana “’La Despensa de Barbastro Somontano””
3.3.7. Impulsar nuevas actividades el consumo de proximidad FERMA Gourmet”
economicas basadas en 34 Facilitar las gestiones administrativas y ofrecer venta-
el aprovechamiento de residuos jas econdémicas y fiscales a comerciantes y auténomos  Subvenciones empleo auténomo
y subproductos agricolas. 35 Divulgar, formar y favorecer la economia circular
en el sector primario Jornadas FERMA Innova
38 Participar con productos agroalimentarios de Barbastro “Salén Agricola de Tarbes
3.3.8. Ampliar la visibilidad )C/':Iir?fcl)l:gﬁ:;taano en ferias y mercados de zonas Participacion en otras ferias de interés
de’los p}roductos agroghmentanos 39 Invertir en promocién de los productos agroalimentariosi Campafa “La Despensa de Barbastro”
mas alla de los tradicionales. . ~ TS
41 Realizar campanas de sensibilizacion para fomentar
el consumo de proximidad FERMA Gourmet




SECTOR
INDUSTRIAL

OBJETIVO SECTOR
AGROALIMENTARIO

PROPUESTA CONCRETA

ACCION CONCRETA

Impulsar los poligonos industriales y detectar las
necesidades de las empresas instaladas

Reuniones periddicas con asociaciones para
detectar necesidades y mejorar servicios

3 | Habilitar suelo industrial para la implantacion Reuniones con el SEPES para liberar espacios del
de nuevas empresas Pl Valle del Cinca.
Estudio del ISVA para el desarrollo de un PIGA
para el area de los Galafones
4 | Mejorar el mantenimiento de los poligonos Aparcamiento Centro Servicios Poligono Valle de
Yy Sus servicios Cinca. Depuradora (pendiente)”
5 | Promocionar los productos y empresas con eventos = FERMA Innova
i ) Semana del Emprendimiento”
3.4.1. Poner en valor la industria local. 6 | Impulsar medidas de apoyo a la industria local Lineas de subvenciones “Contratacion estable y
y captar nuevas empresas de calidad y empleo auténomo” y "Fomento de
actividades empresariales””
Plataforma web "Area industrial Barbastro”
7 | Impulsar nuevos poligonos industriales Estudio del ISVA para el desarrollo de un PIGA para el
area de los Galafones
12f| Implantar FP adaptada a las necesidades Implantaciéon FPB Cocina y
industriales locales Restauracion en el recinto ferial
13a Captar empresas y profesionales de la industria Plataforma web "Area industrial Barbastro”
Aragdn exterior y otras consultoras”
28| Dotar a los poligonos de servicios adaptados a las Acciones conjuntas de varias areas
necesidades actuales para trabajo transversal
32| Habilitar una zona de servicios, oficinas y viveros Convenio con la Asociacién Pl Valle del Cinca para
de empresas el mantenimiento del centro de servicios y oficinas
coworking. Proyecto zona coworking y vivero
empresas en el recinto ferial
33a Promocionar Barbastro en el sector industrial Plataforma web "Area industrial Barbastro”
Campana publicitaria de difusion tras su puesta
3.4.3. Atraer industria especializada en marcha”
que genere puestos de trabajo 37d Facilitar el acceso a la vivienda Proyecto de creacion de vivienda de alquiler
de calidad. asequible en el area del cuartel General Ricardos
37f| Impulsar la figura del prescriptor/embajador de Creacion figura prescriptor/embajador
Barbastro para captar proyectos e inversiones
38b Promocionar Barbastro, su buena comunicacion, Revista "Barbastro Ciudad Abierta”
servicios y calidad de vida para atraer profesionales | Plataforma web ”Area Industrial Barbastro”
y empresas Eventos feriales
39| Acompanar a las empresas en su proceso de Apoyo desde el Area de Desarrollo y Urbanismo
ubicacion en Barbastro, dar facilidades y agilizar la
tramitaciéon administrativa
48a Poner en marcha una depuradora En proyecto
3.4.4 Promover una industria 48b Instalar placas solares en el poligono para alimentar
sostenible medioambientalmente sistemas eléctricos, como la iluminacion Apoyo por parte del Ayuntamiento al Pl Valle del Cinca
52b| Facilitar transporte urbano al poligono A valorar
60 Promocionar las industrias locales en la web de la
o comarca poniendo en valor sus productos Actualizar la web www.redemprendeytrabaja.com
3.4.5 Fome_rjtar la coord‘macmn_ 67b Habilitar un aparcamiento para bicis con vigilancia
y cooperacion entre las indsutrilas en la estacién de autobis PMUS
locales para aprovechar - - v : : T
sinergias 68 Organlzgr reuniones periddicas con los ﬁectores Organgr reuniones periddicas con los ﬁectores
productivos para fomentar la colaboracién productivos para fomentar la colaboracion y conocer
y conocer sus necesidades sus necesidades
69 | Informar al sector industrial de las subvenciones Web www.redemprendeytrabaja.com
existentes y facilitar el acceso a las mismas
71al Crear un nuevo poligono publico, con precios Estudio del ISVA para el desarrollo
competitivos de un PIGA para el area de los Galafones
3.4.6. Mejorar los equipamientos e 76| Garantizar una buena conexion a Internet Estudio
infraestructuras de las areas 780 Mejorar la limpieza de las areas industriales Mantenimiento
industriales. 81a Crear naves nido para emprendedores en los Convenio con la Asociacion Pl Valle del Cinca para
poligonos el mantenimiento del centro de servicios y oficinas
coworking. Acondicionar sistema de prevencion de
incendios de naves nido.
81b Mejorar los accesos y comunicaciones de los poligonos | Dar traslado al Gobieno de Aragon
90 Promocionar Barbastro para captar empresas
y posicionarse como enclave logistico A valorar
. o . 91| Potenciar la salida de la autovia de Berbegal Mejorar la sefnalizacion y accesos
3.4.8. Mejorar el posicionamiento :
o 92| Captar empresas en el exterior A valorar
de Barbastro como enclave logistico . e >
93| Mejorar los servicios del poligono A valorar
97b Crear una plataforma logistica para abastecer
los valles pirenaicos A valorar
3.4.9. Comentarios adicionales 102 Mejorar el transporte plblico con Monzén y Binéfar | A valorar

a los objetivos del sector industrial




SECTOR
COMERCIAL

I

L

OBJETIVO SECTOR
COMERCIAL

PROPUESTA CONCRETA

ACTIVIDAD A DESARROLLAR

AREA
GESTORA

Mejorar la coordinacion con la Asociacion de
Empresarios Somontano de Barbastro

Convenio de colaboracién con la AESB

9 | Promover el consumo responsable con
3.5.1. Promover el consumo formacién y divulgacion en colegios e institutos | La Despensa. Chusepa
en comercios locales, 12a| Promocionar la tradicién comercial. “Plan de movilidad urbana.
generando conciencia y Promocionar el comercio local y dar visibilidad | Campanas de apoyo al comercio local
sensibilizando para consumir al sector de forma conjunta Convenio de colaboracion con AESB
de forma responsable Revista Ciudad Abierta
15 | Realizar mas actividades a pie de calle para FERMA en la calle. Candelera
atraer visitantes Mercado de Disefo Calle Joaquin Costa
Se estudiara la incorporacién de nuevas acciones;
18 | Facilitar formacioén para potenciar Activa tu talento
la digitalizacion del comercio Cibervoluntarios
3.5.2. Potenciar la " p M AP
digitalizacién del sector 21 Crear una plataforma digital para los comercios Proyectq La transformacion digital, una
vy de la ciudad oportunidad para las empresas de Barbastro
23| Mejorar la coordinacién con la Asociacién de
mpresarios Somontano de Barbastro Convenio de colaboracion con la AESB
5b | Bonificar el aparcamiento para clientes A estudiar
de los comercios
8 | Promocionar Barbastro en ciudades préximas | “Promociones en comarcas limitrofes
Presencia en Feria de Tarbes
Revista Barbastro Ciudad Abierta”
) 9 | Mejorar la coordinacion con la Asociacion de
3'5'3.' Reforzar el pot_enmal G Empresarios Somontano de Barbastro Convenio de colaboracion con la AESB
mercial de la zona oriental de la h ; . ]
provincia de Huesca, atrayendo 11| Realizar promOC|o~nes exclusw:.;\s. ;.)ara.(zllente local | Bonos Impulsa
al turista de la comarca y de las 12| Impulsar campanas de sensibilizacion para
comarcas limitrofes visitantes de ciudades préximas Revista Barbastro Ciudad Abierta
16 | Promocionar los productos artesanos en Aragon, Campana “La Despensa de Barbastro” mas
comunidades vecinas y sur de Francia alla del Somontano. Feria de Tarbes. RRSS
21 Fomentar el slowshopping Concepto interesante a difundir en las
campanas de apoyo al comercio
22 Promocionar Barbastro como ciudad comercial | Revista Barbastro Ciudad Abierta
28| Mejorar la coordinacion con la Asociacion
. de Empresarios Somontano de Barbastro Convenio de colaboracién con la AESB
S Dota_r allmilis e el 29 | Mejorar la coordinacion con la Asociacion de
las herramientas de .
planificacién y gestién Empresanos_ S(_)montano de_ Barbastro o _
. . y otras asociaciones de la ciudad Foro Econémico y Social
adecuadas para dinamizar el - e T
comercio 30 | Mejorar la coordinacion con la Asociacion de
Empresarios Somontano de Barbastro, los comer-
ciantes y la comarca y favorecer acciones conjuntas  Foro Econémico y Social
31| Ampliar y mejorar la formacién practica
para los comerciantes Activa tu talento
32| Ampliar y mejorar la formacion para la
venta online Activa tu talento
33| Promocionar la tradicién comercial “Campanas comercio
y su diferenciacion Revista Barbastro Ciudad Abierta”
34| Crear una plataforma de comercio online para | Proyecto “La transformacion digital,
los comercios y demas servicios de la ciudad una oportunidad para las empresas de Barbastro”
3.5.5. Apoyar a los comercios 35| Mejorar Ia_ coordinacién con la Asociacién de _ 5
] Empresarios Somontano de Barbastro Convenio de colaboracion con la AESB
locales para mejorar su
capacidad de adaptacion 36| Facilitar ayudas directas a los comerciantes “Subvenciones: COVID
a los cambios. Bonos Impulsa”
37 | Facilitar formacion para la adaptacion del
comercio a las necesidades actuales Activa tu talento
38| Crear una plataforma de comercio online para | Proyecto “La transformacion digital,
la comercios con servicios adicionales como una oportunidad para las empresas
paqueteria de Barbastro”
40| Facilitar ayudas para la creacion de paginas “Proyecto “La transformacion digital, una
webs de los comercios oportunidad para las empresas de Barbastro”
Activa tu talento
Ayudas Gobierno de Aragén”
41 | Potenciar la atencion al cliente Activa tu talento
47 | Mejorar la coordinacion con la Asociacion de
3.5.6. Promover una transfor- Empresarios Somontano de Barbastro Convenio de colaboracion con la AESB
macion del comercio local que 48 Ampli . af — bre |
incremente la satisfaccion de mpliary mejorar la formacion sobre la .
la experiencia comercial del atencion al cliente Activa tu talento
cliente. 49| Promocionar Barbastro como ciudad comercial “Convenio de colaboracion con la AESB

y de patrimonio histérico en la comarca,
comunidades vecinas y Francia

nn

Revista“ "Barbastro ciudad abierta
Convenio Museo Diocesano”




SECTOR
COMERCIAL

=

6 b

OBJETIVO SECTOR A
COMERGIAL N’/ PROPUESTA CONCRETA ACTIVIDAD A DESARROLLAR | ¢ feToRA
52| Fomentar la coordinacion del sector
3'5'7.' Fprta_!lecer E . y las acciones globales Convenio de colaboracién con la AESB
asociacionismo operativo - — s
y de representacion del sector. 62 | Mejorar la coordinacion con la Asociacion de
Empresarios Somontano de Barbastro Convenio de colaboracién con la AESB
68 | Mejorar la colaboracion publico-privada para “Convenio de colaboracion con la AESB
3.5.8. Comentarios adicionales el desarrollo de la ciudadBonos Impulsa”
69 | Potenciar el comercio de proximidad Campanias promocién comercio proximidad
TRASLADO A OTRAS AREAS
3.5.1. Promover el consumo 3a | Habilitar mas plazas de aparcamiento regulado, PMUS Urbanismo
en comercios locales, 3b | Facilitar los accesos a las zonas de
generando conciencia y aparcamiento (La Merced) PMUS Urbanismo
sensibilizando para consumir 3¢ | Mejorar el urbanismo: nueva via entre las calles
de forma responsable Santo Domingo y Santiago y mejorar los accesos| PMUS Urbanismo
13b| Mejorar la limpieza de la ciudad para hacer la
ciudad mas atractiva Servicios
13c| Mejorar la informacion sobre la ciudad Servicios
14 | Promocionar la actividad comercial de Barbas-
) tro en la sefalizacion de los accesos a la ciudad Servicios
3.5.3. Reforzar el potencial 3 | Instalar una oficia de turismo comarcal en el
comercial de la zona oriental centro con informacion sobre comercio
de la provmlma qe Hueslca, y hosteleria Turismo
atrayendo al turista de la 2a | Peatonalizar el casco historico/centro urbano PMUS Urbanismo
comarca y de las comarcas - —
limitrofes 5 | Mejorar el servicio de transporte a Barbastro
y dentro de la ciudad PMUS Urbanismo
13al Mejorar el aparcamiento PMUS Urbanismo
17 | Ampliar zonas de aparcamiento en el centro y
areas de carga y descargaZonas de carga
y descarga Urbanismo
i 18 | Ampliar y facilitar el aparcamiento,
3.5.5. Apoyar:_a los comercios lo- especialmente para las compras rapidas PMUS Urbanismo
gaeleazga{:Crigﬁjc;r?Orss:aﬁsggdad 39b Ampliar y mejorar la formacion turistica
2 : y de idiomas Turismo
39a| Ampliar y mejorar el aparcamiento PMUS Urbanismo
51| Mejorar la iluminacién, mantenimiento
3.5.6. Promover una . y decoracién de la ciudad Servicios
transform_amon del comercio 46 | Mejorar la oferta de ocio para atraer visitantes Turismo
local que incremente la . - . : -
satisfaccion de la experiencia 49 | Promocionar Barbastro como ciudad comercial | “Convenio de colaboracién con la AESB
comercial del cliente. y de patrimonio histérico en la comarca, Revista“ "Barbastro ciudad abierta” Turismo
comunidades vecinas y Francia Convenio Museo Diocesano” Desarrollo
45 | Adecuar los locales vacios Urbanismo
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